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2559
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ของประเทศเพิ่มขึ้น
10,000 ล้านบาท ภายในปี 2564



	 ตลอดระยะเวลา 70 ปีที่ทรงครองสิริราชสมบัติ พระบาท
สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุยเดช (รัชกาลที่ 9) ทรงห่วงใยใน
ทุกข์สุขของพสกนิกร เสด็จพระราชด�ำเนินไปเยี่ยมเยียนราษฎรใน
พื้นที่ต่าง ๆ อยู่เสมอ โดยเฉพาะในพื้นที่ห่างไกลและทุรกันดาร เพื่อ
หาข้อมูลที่แท้จริงจากผู้ที่อยู่ในพื้นที่เกี่ยวกับปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น 
นอกจากน้ีพระองค์ยังทรงสังเกตการณ์ และส�ำรวจสภาพภูมิศาสตร์
ไปพร้อม ๆ กัน เพ่ือจะได้รวบรวมข้อมูลทั้งหมดไว้ส�ำหรับการ
พระราชทานแนวพระราชด�ำริ เพื่อการด�ำเนินโครงการอันเนื่องมา
จากพระราชด�ำริต่อไป 
	 โครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ จึงเป็นโครงการที่
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ทรงวางแผนพัฒนา 
และทรงเสนอแนะให้รัฐบาลร่วมด�ำเนินการตามแนวพระราชด�ำริ มี
ลักษณะเป็นโครงการพัฒนาในด้านต่าง ๆ ทั้งเพ่ือการศึกษา ค้นคว้า
ทดลอง และงานวิจัย โดยโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�ำรินี้ มีทั้งที่
เป็นโครงการระยะสั้นและโครงการระยะยาว  

บทความพิเศษ
สืบสานพระราชปณิธาน

รัชกาลที่ 9
กับการส่งเสริมอาชีพ
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	 ในการด�ำเนินการโครงการอัน
เนื่องมาจากพระราชด�ำริ พระบาทสมเด็จ
พระปรมนิทรมหาภูมิพลอดลุยเดช จะทรง
ศึกษาข้อมูลต่าง ๆ อย่างเป็นขั้นตอน ทั้ง
การศึกษาข้อมูลจากเอกสารและการศกึษา
ข้อมลูจากการลงพืน้ทีก่่อนจะลงมือปฏิบตัิ
อย่างจรงิจงั ทัง้นี ้พระองค์มพีระราชด�ำรสั
เกี่ยวกับการด�ำเนินการอยู่เสมอว่า แนว
พระราชด�ำริของพระองค์ เป็นเพียงข้อ
เสนอแนะ ซึง่หน่วยงานทีรั่บผิดชอบ ควรจะ 
ต้องน�ำมาพจิารณา วิเคราะห์ และกล่ันกรอง 
ตามหลักวิชาการ หากมีความเป็นไปได ้
ในทางปฏิบัติ และเกิดประโยชน์คุ ้มค่า 
จึงจะลงมือปฏิบัติต่อไป แต่หากไม่เกิด
ประโยชน์ ไม่เหมาะสมที่จะด�ำเนินการ 
ก็สามารถล้มเลิกได้ 
	 ส�ำหรับโครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชด�ำริด้านการส่งเสริมอาชีพเพื่อ
เป็นการช่วยเหลือให้ประชาชนสามารถ 
พึ่งตนเองได้ นับว่ามีจ�ำนวนไม่น้อย เช่น 
โครงการฝึกอบรมและถ่ายทอดเทคโนโลยี
การเกษตรในหมู่บ้านรอบศูนย์ศึกษาการ 
พัฒนาฯ โครงการศิลปาชีพท่ัวประเทศ 
โครงการส่งเสรมิอุตสาหกรรมน�ำ้มนัปาล์ม
ขนาดเล็ก โครงการศนูย์บรกิารการพฒันา
ขยายพันธุ ์ไม้ดอกไม้ผลบ้านไร่ จังหวัด
เชียงใหม่ และโครงการอื่น ๆ อีกมากมาย 
ซึง่โครงการเหล่านี ้ผลสุดท้ายของโครงการ
คือประชาชนที่อยู่ในเป้าหมายโครงการ 
สามารถท่ีจะน�ำความรู้ไปประกอบอาชีพ 
ท�ำให้เกิดรายได้กับครอบครัว      

	 ก รมส ่ ง เ ส ริ มอุ ตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม ได้น้อมน�ำพระราช
ปณธิานการด�ำเนนิโครงการอันเนือ่งมาจาก 
พระราชด�ำรขิองพระบาทสมเดจ็พระปรมนิทร 
มหาภูมิพลอดุลยเดช มาเป็นแนวทางใน
การส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจในระดับ
ชุมชนผ่านโครงการต่าง ๆ เช่น โครงการ
พัฒนาดอยตุง โครงการภูฟ้า โครงการ
หลวง โครงการศกึษาการพฒันาห้วยทราย 
โครงการศูนย์ศึกษาการพัฒนาพิกุลทอง 
เป็นต้น ซึ่งสามารถยกระดับความเป็นอยู่
ให้แก่ราษฎรอย่างเห็นได้ชดั โดยในปี 2559 
ที่ผ่านมา กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้
เข้าไปมีส่วนร่วมในการส่งเสริมและพัฒนา
ใน 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่
	 1. กลุม่ผลติภัณฑ์อาหารแปรรูป 
ผลิตภัณฑ์อาหารจากโครงการในพระ-
ราชด�ำริสามารถน�ำมาเป็นแบบอย่าง เพื่อ
น�ำไปสู ่ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้เป็นอย่างดี
จ�ำนวนมาก ไม่ว่าจะเป็นอาหารเพือ่สขุภาพ
จากโครงการหลวง การแปรรูปพืชผล
เกษตรท้องถิน่จากโครงการดอยค�ำ เป็นต้น 
ซึง่ผู้ประกอบการได้น�ำความได้เปรยีบจาก
ผลผลิตที่มีในชุมชนมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่มีความหลากหลาย เพิ่มทางเลือก 
และเพ่ิมมลูค่าให้แก่วัตถดุบิ โดยการพฒันา
ในด้านดงักล่าวนี ้กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ได้มุ่งเน้นส่งเสริมผ่านโครงการต่าง ๆ  อาทิ 
โครงการไทยแลนด์ฟู้ดวัลเลย์ โครงการ
เชื่อมโยงงานวิจัยสู ่การผลิตเชิงพาณิชย์ 
เป็นต้น ทั้งนี้ จากการพัฒนาและการ

ด�ำเนนิงาน เชือ่มัน่ว่าในอนาคตวิสาหกิจใน
ระดบัชมุชนจะสามารถน�ำทกัษะความรูม้า
ประยกุต์ใช้ เพ่ือผลิตอาหารในรูปแบบต่าง ๆ  
ป้อนสู่ตลาดได้อีกเป็นจ�ำนวนมาก 
	 2. กลุ่มผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพื่อ
สุขภาพและความงาม สมุนไพรถือเป็น
หนึ่งในผลผลิตส�ำคัญที่ถูกน�ำมาพัฒนา
อย่างต่อเนื่องในโครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชด�ำริและในระดับชุมชน โดย
ปัจจบุนัเป็นทีย่อมรบัว่าสมุนไพรเป็นพชืที่
มีคุณค่าระดับโลก สามารถสร้างมูลค่า 
ในทางเศรษฐกิจได้ โดยกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมได้มีการน�ำสมนุไพรทีป่ลูกได้
ในโครงการมาพฒันาแปรรปูเป็นผลติภณัฑ์
ต่าง ๆ เช่น ผลิตภัณฑ์สมุนไพรชุมชน 
บ้านห้วยทรายเหนือ จากโครงการศูนย ์
ศกึษาการพฒันาห้วยทราย ยาสฟัีนสมนุไพร 



รายงานประจำ�ปี 2559 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
Annual Report 2016 Department of Industrial Promotion, Ministry of Industry 3

จากโครงการหลวง แชมพูสมุนไพรกะเม็ง 
และลกูประคบสมนุไพรจากโครงการภูฟ้า 
เป็นต้น 
	 3. กลุ ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
สินค้าไลฟ์สไตล์ถือเป็นสิ่งจ�ำเป็นและ 
มีความเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ�ำวันของ 
ผู้บริโภคอยู่ไม่น้อย เนื่องจากมีประโยชน์
ในด้านอปุโภคและการใช้สอย ไม่ว่าจะเป็น
เครือ่งเรอืน เสือ้ผ้าและเครือ่งนุง่ห่ม สนิค้า
แฟชั่น เป็นต้น ซึ่งผู้ประกอบการในระดับ
ชุมชนควรพัฒนาสินค้าในกลุ่มดังกล่าวนี้

จากปัจจัยทางส่ิงแวดล้อมและเอกลักษณ์
ที่มีอยู ่มากมายในท้องถิ่นมาต ่อยอด 
สู ่การเป็นผลิตภัณฑ์ โดยกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมได้ส่งเสริมโครงการต่าง ๆ 
อาทิ โครงการทอผ้ากะเหรี่ยง โครงการ
ศูนย์ศิลปาชีพ โครงการภูฟ้า เป็นต้น โดย
ในอนาคตกลุ่มดังกล่าวจ�ำเป็นต้องพัฒนา
ทัง้ในด้านผลิตภัณฑ์และบรรจภัุณฑ์ ซึง่จะ
ท�ำให้สินค้าในระดับชุมชนได้ก้าวสู่ระดับ
สากลต่อไปในอนาคต
	 4. กลุ ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
หัตถกรรมเป็นทักษะหนึ่งที่สร้างรายได้ 
ให้กบัผู้ประกอบการและวสิาหกจิในระดบั
ชมุชนมาอย่างยาวนาน ซึง่เกิดจากงานฝีมอื 
ทีป่ระณตี งดงาม มคีวามละเอยีด เป็นงาน
ท่ีเลียนแบบไม่ได้ และเป็นต้นทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่สามารถสร้าง
ผ ลิต ภัณฑ ์ ให ้ กั บ วิสาหกิ จ ชุมชนได  ้
หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์จาก 
เซรามกิ เคร่ืองทองลงหนิ ผ้าทอ และเคร่ือง 
จักสานในรูปแบบต่าง ๆ เป็นต้น โดยการ
ด�ำเนินงานในกลุ่มดังกล่าวนี้ กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมได้มีส่วนร่วม ด้วยการเข้าไป
พัฒนาในด้านความสร้างสรรค์ เพื่อการ
ต่อยอดสูผ่ลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ  พร้อมส่งเสริมให้ 

ผู้ผลิตได้เรียนรู้ด้านการออกแบบสินค้า
เพื่อการตลาด ทั้งนี้ มีจุดมุ ่งหมายเพื่อ 
ให้สินค้าไทยได้เป็นที่ยอมรับทั้งในและ 
ต่างประเทศ ซึ่งเมื่อพัฒนาแล้วจะช่วยให้ 
งานสินค้าประเภทหัตถกรรม สามารถ
เติบโตต่อไปได้ในปริมาณที่เพิ่มมากขึ้น 
	 ทั้งนี้ ในปี 2559 ที่ผ ่านมา 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ฝึกอบรม
พัฒนาผู้ประกอบการชุมชนในโครงการ
ส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพ
ตามแนวพระราชด�ำริ จ�ำนวน 1,000 ราย 
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพตาม
แนวพระราชด�ำร ิ32 ผลติภณัฑ์ นอกจากนี ้
ยังมีการพัฒนาราษฎรในพื้นท่ีต ่างๆ 
เช่น โครงการภูฟ้า โครงการศูนย์ศึกษา
พัฒนาภูพาน โครงการศูนย์ศึกษาพฒันา
ห้วยทราย โครงการศูนย์ศึกษาพัฒนา
พิกุลทอง โครงการพื้นที่ลุ่มน�้ำปากพนัง 
และโครงการทอผ้ากะเหรี่ยงกว่า 1,000 
ราย ส�ำหรับในปี 2560 กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมยงัคงเดนิหน้า ตัง้เป้าหมาย
การพัฒนาผ่านโครงการต่าง ๆ อีกกว่า 
400 ราย เ พ่ือส ่งเสริมและพัฒนา
วิสาหกิจในระดับชุมชนต่อไป
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Timeline

2479 : ตั้งกองอุตสาหกรรม สังกัดกรมพาณิชย์ กระทรวงเศรษฐการ

2485 : ยกระดับองค์กรรองรับการขยายภารกิจ
ตั้งกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม

2492 : วิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการทอ
ซ้ือเครื่องจักรส�ำหรับงานช่างไม้ ช่างเหล็ก และทดลองสร้างกี่ทอผ้าชนิดต่าง ๆ เช่น กี่ทอผ้าก่ึงอัตโนมัติ ดัดแปลง 
กี่กระตุกโดยใช้มอเตอร์

: พัฒนาและเชื่อมโยงงานวิชาการ
ร่วมกับกระทรวงเกษตราธิการและกระทรวงมหาดไทย ส�ำรวจวัตถุดิบส�ำคัญของประเทศเพื่อส่งเสริมได้ถูกทาง เช่น
โรงงานแป้งมนั ส�ำรวจแหล่งรวมสินค้า เช่น สถานรีถไฟใหญ่และตลาด โดยกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมรบัส�ำรวจพระนคร
และธนบุรี

: เริ่มงานวิชาการ
จากการส�ำรวจครั้งส�ำคัญ ได้จัดท�ำเป็นหนังสือสถิติวัตถุดิบและอุตสาหกรรมทั่วราชอาณาจักร

2493 : ขยายงานวิจัยและพัฒนา
ค้นคว้าเกีย่วกบัการถนอมอาหาร การตากแห้ง การดองเคม็ การอดัขวด ทดลองดดัแปลงการท�ำกีแ่บบใช้ก�ำลงัมอเตอร์

2494 : ขยายงานวิจัยและพัฒนาด้านเทคโนโลยี
ทดลองเรื่องการอบแห้ง (Dehydration) ผลไม้และผัก สร้างตู้อบขนาดเล็กเพ่ืออบกล้วย ด้วยเล็งเห็นว่ากล้วยไทย
อุดมสมบูรณ์ สามารถพัฒนาเป็นสินค้าอุตสาหกรรมได้ สั่งซื้อเครื่องขูดลอกป่านรามีจากญี่ปุ่น 2 เครื่อง ซึ่งสามารถ
เพิ่มผลผลิตมากกว่าการลอกด้วยมือถึง 25 เท่า

2507 : มีส�ำนักเงินกู้เพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมขนาดย่อมเพื่อให้ผู้ประกอบการมีเงินกู้ตั้งกิจการ

2515 : ขยายการส่งเสริมและพัฒนาไปสู่ภูมิภาค
ขยายงานบริการไปสู่ส่วนภูมิภาค โดยจัดตั้งกองบริการอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงใหม่ (ปัจจุบัน ศภ.1 กสอ.)

2525 : สร้างระบบบริหารเงินทุน
จัดตั้งโครงการเงินทุนหมุนเวียนเพื่อการส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรมไทย

: ตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคใต้จังหวัดสงขลา
(ปัจจุบัน ศภ.11 กสอ.)
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2556 : ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา
จัดตั้งกองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 1 และ 2 (กพข.1 และ กพข.2)

2547 : จากแนวคิดของศาสตราจารย์ ไมเคิลอี. พอร์เตอร์ น�ำมาซึ่งการส่งเสริมการรวมกลุ่มอุตสาหกรรม	
จัดตั้งกลุ่มคลัสเตอร์ในอุตสาหกรรมที่ใกล้เคียงกันเพื่อสร้างความแข็งแกร่งให้ธุรกิจ

2546 : ส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่น
รัฐบาลเหน็ความส�ำคัญของการส่งเสรมิและพฒันาอุตสาหกรรมแฟช่ัน จดัสรรงบกว่า 1,300 ล้านบาท ผลกัดันโครงการ
กรุงเทพเมืองแฟชั่นฯ ให้ดังในเวทีโลก

2545 : จัดตั้งโครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่ (NEC)
เพื่อสร้างความพร้อมและลดความเสี่ยงในการประกอบธุรกิจ

: สร้างผู้ประกอบการเพิ่มการลงทุนให้กับประเทศ
ยกร่างบรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมขนาดย่อม (บอย.) ขึ้นเป็นธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SME BANK)

2543 : จัดท�ำแผนแม่บทการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
(ภาคอุตสาหกรรม) ฉบับแรกของประเทศไทย

2540 : วางรากฐานการพัฒนา SMEs
ยกร่างพระราชบญัญตัสิ�ำนกังานส่งเสรมิวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อมและจดัตัง้ส�ำนกังานส่งเสรมิวิสาหกจิขนาด
กลางและขนาดย่อม (สสว.) ยกระดับศักยภาพธุรกิจอุตสาหกรรม

2536 : ตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมเพิ่มอีก 6 ศูนย์
ณ จังหวัดพิษณุโลก พิจิตร อุดรธานี นครราชสีมา บุรีรัมย์ (ปี 2548 ย้ายไปอุบลราชธานี) และสุราษฎร์ธานี รวมเป็น 
11 ศูนย์ เพื่อรองรับการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรม

2532 : ตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคตะวันตก
จงัหวัดสพุรรณบุร ี(ปัจจุบนั ศภ.8 กสอ.) 

: ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคตะวนัออก
จงัหวัดชลบรีุ (ปัจจบัุน ศภ.9 กสอ.)

2526 : ตั้งศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จังหวัดขอนแก่น (ปัจจุบัน ศภ.5 กสอ.)
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	 ในอดตีกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมมฐีานะเป็นหน่วยงาน 
ระดับกอง ภายใต้กองอุตสาหกรรม สังกัดกรมพาณิชย์ 
กระทรวงเศรษฐการ ต่อมาในปี พ.ศ. 2484 ถกูยกฐานะขึน้เป็น 
กรมอุตสาหกรรม  จากนั้นในปี พ.ศ. 2485 ได้เปลี่ยนชื่อเป็น 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม สังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม โดยมี
บทบาทส�ำคัญในด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมท่ีจ�ำเป็นของ
ประเทศ

	 แม้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจะก่อตั้งขึ้นอย่างเป็น
ทางการ ในปี พ.ศ.  2485 แต่บทบาทด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ได้เริ่มมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2479 ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดียวกับที่สงคราม
มหาเอเชียบูรพาก�ำลังเริ่มต้น ก่อนเข้าสู่สงครามโลกครั้งที่ 2 
ผลกระทบจากสงครามในคร้ังนัน้ ท�ำให้ไทยต้องประสบกับวกิฤต
ขาดแคลนสินค้า รัฐบาลจึงต้องเข้ามาส่งเสริมการผลิตสินค้า
อุปโภคบริโภคภายในประเทศ เพื่อบรรเทาวิกฤตดังกล่าว โดย
มอบหมายให้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเป็นหน่วยงานหลักในการ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมต่าง ๆ  ของไทยให้เตบิโตขึน้เป็นล�ำดบัจวบจน 
ถึงปัจจุบัน 
	 นบัเป็นเวลากว่า 7 ทศวรรษทีก่รมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ได้ท�ำหน้าที่เสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรม 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and Medium 
Enterprises) และวสิาหกจิชมุขน (Micro Enterprise) ให้มคีวาม
เข้มแข็ง ท่ามกลางปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจ ภัยพิบัติ มาตรการ
ทางการค้า ข้อกฎหมายใหม่ ๆ และเทคโนโลยีที่รุดหน้าไปอย่าง
รวดเรว็และหนึง่ในความภาคภมูใิจทีส่ดุของเจ้าหน้าทีก่รมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม คือการได้ท�ำหน้าที่เป็น “พี่เลี้ยง” (Mentor) ให้แก่
ผู้ประกอบการในทุกสถานการณ์ ซึ่งจะเป็นพลังอันแข็งแกร่งใน
การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไทยให้ก้าวไกล สามารถแข่งขันและ
ยืนหยัดบนเวทีระดับภูมิภาคและระดับโลก 
	 ความส�ำเร็จในวันนี้ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เป็น
ผลจากภารกิจ “ริเริ่ม - ส่งเสริม - วิจัยและพัฒนา” ที่ท�ำมา 
อย่างต่อเนือ่ง ก่อเกิดผลงานทีป่ระจกัษ์อย่างเป็นรูปธรรม โดยงาน 
ส�ำคัญหลาย ๆ งานที่ริเริ่ม ส่งเสริมและพัฒนาการผลิตมากมาย 
ยงัคงเป็นรากฐานในการพฒันาอุตสาหกรรมของประเทศมาจนถงึ
ทุกวันนี้ รวมไปถึงงานด้านวิจัยพัฒนาที่เจ้าหน้าที่กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมได้ค้นคว้า ทดลอง เพื่อค้นหาองค์ความรู้ใหม่ ๆ 
ในการเพิ่มผลผลิตให้แก่ผู้ประกอบการ
	 เมือ่โลกไม่อาจหยดุนิง่ กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมจงึต้อง
ปรบัตวัเพือ่ก้าวให้ทนัต่อการเปลีย่นแปลงของวงการอุตสาหกรรม
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งต้องอาศัยความร่วมมือจาก 
ทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐและเอกชน ได้แก่ สถาบันการศึกษา 
หน่วยงานต่าง ๆ สถาบันเครือข่ายภายใต้กระทรวงอุตสาหกรรม 
และบริษัทเอกชน ที่จะรวมพลังความคิดเพื่อการพัฒนาที่ได ้
ผลสัมฤทธิ์น�ำพาให้อุตสาหกรรมไทยเดินหน้าต่อไปได้อย่าง 
“มั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน”

ประวัติ
กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม 
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บทความพิเศษ 
สืบสานพระราชปณิธาน 
รัชกาลที่ 9 กับการส่งเสริมอาชีพ

Timeline

ประวัติ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมสารรัฐมนตรีว่าการ

กระทรวงอุตสาหกรรม

สารปลัดกระทรวงอุตสาหกรรมสารอธิบดี
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

การกำ�หนดพื้นที่จังหวัด
ที่อยู่ในความรับผิดชอบ

โครงสร้างและอัตรากำ�ลัง วิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่านิยม

บทสัมภาษณ์ พสุ โลหารชุน
อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภารกิจที่ 2  การเพิ่มผลิตภาพ

สรุปผลการดำ�เนินงาน 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ประจำ�ปีงบประมาณ 2559

ภารกิจที่ 1 
การพัฒนาผู้ประกอบการ

ภารกิจที่ 3  การพัฒนาผลิตภัณฑ์

ภารกิจที่ 4  การพัฒนากิจการด้วยดิจิทัลภารกิจที่ 5 การพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม 
สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

ภารกิจที่ 6 การสร้างและพัฒนาเครือข่ายภารกิจที่ 7 การให้บริการผ่านศูนย์ธุรกิจ
อุตสาหกรรมครบวงจร

ภารกิจที่ 8 กิจกรรมพิเศษ

Success Cases

ทำ�เนียบผู้บริหาร
คณะทำ�งาน 

จัดทำ�หนังสือรายงานประจำ�ปี 2559
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สารรัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม

	 นโยบาย “ประเทศไทย 4.0” ถอืเป็นยทุธศาสตร์ส�ำคญั
ในการพัฒนาประเทศสู่ความยั่งยืน โดยปรับเปลี่ยนโครงสร้าง
เศรษฐกิจเดิมสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม (Value–
Based Economy) ซึ่งกระทรวงอุตสาหกรรมถือเป็นหนึ่งใน 
ฟันเฟืองหลักที่ขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจชุดใหม่ของ
ประเทศ
	 หัวใจส�ำคัญในการด�ำเนินงานคือ การบูรณาการท�ำงาน
ตามแผนปฏิบัติเพื่อส่งเสริมการปฏิรูปภาคอุตสาหกรรมตาม
ยุทธศาสตร์อุตสาหกรรม 4.0 ซึ่งสอดรับกับนโยบายประเทศไทย 
4.0 โดยในปี 2560 จะเป็น “ปีของการขับเคลื่อนแผนให้เกิดเป็น
รปูธรรม” ไม่ว่าจะเป็นแผนขบัเคล่ือน 10 อตุสาหกรรมเป้าหมาย 
(S-curve) การพัฒนาทักษะความรู้ของผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ทกุกลุ่มอย่างรอบด้าน โดยเฉพาะ 
การปรบัใช้เทคโนโลย ีความคดิสร้างสรรค์ และนวตักรรมเพือ่เพิม่ 
ศักยภาพภาคอุตสาหกรรมไทย และเสริมทัพด้วยกองทุนพัฒนา 
SMEs ตามแนวประชารัฐ วงเงิน 20,000 ล้านบาท การสนับสนุน
การลงทุนของอุตสาหกรรมเป้าหมายในเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
ภาคตะวันออก (EEC) ตลอดจนการพัฒนาบุคลากรและการ 
ปรับโครงสร้างกระทรวงอุตสาหกรรมใหม่ เพื่อเพิ่มศักยภาพและ
พัฒนางานด้านก�ำกับดูแลและบริหารจัดการ Big Data ให้เกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด
	 ในโอกาสนี้ ผมขออาราธนาคุณพระศรีรัตนตรัยและ 
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ทั้งหลายในสากลโลก โปรดดลบันดาลให้ผู้บริหาร 
ข้าราชการ และพนักงานของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมทุกท่าน 
ประสบแต่ความสุข ความเจริญ พร้อมอทุศิตนประสานการท�ำงาน
เป็นทมีแบบบรูณาการอย่างต่อเนือ่ง เพือ่เสรมิสร้างความเข้มแขง็
ให้กับผู้ประกอบการ SMEs ซึ่งถือเป็นกลไกส�ำคัญในการส่งเสริม
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศให้เติบโตอย่างมั่นคง มั่งคั่ง 
และยั่งยืน

(นายอุตตม สาวนายน)
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม
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สารปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม

	 เป ้าหมายการพัฒนาอุตสาหกรรมไทยก้าวสู ่ยุค
อุตสาหกรรม 4.0 และน�ำพาประเทศก้าวพ้นจากกบัดกัประเทศ
ที่มีรายได้ปานกลางสู่ประเทศที่พัฒนาแล้วให้มีรายได้ระดับสูง 
นบัเป็นภารกจิส�ำคญัของกระทรวงอุตสาหกรรมต่อการสนับสนุน 
การลงทนุและสร้างรายได้เพือ่ขบัเคลือ่นเศรษฐกิจไทยให้ทดัเทยีม 
นานาประเทศ 
	 นอกเหนือจากการสร้างกลุ ่มผู ้ประกอบการใหม่ 
(Startup) การเพิม่ศกัยภาพวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ตลอดจนการสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนในการพัฒนา
โครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry 
Village : CIV) อีกหนึ่งแผนงานที่ส�ำคัญภายใต้โครงสร้าง
กระทรวงอุตสาหกรรมใหม่คอื การจดัตัง้ “ศนูย์ส่งเสริมงานวจัิย
สูอ่ตุสาหกรรมในอนาคต” (Industry Transformation Center 
: ITC) ซึ่งจะเป ็นกลไกส�ำคัญในการขับเคลื่อนนโยบาย
ประเทศไทย 4.0 โดยเช่ือมโยงงานวจิยัและงานพฒันานวตักรรม
เข้ากบัผูป้ระกอบการภาคอตุสาหกรรมตลอดห่วงโซ่อุปทานตาม
แนวทางประชารัฐ เพื่อยกระดับอุตสาหกรรมไทยเข้าสู่การผลิต
ที่เน้นนวัตกรรมและมูลค่าเพ่ิมที่สูงข้ึน รวมทั้งตอบโจทย์ความ
ต้องการของตลาดในระดบัสากล ซึง่กระทรวงอุตสาหกรรม โดย
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ถือเป็นฝ่ายสนับสนุนหลักในการ
ท�ำงานร่วมกับทกุภาคส่วนแบบบูรณาการอย่างเข้มข้นนบัจากนี ้
	 ผมขอขอบคณุผู้บริหาร ข้าราชการ และเจ้าหน้าทีข่อง
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมทุกท่าน ทีป่ฏบิตังิานอย่างเตม็ก�ำลังใน
การเพิ่มขีดความสามารถของ SMEs ไทยให้มีความเข้มแข็ง 
ในโอกาสนี้ ผมขออาราธนาคุณพระศรีรัตนตรัยโปรดคุ้มครอง
ทุกท่านให้ประสบแต่ความสุข ความเจริญ เต็มเปี่ยมไปด้วย 
ความคดิสร้างสรรค์ พร้อมท่ีจะปรับตวัรับกับเทคโนโลยทีีทั่นสมัย 
เพื่อสนับสนุนให้งานบริการรับใช้ประชาชน มีความฉับไว 
มีประสิทธิภาพ และสร้างความยั่งยืนให้กับประเทศชาติสืบไป

(นายสมชาย หาญหิรัญ)
ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม
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สารอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

	 ยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจชาติตามโมเดล
ประเทศไทย 4.0 มีเป้าหมายและกรอบระยะเวลาที่ก�ำหนด 
ซึง่จ�ำเป็นต้องมีแนวทางปฏิบติัทีช่ดัเจน กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม
จึงได้จัดท�ำแผนปฏิบัติการขับเคล่ือนนโยบายพัฒนาภาค
อุตสาหกรรมของประเทศอย่างเป็นรูปธรรม พร้อมร่วมมือกับ 
ทกุภาคส่วน ในการบรูณาการท�ำงานร่วมกันให้สอดรบักับโรดแมป 
ของรัฐบาล
	 ตลอดปี 2559 ท่ีผ่านมา กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ได้ส่งเสรมิและพฒันาผูป้ระกอบการ SMEs ในทกุมติ ิผ่านกจิกรรม 
และการด�ำเนินโครงการด้านต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง จนสามารถ
สร้างมูลค่าเพิม่ทางเศรษฐกจิได้กว่า 8,555 ล้านบาท โดยมุง่เน้น
การติดอาวุธทางปัญญา แก้ไขปัญหาและให้บริการค�ำปรึกษา
แบบครบวงจร ตลอดจนเติมเต็มด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรม
การยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์และการเพิ่มประสิทธิภาพให้ 
สงูขึน้ เพือ่เป็นปัจจยัในการขบัเคลือ่นและยกระดบัขดีความสามารถ 
ของ SMEs ทัง้ทางด้านการเพิม่ประสทิธิภาพในกระบวนการผลติ 
การสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์ รวมท้ังการปรับปรุงคุณภาพการ
ด�ำเนนิกจิการ ให้เท่าทนัยคุทีส่ถานการณ์ทางเศรษฐกิจโลกมกีาร
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ขณะเดียวกันก็ไม่ลืมที่จะสนับสนุน 
ผู้ประกอบการกลุ่ม OTOP เพ่ือปูทางสร้างความเข้มแข็งให้กับ
เศรษฐกิจในระดับฐานราก 
	 ผมขอขอบคุณผู้บริหาร ข้าราชการ และเจ้าหน้าที ่
ผูป้ฏบิตังิานของกรมส่งเสริมอตุสาหกรรม ด้วยความจรงิใจ และ
ขออาราธนาสิ่งศักดิ์สิทธ์ิทั้งหลาย โปรดคุ้มครองทุกท่านให้
ประสบแต่ความสุข ความเจริญ ผมหวังว่าทุกท่านจะช่วยกัน
ท�ำงานสานต่อภารกจิอย่างเตม็ที ่ในฐานะ “พ่ีเล้ียง” และ “เพือ่นแท้” 
ของผู้ประกอบการ พร้อมช่วยกันเสริมสร้างศักยภาพ SMEs ให้
สามารถน�ำพาประเทศไทยก้าวสูผู่น้�ำทางเศรษฐกจิได้ตามเป้าหมาย 
ที่วางไว้ต่อไป  

(นายพสุ โลหารชุน)
อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
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สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ มหใงยีชเ.จ 1 ีทค
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ กลโุณษิพ.จ 2 ีทค
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ รติจิพ.จ 3 ีทค
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ ธรดุอ.จ 4 ีทค ำนี
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ นกแนอข.จ 5 ีทค
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ รรคน.จ 6 ีทค ำ มีสช ำ
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ รลบุอ.จ 7 ีทค ำชธำนี
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ รีุบณรรพุส.จ 8 ีทค
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ รีุบลช.จ 9 ีทค
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ รุส.จ 01 ีทค ำ ธรฎษ ำนี
สตุอมิรสเงสยนูศ ำหกรรมภำ ลขงส.จ 11 ีทค ำ

งยวนห ำ ลกนวสน ำ หมพทเงุรก ง ำนคร

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 จ.เชียงใหม่

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 2 จ.พิษณุโลก

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 3 จ.พิจิตร

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 จ.อุดรธานี

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 5 จ.ขอนแก่น

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 จ.นครราชสีมา

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 7 จ.อุบลราชธานี

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 8 จ.สุพรรณบุรี

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 จ.ชลบุรี

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 10 จ.สุราษฎร์ธานี

 ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 11 จ.สงขลา

 หน่วยงานส่วนกลาง กรุงเทพมหานคร

การกำ�หนดพื้นที่จังหวัด
ที่อยู่ในความรับผิดชอบ 

ของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 
และหน่วยงานส่วนกลาง
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วิสัยทัศน์ (VISION)
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของประเทศเพิ่มขึ้น 10,000  ล้านบาท ภายในปี 2564

พันธกิจ (MISSION)
	 1. เพิ่มมูลค่าการลงทุนในอุตสาหกรรมเป้าหมาย

	 2. สร้างแบรนด์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ของ SME เข้าสู่ตลาด

	 3. เพิ่มผลิตภาพ SME

	 4. เพิ่มการใช้ระบบดิจิทัลในการประกอบการ

ค่านิยม (CORE VALUE)
รับผิดชอบในหน้าที่ เสนอแนะอย่างสร้างสรรค์ มีความซื่อสัตย์สุจริต 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่านิยม 
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บทสัมภาษณ์

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
พสุ โลหารชุน
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	 ความท้าทายของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมไทยยุคนี้ คือ การปรับองค์กร
และพัฒนาระบบธุรกิจให้สามารถแข่งขันได้ทั้งตลาดในประเทศและตลาดสากล เพื่อ
พัฒนา SMEs ทุกกลุ่มให้มีความเข้มแข็งอย่างรอบด้าน สอดรับกับการก้าวสู่ยุค
อุตสาหกรรม 4.0 รวมทั้งเป็นฟันเฟืองส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลตาม
นโยบายรฐับาล อันจะน�ำไปสูก่ารก้าวข้ามกับดกัรายได้ปานกลางไปสูก่ารเป็นประเทศ
ทีม่รีายได้สงู ดร.พสุ โลหารชนุ อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม จงึมุง่มัน่สานต่อภารกิจ
โดยเชื่อมโยงยุทธศาสตร์ชาติสู่ยุทธศาสตร์ของ กสอ. และบูรณาการท�ำงานร่วมกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างแข็งขัน 

• สถานการณ์ SMEs ไทยในปัจจุบัน 
	 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ในประเทศไทย มีประมาณ 2.9 
ล้านราย หรือคิดเป็นร้อยละ 98 ของวิสาหกิจโดยรวม ซึ่งเป็นรากฐานทางเศรษฐกิจ 
ที่ส�ำคัญของประเทศ โดยมีสัดส่วนใน GDP ประมาณร้อยละ 42.9 ดังนั้น นโยบาย 
ทุกระดับทั้งในระดับนโยบายรัฐบาล แผนยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี แผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 จึงให้ความส�ำคัญในการส่งเสริมและพัฒนา 
SMEs และได้ตัง้เป้าหมายเพิม่ GDP ของ SMEs ไปสูร่ะดบัร้อยละ 50 ในอกี 5 ปี ตามแผน 
ส่งเสริม SMEs ฉบับที่ 4 ของส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(สสว.) 

• ภารกิจการพัฒนา SMEs ของ กสอ. ในปีงบประมาณ 2560	
	 กสอ. ได้รับมอบหมายให้ด�ำเนินภารกิจส่งเสริมและพัฒนา SMEs ทั้งหมด 
3 ส่วนหลัก ดังนี้ 
	 1. ก�ำหนดทิศทาง แนวนโยบาย และยุทธศาสตร์การส่งเสริมและพัฒนา 
SMEs ในปีงบประมาณ 2560 กสอ. ร่วมกับ สสว. ก�ำหนดยุทธศาสตร์และนโยบาย
ส่งเสริมและพัฒนา SMEs ในเชิงบูรณาการ โดยก�ำหนดยุทธศาสตร์ การส่งเสริมและ
พัฒนา SMEs ในรฐัธรรมนญูฉบบัทีแ่ก้ไข การก�ำหนดยทุธศาสตร์การส่งเสรมิและพฒันา 
SMEs 20 ปี ตามกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี การบูรณาการการส่งเสริมและพัฒนา 
SMEs ตามกรอบงบประมาณปี 2559 โดย กสอ. เป็นหน่วยงานวิเคราะห์หลักในการ 
บูรณาการการท�ำงานเพื่อส่งเสริมและพัฒนา SMEs อย่างครบวงจร จึงช่วยลดความ
ซ�ำ้ซ้อนของโครงการเดมิ แล้วเตมิโครงการตามนโยบายใหม่ ๆ  รวมท้ังก�ำหนดตวัชีว้ดัทาง 
เศรษฐกจิของ SMEs ท�ำให้ยทุธศาสตร์ แนวนโยบาย และกรอบการส่งเสรมิและพัฒนา 
SMEs ได้รับการน�ำไปใช้พัฒนาประเทศให้บรรลุผลอย่างเป็นรูปธรรม 

เชื่อมโยงยุทธศาสตร์ชาติ 
สู่ยุทธศาสตร์ กสอ.
พัฒนา SMEs ไทย 
รองรับการก้าวสู่
ยุคอุตสาหกรรม 4.0

	 ถึ ง เ ว ล า แ ล ้ ว ที ่
ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ภ า ค
อุตสาหกรรมไทยจะต้อง
ตระหนักถงึการปรบัเปล่ียน
องค์กรสู่ Industry 4.0 และ
พร้อมที่จะปรับใช้เทคโนโลยี
เพื่อรองรับการพัฒนาใน
อนาคต
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	 2. ส่งเสรมิและพฒันา SMEs ในบทบาทนกัปฏิบตัขิอง 
กสอ. ภายใต้วิสัยทัศน์ “สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของประเทศ
เพิ่มขึ้น 10,000 ล้านบาท ภายในปี 2564” โดยน�ำนวัตกรรม
และเทคโนโลย ีรวมทัง้กรณีศกึษาจากต่างประเทศ มาเป็นโมเดล
ในการพัฒนา SMEs แต่ละกลุ่ม ภายใต้กรอบการบูรณาการ 
การท�ำงานร่วมกันทั้งภาครัฐและเอกชน ดังนี้
	 - เตรียมความพร้อม (Pre-Startup) ให้กับ SMEs 
โดยการให้ความรู้พื้นฐานและกระตุ้นแนวคิดในการท�ำธุรกิจ  
รวมทัง้ฝึกปฏบัิติการจดัท�ำแผนธรุกจิ โดยเช่ือมโยงกบัเทรนด์ของ
ธุรกิจจากผู้ประสบความส�ำเร็จในแต่ละสาขา 
	 - สร้างผู้ประกอบการใหม่ (Startup) โดยเฉพาะ 
ผู้ประกอบการที่มีนวัตกรรมในสาขาเป้าหมายหลัก S-Curve                  
ของประเทศ โดยจัดพ่ีเล้ียงสนับสนุน ให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำ 
จัดอบรมท�ำแผนธุรกิจ Coaching แนวทางการจัดตั้งธุรกิจและ              
บ่มเพาะธุรกิจ โดยมีเป้าหมายสร้าง SMEs และ OTOP รายใหม่ 
ที่ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมรวม 175 กิจการ 4,413 คน  
	 - เสริมสร้างความเข้มแข็งและเพิ่มผลิตภาพให้กับ 
SMEs (Stronger and Growth) เช่น การพัฒนามาตรฐาน 
การผลิต อาทิ ISO 9000, GMP, HACCP, Halal การลดต้นทุน 
ลดของเสีย เพิ่มยอดขาย การสร้างเครือข่ายและการรวมกลุ่ม
คลัสเตอร์ การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนส�ำหรับกลุ่ม 
OTOP โดยมเีป้าหมายพัฒนา 1,400 กจิการ 28 กลุ่ม 5,950 ราย              
ขณะนี้ด�ำเนินการได้ 2,140 ราย
	 - ยกระดบัและเสรมิศักยภาพ SMEs โดยใช้เทคโนโลย ี
นวัตกรรม และดิจิทัล เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน 
(Maturity) รวมถึงการใช้ระบบ ERP by DIP ทีก่รมฯ พฒันาขึน้มา
เพือ่ SMEs โดยเฉพาะ การใช้ e-Commerce และ IT ทีเ่รียกว่า 
4i คือ iProduct, iProcess, iNetwork และ iEntrepreneurs 
โดยมีเป้าหมายพัฒนา 1,079 กจิการ 30 กลุม่ 4,140 ราย ขณะนี้ 
ด�ำเนินการได้ 15 กิจการ / 907 ราย 
	 - เพิม่ศกัยภาพเพือ่เชือ่มโยงสูต่ลาดสากล (International) 
โดยส่งเสริมให้ SMEs และ OTOP เข้าสู่ห่วงโซ่การผลิตและ 
การขายในระดับภูมิภาคและระดับโลก เพื่อการพัฒนาตลอดทั้ง
ซัพพลายเชน โดยการน�ำผลติภัณฑ์ไปทดสอบตลาด การเชือ่มโยง
การผลิตสู่ตลาดเพ่ือการขาย และการสร้างความร่วมมือเพื่อ 
เชื่อมโยงการลงทุนกับญี่ปุ่น โดยการจัดตั้งโต๊ะญี่ปุ่น
	 - สร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจ 
ทัง้การสร้างท่ีปรกึษาให้เพยีงพอต่อการช่วยเหลอื SMEs และ OTOP 
การสนบัสนนุเงนิทนุอตุสาหกรรมขนาดเล็กและการลงนามความ
ร่วมมือกับสถาบันการเงิน 14 แห่ง เพ่ือให้การสนับสนุนด้าน 
การเงินแก่ SMEs ที่มีศักยภาพ ที่ผ่านการพัฒนาจากกรมฯ แล้ว 
และสถาบันการเงินจะส่ง SMEs ที่ไม่ผ่านการพิจารณาให้สินเชื่อ
ของสถาบันการเงินมาท�ำการพัฒนาต่อที่กรมฯ ด้วย

	 3. ขับเคลื่อนนโยบายการพัฒนาประเทศสู่ประเทศ
รายได้สงู เพือ่ไปสูก่ารปฏบิตัทิีส่มัฤทธิผ์ล และเป็นผูป้ระสานงาน
หลักในโครงการน�ำร่องระดับชาติส�ำคัญ เพื่อการส่งเสริมและ
พัฒนา SMEs ดังนี้
	 - จดัตัง้ศนูย์ออกแบบและสร้างมูลค่าเพิม่อตุสาหกรรมไทย 
(High Value Thailand Project) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ในเชิงนวัตกรรม ยกระดับการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์ของ SMEs ไปสู่สินค้าเชิงสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ ์             
มีนวัตกรรม มีรูปลักษณ์ที่แปลกใหม่ภายใต้แบรนด์ของตนเอง 
ซึ่งจะช่วยเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและเพิ่มรายได้ให้กับประเทศ 
	 - พัฒนา SMEs ที่มีศักยภาพเพื่อเป็นผู้ประกอบการ
ที่มีนวัตกรรม (Spring Up) ผ่านโครงการน�ำร่องการพัฒนา 
SMEs Spring Up ทัง้ทางด้านมาตรฐาน ผลติภาพและนวัตกรรม 
เพื่อสร้างผู้ประกอบการที่เป็นผู้น�ำการเปลี่ยนแปลง และเป็น 
ต้นแบบของธรุกจิ ทีส่ามารถบริหารจดัการองค์กรธรุกจิให้มีความ
แข็งแกร่ง และเติบโตแบบก้าวกระโดดไปสู่ตลาดสากลได้ 
	 - ช่วยเหลือ SMEs ที่มีศักยภาพ แต่ประสบปัญหาใน
การด�ำเนินธุรกิจ ผ ่านบริการของศูนย์ช ่วยเหลือ SMEs                
(SME Rescue Center) ท�ำให้ SMEs สามารถฟื้นฟูกิจการ 
ให้กลับสู่สถานะปกติ และมีความพร้อมในการแข่งขัน โดยศูนย์
ช่วยเหลือ SMEs มีจุดให้บริการกว่า 3,800 แห่งทั่วประเทศ 
	 - ให้บริการข้อมูลและค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ผ่าน
ศูนย์บริการธุรกิจอุตสาหกรรมครบวงจร (Business Service 
Center : BSC) ที่มีทั้งหมด 14 ศูนย์ ในพื้นที่กรุงเทพฯ และ
ปรมิณฑล 2 ศนูย์ และในภมูภิาคต่าง ๆ  อีก 12 ศนูย์  ขณะเดียวกนั              
ยังเพิ่มรูปแบบการให้บริการผ่าน Online หรือ Social Media 
มากขึ้น
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• อุตสาหกรรมดาวรุ่ง ปี 2560
	 เทรนด์ธุรกิจที่มีแนวโน้มเติบโตรับความต้องการของ 
ผู้บริโภคในปี 2560 ได้แก่ 
	 1. ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ ผลิตภัณฑ์
ที่มาแรงและมีกระแสตอบรับที่ดีในขณะนี้ ได้แก่ อาหารและ
เครื่องดื่มฟังก์ชั่น อาหารที่มาจากธรรมชาติและดีต่อสุขภาพ 
ผลิตภัณฑ์อาหารเสริม และอาหารและเครื่องดื่มเพื่อการควบคุม
น�ำ้หนกั โดยในปี 2560 คาดว่ามูลค่าตลาดของอาหารและเครือ่งดืม่ 
เพื่อสุขภาพจะเพิ่มสูงขึ้นถึง 1 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ 
          	 2. ธุรกิจและบริการด้านฮาลาล ในปี 2559 ตลาด
อาหารฮาลาลยังคงเติบโตต่อเนื่อง โดยมีมูลค่าประมาณ 8.29 
แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และคาดว่าจะขยายตัวได้ถึง 1.6 
ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2561 ทั้งนี้ ไม่ใช่แค่เฉพาะอาหาร
เท่านั้น แต่ SMEs สามารถสร้างสรรค์สินค้าและบริการอื่น ๆ ได้
อย่างหลากหลาย อาทิ ธุรกิจการโรงแรม การเงิน ผลิตภัณฑ ์
เวชส�ำอาง การรักษาพยาบาล เป็นต้น 
          	 3. ธุรกิจความงาม เครื่องส�ำอาง และแฟชั่น ถือเป็น
ธุรกิจที่เติบโตสวนกระแสเศรษฐกิจโลก เช่น ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพื่อ
การดูแลร่างกาย อาหารเสริม ผลิตภัณฑ์เพื่อการตกแต่ง คลินิก
และสถาบันเสริมความงาม ตลอดจนธุรกิจแฟช่ัน ทั้งในกลุ่ม 
เครือ่งนุง่ห่ม เครือ่งหนงั และเครือ่งประดบั โดยในปี 2559 มลูค่า
อุตสาหกรรมแฟชั่นของไทยขยายตัวสู่หลัก 7 แสนล้านบาท 
ส่วนอุตสาหกรรมเคร่ืองส�ำอางก็มีแนวโน้มว่าจะขยายตัวในปีนี ้
ไม่ต�่ำกว่าร้อยละ 10 จากเดิมที่มีมูลค่ากว่า 2.1 แสนล้านบาท 
          	 4. ธุรกิจการค้าและการบริการผ่านระบบออนไลน์ 
ปัจจุบันมีธุรกิจเกิดข้ึนอย่างหลากหลายบนช่องทางออนไลน ์
เนือ่งจากมกีารลงทุนทีต่�ำ่ อาท ิบรกิารจองร้านอาหารและโรงแรม 
การค้าบนเว็บไซต์และโซเชียลมีเดีย ธุรกิจด้านซอฟท์แวร์และ 
แอปพลเิคชัน่ เป็นต้น ทัง้นี ้ผูป้ระกอบการต้องสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์ 
ใหม่ๆ รวมถึงสร้างความแตกต่างและความแปลกใหม่ ให้กับ 
สินค้าหรือการบริการ เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
ที่ไม่รู้จบ
          	5. ธุรกิจเพื่อผู้สูงวัย ผู้สูงวัยถือเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มี
ก�ำลังซื้อสูง มีอ�ำนาจต่อรอง และมีความต้องการอุปโภคบริโภค
ในหลากหลายกลุ่มสินค้า อาทิ อาหารเพื่อสุขภาพ อาหารเสริม 
สุขภาพและชะลอวัย อุปกรณ์ทางการแพทย์ บริการด้านการ 
ท่องเที่ยว เป็นต้น ทั้งนี้ ผู้ประกอบการจะต้องพัฒนาสินค้าและ

บริการให้ใช้งานง่าย ไม่ซบัซ้อน ตอบโจทย์คณุค่าและคณุประโยชน์ 
ทีค่รบถ้วน กจ็ะชนะใจผู้บริโภคสูงวัยในประเทศและต่างประเทศ
ได้ไม่ยาก
          	 เพื่อส่งเสริม SMEs ใน 5 กลุ่มอุตสาหกรรมดังกล่าว 
เราจงึมุง่ยกระดับความสามารถทางการแข่งขันผู้ประกอบการผ่าน 
โครงการต่าง ๆ อาทิ โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมดิจิทัลและใช้
ประโยชน์จากดิจิทัล โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้สอดคล้อง
กบัความต้องการของตลาด โครงการพัฒนาศกัยภาพอุตสาหกรรม
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล 
โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องมือและอุปกรณ์การแพทย์ 
โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมไบโอชีวภาพ เป็นต้น 

• ต่อยอดอุตสาหกรรมเดิม (First S-Curve) เติม
อุตสาหกรรมแห่งอนาคต (New S-Curve) 
	 แม้แรงขับเคลื่อนจากภาคการท่องเที่ยวจะมีแนวโน้ม 
อยูใ่นเกณฑ์ดขีึน้ แต่ยงัจ�ำเป็นต้องพัฒนา New S-curve หรอืการ 
ลงทุนในอุตสาหกรรมใหม่ควบคู่ไปด้วย ได้แก่ อุตสาหกรรม 
หุน่ยนต์ อตุสาหกรรมการบนิและโลจิสตกิส์ อตุสาหกรรมเชือ้เพลิง 
ชีวภาพและเคมีชีวภาพ อุตสาหกรรมดิจิทัล และอุตสาหกรรม
การแพทย์ครบวงจร อุตสาหกรรมใหม่หรืออุตสาหกรรมอนาคต
เหล่านี้ถือเป็นกลไกส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ (New 
Growth Engines) ของประเทศ ทั้งนี้ คาดว่าการต่อยอด
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อุตสาหกรรมเดิมจะเพิ่มรายได้ของประชากรได้ร้อยละ 70 จาก
เป้าหมาย ส่วนอีกร้อยละ 30 จะมาจากอุตสาหกรรมใหม่
	 ส�ำหรับความท้าทายและแรงขับเคลื่อนที่ส�ำคัญของ
อุตสาหกรรม ในมุมมองของผม คือ ระยะเวลาในกระบวนการ
ผลิตสั้นลงด้วยวงจรนวัตกรรมที่สั้นลง แต่สินค้ามีความซับซ้อน
มากขึน้และปรมิาณข้อมูลทีเ่พ่ิมข้ึน มีความยดืหยุน่เพ่ิมข้ึน ด้วยการ 
ผลิตสินค้าที่มีความเป็นปัจเจกมากขึ้น ตลาดมีความผันผวนขึ้น 
และผลผลติทีเ่พิม่ขึน้ ส่งผลให้ประสิทธภิาพและขีดความสามารถ
ทางการแข่งขันสูงขึ้น ด้วยการใช้พลังงานและทรัพยากรที่มี
ประสิทธิภาพมากขึ้น
	 ดังนั้น ถึงเวลาแล้วที่ผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรม
ไทยจะต้องตระหนักถึงการปรับเปล่ียนองค์กรสู่ Industry 4.0 
และพร้อมทีจ่ะปรบัใช้เทคโนโลยเีพ่ือรองรบัการพัฒนาในอนาคต 
โดยให้ความส�ำคญักบั Innovation, Productivity และ Standard 
รวมทั้งใช้ข้อมูล Big Data ให้เกิดประโยชน์สูงสุด นอกจากนี้ 
ยังต้องท�ำความเข้าใจเส้นทางธุรกิจต้ังแต่ต้นน�้ำจนถึงปลายน�้ำ 
สร้างเครอืข่ายความร่วมมอืกบัทกุฝ่าย ทัง้ภาครฐัและภาคเอกชน 
ขณะเดยีวกนักเ็พ่ิมทกัษะของบคุลากรให้รองรับเทคโนโลยทีีก่�ำลงั
เปลี่ยนแปลง และสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า เพื่อเข้าถึง เข้าใจ
ความต้องการของตลาดให้มากขึ้น 

• แนวทางช่วยเหลือเยียวยา SMEs โดยภาพรวม
	 ปัญหาหลักของ SMEs ส่วนใหญ่คือ การเข้าถึงแหล่ง
เงนิทนุ ท�ำให้ไม่สามารถต่อยอดการพัฒนาในด้านต่าง ๆ  ได้อย่าง
เตม็ที ่เช่น การพฒันากระบวนการผลติ การลงทนุเทคโนโลยแีละ

เครื่องจักรใหม่ ตลอดจนการพัฒนาบุคลากรด้านการออกแบบ
และวิศวกรรม เพ่ือรองรับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เชิง
สร้างสรรค์และนวัตกรรม เราจึงได้จัดตั้งกองทุนพัฒนาเอสเอ็มอี
ตามแนวประชารัฐ วงเงิน 20,000 ล้านบาท เพื่อช่วยเหลือด้าน
เงินทุน และเพิ่มช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับ SMEs ที่มี
ศักยภาพ ในการต่อยอดพัฒนาธุรกิจได้อย่างยั่งยืน
	 นอกจากนี้ เรายังมุ่งยกระดับการบริการแก่ SMEs ให้
มีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยจัดตั้งศูนย์บริการธุรกิจอุตสาหกรรม 
(BSC) มีที่ปรึกษาที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านมาให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำแก่ SMEs อย่างไรก็ดี ภายใต้งบประมาณที่มีอยู่จ�ำกัด 
ท�ำให้ไม่สามารถเสริมสร้างศกัยภาพ SMEs ได้อย่างทัว่ถงึ โดยเรา
ให้บริการ SMEs ได้เพียงปีละ 4,000-7,000 กิจการ และพัฒนา
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บคุลากร 20,000-35,000 คน ในขณะที ่SMEs โดยรวมมีประมาณ 
2.9 ล้านราย เป็นภาคการผลติทีอ่ยูใ่นความรับผดิชอบ 500,000- 
600,000 ราย เราจึงได้ปรบักลยทุธ์การท�ำงานเชิงรกุ สร้างรูปแบบ 
การบริการที่ SMEs สามารถเข้าถึงได้ ผ่าน 5 แอปพลิเคช่ัน 
ได้แก่ 1. Money Flow 2. Stock Flow 3. Business Evaluation 
4. DIP Business Plan และ 5. Billing Flow ซึ่งเราเชื่อว่าจะ
กระตุ้นให้ SMEs ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อพัฒนา
ตนเองเข้าสู่ Industry 4.0 ได้รวดเร็วยิ่งขึ้น 
 	 ท้ังนี้ ในปีงบประมาณ 2560 เรามีเป้าหมายในการ
พัฒนา SMEs 2,654 กิจการ วิสาหกิจชุมชน 2,570 ราย 
ผูป้ระกอบการและบคุลากรภาคอตุสาหกรรม 12,313 คน จ�ำแนก
เป็นผูป้ระกอบการ 4,207 คน และบคุลากร ในภาคอตุสาหกรรม 
8,106 คน ภายใต้งบประมาณที่ได้รับจัดสรรเพ่ือพัฒนา SMEs 
และวิสาหกิจชุมชน จ�ำนวน 832 ล้านบาท 

• กลยทุธ์การพฒันา SMEs ภายใต้กรอบ SME 4.0 
และรองรับการก้าวสู่อุตสาหกรรม 4.0
	 ในปีงบประมาณ 2560 กสอ. ได้ก�ำหนดกลยุทธ์ส�ำคัญ 
ท่ีจะช่วยลบจุดอ่อนและเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน 
ให้กับอุตสาหกรรมไทย คือ กลยุทธ์ 3S ประกอบด้วย
	 กลยทุธ์ที ่1 : Start พฒันาผูป้ระกอบการใหม่ (Startup) 
และเพิม่ความเข้มแขง็ให้กบัวิสาหกจิขนาดเล็กในช่วงก่อตัง้กจิการ 
พร้อมสนับสนุนการสร้างธุรกิจใหม่ให้มีความเข้มแข็ง สามารถ
แข่งขันได้ในตลาดสากลผ่านโครงการต่าง ๆ  เช่น โครงการเสริมสร้าง 

ผูป้ระกอบการใหม่ (NEC) โครงการสร้างธรุกจิใหม่ (NBC) และ
โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ OTOP รุ่นใหม่
	 กลยทุธ์ที ่2 : Strong สร้างความเข้มแขง็ให้ผูป้ระกอบการ 
รายเดิมสามารถแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ได้อย่างเป็นระบบ และ 
น�ำ IT มาปรบัใช้เพือ่ให้การผลติมปีระสทิธิภาพ สามารถเข้าสูก่าร
แข่งขนัในตลาดสากลได้ พร้อมขบัเคลือ่นอตุสาหกรรมไทยให้เป็น
ผู้น�ำทางด้านอุตสาหกรรมที่มีคุณภาพสูง นอกจากนี้ ยังส่งเสริม 
ผูป้ระกอบการทีม่ศีกัยภาพและมคีวามแขง็แกร่ง ให้ท�ำการส่งออก
สู่ระดับนานาชาติ ผ่านโครงการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิต 
เพือ่ยกระดบัความสามารถการแข่งขัน MDICP โครงการเพิม่ผลิตภาพ 
SMEs ภาคอุตสาหกรรม โครงการยกระดับกระบวนการผลิต
สินค้า OTOP ด้วยเทคโนโลยี เป็นต้น
	 กลยุทธ์ท่ี 3 : Sustain ผลักดันภาคอุตสาหกรรม 
ให้มีการพัฒนาเพ่ือการแข่งขันในระดับโลกอย่างยั่งยืน  
โดยส่งเสริมให้บูรณาการการผลิต และน�ำระบบการจัดการที่ด ี
มาใช้เพื่อสร้างประโยชน์จากทรัพยากรและพลังงานให้มากที่สุด 
แต่ยังคงระดับทรัพยากรที่มีอยู ่ และก่อให้เกิดผลกระทบต่อ 
ส่ิงแวดล้อมและสังคมน้อยท่ีสุด รวมทั้งยังส่งเสริมการพัฒนา
นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการด�ำเนินงานอย่างต่อเนื่อง ผ่าน
โครงการส่งเสริมเครือข่ายและการรวมกลุม่อุตสาหกรรม ในรปูแบบ 
คลัสเตอร์ โครงการพัฒนาการผลิตและผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตร 
ต่อสิ่งแวดล้อม และโครงการพัฒนาปัจจัยที่เอื้อต่อการประกอบ
ธุรกิจ เป็นต้น 
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สรุปผลการดำ�เนินงาน
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ประจำ�ปีงบประมาณ 2559

	 ด้วยวิสัยทัศน์ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ตั้งใจที่จะ
เป็น “เพื่อนแท้ผู้ประกอบการ ส่งเสริมอุตสาหกรรมไทยสู่ความ
ยั่งยืน” เราจึงมุ่งมั่นสร้างสรรค์โครงการที่ตอบโจทย์ภารกิจด้าน
ต่าง ๆ  ในการส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจ
อตุสาหกรรมอย่างเข้มข้น จนได้ผูป้ระกอบการแห่งศตวรรษที ่21 
ท่ีมีสมรรถนะสูง พร้อมเป็นฟันเฟืองขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัล 
และมีขีดความสามารถในการแข ่ง ขันในตลาดสากลยุค
อุตสาหกรรม 4.0 
	 ภารกจิการพฒันาผูป้ระกอบการ การพฒันาผูป้ระกอบการ
ทุกกลุ่มถือเป็นภารกิจหลักของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดย 
มุ่งสร้างผู้ประกอบการตั้งแต่กลุ่ม Pre-Startup ที่มีความพร้อม
ในการเป็นผู้ประกอบการใหม่ รวมถึงกลุ่ม Startup ที่เริ่มต้น
ประกอบธุรกิจแล้วในช่วง 1-3 ปีที่ผ่านมา ให้สามารถจัดตั้งและ
ด�ำเนนิธรุกจิได้อย่างมัน่ใจ ส่วนผูป้ระกอบการกลุม่ Growth และ
กลุ่ม Maturity ได้รับการปรับปรุงคุณภาพกิจการเพื่อพัฒนา
ศักยภาพธุรกิจให้ด�ำเนินไปได้อย่างต่อเนื่อง ตลอดจนยกระดับ 
ผู้ประกอบการกลุม่ International ให้เตบิโตและแข่งขนัได้ในระดบั
สากล ทั้งนี้ ยังเร่งปลูกฝังคุณลักษณะ “อินเทลลิเจนท์เอสเอ็มอี” 
(iSMEs – Intelligent SMEs) ลงในตวัผูป้ระกอบการทกุกลุม่ด้วย 
	 ภารกิจการเพิ่มผลิตภาพ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้
ด�ำเนนิโครงการอย่างหลากหลาย โดยมุ่งเพ่ิมผลิตภาพแบบองค์รวม
ในภาคอุตสาหกรรม อาทิ โครงการยกระดับดาวเด่น SMEs ไทย 
(DIP Stars) โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อยกระดับ
ความสามารถการแข่งขัน นอกจากนี้ ยังมุ ่งพัฒนาผลิตภาพ 
แบบเฉพาะเจาะจงในอุตสาหกรรมเป้าหมายที่มีศักยภาพในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ รวมทั้งมองไกลไปถึงการเพิ่ม
ผลิตภาพเพ่ือน�ำอุตสาหกรรมไทยมุ ่งสู ่อนาคตอย่างยั่งยืน 

นอกจากจะผลกัดันให้ประเทศไทยก้าวพ้นจากกับดกัประเทศทีม่ี
รายได้ปานกลาง สู ่ประเทศที่พัฒนาแล้วที่มีรายได้ระดับสูง 
ยงัสร้างความตระหนกัให้ผูป้ระกอบการท�ำธรุกจิบนพ้ืนฐานความ
รับผิดชอบต่อสังคม และสิ่งแวดล้อมโลกด้วย  
	 ภารกิจการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ความใส่ใจปรับปรุงและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์อยูเ่สมอ ย่อมสร้างโอกาสในการชนะใจผูบ้รโิภค
ยุคปัจจุบันที่มีความคาดหวังในผลิตภัณฑ์สูง กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมจึงมุ่งให้ความรู้ ถ่ายทอดเทคโนโลยี เพื่อสนับสนุน
ให้ผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรมเรียนรู้ที่จะสร้างมูลค่าเพิ่มใน
ผลิตภัณฑ์ และส่งเสริมให้วิสาหกิจชุมชนน�ำทุนวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญามาต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ ์OTOP ซึ่งต้องด�ำเนินไป
พร้อมกับการสร้างมาตรฐานของตราสินค้า ฉลากสินค้า รวมทั้ง
ให้ความส�ำคัญกับการสร้างสรรค์ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่
โดดเด่น แตกต่าง เพือ่สร้างประสบการณ์ท่ีดแีก่ผูบ้รโิภค และเพ่ิม
ขีดความสามารถทางการแข่งขันในตลาดสากล 
	 ภารกจิการพฒันากจิการด้วยดจิทิลั ผูป้ระกอบการใน
ยคุศตวรรษที ่21 ต้องเรียนรูท้ีจ่ะปรบัตวัให้ทนัความเปลีย่นแปลง
ของโลก และสร้างโอกาสเตบิโตให้กับธรุกจิอย่างยัง่ยนืบนพืน้ฐาน
ของเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) และการปฏิรูป
อุตสาหกรรมครั้งที่ 4 (Industry 4.0) อย่างมีประสิทธิภาพ 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงได้ริเร่ิมโครงการต่าง ๆ เพ่ือพัฒนา
ศกัยภาพของผูป้ระกอบการ อาท ิการสนบัสนนุการน�ำเทคโนโลยี
และดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ในกิจการ การใช้โปรแกรม CAD/CAM/
CAE เสริมศักยภาพด้านการผลิต ด้านผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชมุชน ได้รบัการส่งเสรมิการสร้างช่องทางการตลาดบนเครือข่าย
สังคมออนไลน์ ซึ่งเป็นกลยุทธ์ที่ช่วยพัฒนากิจการชุมชนให้
สามารถตอบสนองต่อตลาดโลกได้อย่างทันท่วงที
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	 ภารกิจการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมสู ่ประชาคม
เศรษฐกจิอาเซยีน การเปิดประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (ASEAN 
Economic Community : AEC) สร้างโอกาสในการเข้าถงึตลาด
ขนาดใหญ่ท่ีมีลูกค้า 600 ล้านคน จาก 10 ประเทศในภูมิภาค
อาเซียน การเตรียมความพร้อมให้กับผู้ประกอบการเป็นภารกิจ
ที่ต้องด�ำเนินการอย่างต่อเนื่อง ทั้งการพัฒนาสมรรถนะของตัว 
ผูป้ระกอบการในทกุมติ ิการยกระดบัสถานประกอบการเพือ่รองรับ
การลงทุนขยายตลาด ต่อยอดจากตลาด AEC สู่ตลาด AEC+3 
หรือตลาด AEC+6 ที่ส�ำคัญคือการสร้างเครือข่ายอุตสาหกรรม
ระหว่างประเทศ เป้าหมายเพ่ือสร้างฐานการผลิตเดียวของกลุ่ม
ประเทศอาเซียนให้แข็งแกร่ง รองรับการเป็นศูนย์กลางการผลิต
ของโลกในอนาคต
	 ภารกจิการสร้างและพฒันาเครอืข่าย เพือ่เพิม่ขดีความ
สามารถทางการแข่งขนัในระยะยาวแก่อตุสาหกรรมของประเทศ 
จ�ำเป็นต้องสร้างเครือข่ายเพ่ือเชื่อมโยงกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม และวิสาหกิจชุมชนในห่วงโซ่อุปทานให้แข็งแกร่ง 
รวมทัง้ให้ความส�ำคญักบัการพฒันาคลสัเตอร์และสร้างเครอืข่าย
ในสาขาอุตสาหกรรมทีม่ศีกัยภาพ เช่น อตุสาหกรรมอาหารแปรรปู 

อุตสาหกรรมเกษตรอินทรีย์ อุตสาหกรรมฮาลาล อุตสาหกรรม
แฟช่ัน เป็นต้น ทัง้หมดนีเ้พือ่ส่งเสรมิให้ SMEs ร่วมกนัปิดจดุอ่อน
และสร้างจุดแข็งให้เกิดขึ้นภายในเครือข่าย พร้อมสนับสนุน 
การประกอบอุตสาหกรรมในแต่ละสาขาให้เติบโตอย่างยั่งยืน 
	 ภารกิจการให้บริการผ่านศูนย์ธุรกิจอุตสาหกรรม 
ครบวงจร ในฐานะเพื่อนแท้ของผู้ประกอบการ กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมมุ่งพัฒนาบริการด้านต่าง ๆ  ให้ครบวงจร เพ่ือช่วยเหลือ 
แก้ไขปัญหาและพัฒนาผู้ประกอบการได้อย่างทั่วถึง การจัดตั้ง
ศูนย์บริการธุรกิจอุตสาหกรรม (Business Service Center : 
BSC) ควบคู่ไปกับการพัฒนาสื่อดิจิทัลและรูปแบบการให้บริการ
ผ่านช่องทางออนไลน์ ช่วยให้ SMEs สามารถเข้าถึงบริการของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ง่าย สะดวก และรวดเร็วยิ่งขึ้น 
นอกจากนี ้ยงัพัฒนาทีป่รึกษาธุรกิจอุตสาหกรรมทัง้ในเชิงคณุภาพ
และปรมิาณ รวมทัง้ให้ความช่วยเหลอืด้านเงนิทนุหมุนเวียน เพือ่
ตอบสนองความต้องการของผูป้ระกอบการทัว่ประเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น 
	 ภารกิจการด�ำเนินการกิจกรรมพิเศษท่ีสอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์รัฐบาล กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมน�ำนโยบายรัฐบาล
มาปรับเป็นแผนปฏิบัติการที่เป็นรูปธรรม โดยพัฒนากิจกรรม
พิเศษรูปแบบต่าง ๆ อาทิ การจัดตั้งศูนย์ออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การจัดตั้งศูนย์ช่วยเหลือ SMEs การจัดท�ำโครงการ
ปรับแผนธุรกิจและเพิ่มขีดความสามารถ SMEs ขณะเดียวกัน 
ได้สานต่อกิจกรรมเดิมที่มีศักยภาพอย่างต่อเนื่อง อาทิ โครงการ
เอสเอ็มอีสปริงอัพ การมอบรางวัลอุตสาหกรรม การจัดงาน 
Thailand Industry Expo เพื่อเพ่ิมขีดความสามารถของ 
ผู้ประกอบการ SMEs ทุกกลุ่ม ผลักดันมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวม
ในประเทศ หรือ GDP ให้เติบโตตามเป้าหมาย รวมทั้งพัฒนา
อุตสาหกรรมไทยให้สอดคล้องกับนโยบาย ไทยแลนด์ 4.0
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ภารกิจที่ 1

	 รัฐบาลให้ความส�ำคัญกับวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (SMEs) เป็นอย่างมาก เนื่องจากผู้ประกอบการ 
กลุ่มนี้ถือเป็นรากฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจประเทศและ
ประชาคมโลก จึงได้ก�ำหนดให้ SMEs เป็นวาระแห่งชาติ ซึ่ง 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม (กสอ.) นบัว่ามบีทบาทส�ำคญัอย่างยิง่ 
ในการส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาผู้ประกอบการทุกกลุ่ม 
ให้ด�ำเนินธุรกิจได้อย่างเข้มแข็ง ในแต่ละช่วงของการพัฒนา 

• การสร้างผู้ประกอบการใหม่
	 “ผู้ประกอบการใหม่” ถือเป็นก�ำลังส�ำคัญในการสร้าง
วิสาหกิจใหม่ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจของไทยในอนาคต รัฐบาล
ได้มอบนโยบายร่วมกันสร้าง SMEs รายใหม่ให้ได้ 10,000 ราย 
ภายในปี 2561 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมจงึเร่งพฒันาผูป้ระกอบการ 
ตัง้แต่กลุม่ Pre-Startup ทีม่คีวามพร้อมในการเป็นผูป้ระกอบการ
ใหม่ รวมถึงกลุ่ม Startup ที่เริ่มต้นประกอบธุรกิจแล้วในช่วง 
1-3 ปีที่ผ่านมา ผ่านโครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่  

(Enhancing Entrepreneurship)

การพัฒนา
ผู้ประกอบการ
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	 ส�ำหรับ SMEs ใน
ภาคการผลิต ที่มีแนวคิด
ก้าวไกลต้องการแสวงหา
โอกาสในการจัดตั้งโมเดล
ธรุกจิใหม่ หรือสร้างสรรค์
ผลติภัณฑ์รูปแบบใหม่ เพื่อ
ให ้ เท ่าทันกับพฤติกรรม 
และความต ้องการของ 
ผู้บริโภคที่มีความซับซ้อน
มากขึ้น

(New Entrepreneurs Creation : NEC) 
โดยในปี 2559 ได้มุง่เสริมสร้างองค์ความรู้ 
พื้นฐาน และทักษะที่จ�ำเป ็นต่อการ
ประกอบการแก่บัณฑิตใหม่ ผู้ว่างงาน
หรอืออกจากงาน ผูท้ีป่ระกอบการอาชพี
อื่นอยู่แล้ว เช่น ข้าราชการ พนักงาน 
ผู ้ประกอบวิชาชีพอิสระหรือผู ้รับจ้าง
อิสระ ที่ มีความตั้งใจเปลี่ยนมาเป็น 
ผู้ประกอบการ สามารถจัดท�ำแผนธุรกิจ 
(Business Plan) และจดัตัง้ธรุกิจได้อย่าง 
มัน่ใจ ซึง่การเตรยีมพร้อมทีด่ช่ีวยลดอตัรา 
ความล้มเหลวในการด�ำเนินธุรกิจของ 
ผู้ประกอบการในช่วงแรกได้เป็นอย่างมาก 
ส่วนผู้ประกอบการที่เริ่มต้นด�ำเนินธุรกิจ
แล้วในช่วงระยะ 1-3 ปีทีผ่่านมา แต่ธรุกจิ
ยังไม่เข้มแข็ง ก็ได้รับการส่งเสริมความรู้
และเทคนคิเฉพาะในการเสริมสร้างความ

แข็งแกร่งในการจัดตั้งและด�ำเนินธุรกิจ 
เช่นเดียวกัน 
	 ทั้ งนี้  โครงการ เส ริมสร ้ า ง 
ผู ้ประกอบการใหม่ (NEC) ที่ได ้ริเริ่ม 
ด�ำเนนิการมาตัง้แต่ปี 2545 จนถงึปัจจบุนั 
ไม ่ เ พียงผลิตผู ้ประกอบการใหม ่ที่มี
ศักยภาพ แต่ยังก่อให้เกิดการจ้างแรงงาน 
การจดัซือ้วตัถดุบิและปัจจยัการผลติเพิม่ขึน้ 
รวมทั้งการจัดหาระบบปฏิบัติการต่าง ๆ 
เพ่ือให้ธุรกิจเปิดด�ำเนินการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ นอกจากนี้ เม็ดเงินลงทุน 
ในการจัดตั้งหรือขยายธุรกิจยังก่อให้เกิด
การหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจเพิ่มขึ้น
	 ส�ำหรับ SMEs ในภาคการผลิต 
ทีม่แีนวคดิก้าวไกลต้องการแสวงหาโอกาส
ในการจัดตั้ ง โมเดลธุรกิจใหม ่  หรือ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ เพ่ือให้
เท่าทันกับพฤติกรรมและความต้องการ
ของผูบ้รโิภคทีม่คีวามซบัซ้อนมากขึน้ ทัง้ยงั 
เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วตามสภาพ
เศรษฐกจิ สงัคม และสิง่แวดล้อม โครงการ
สร้างธรุกจิใหม่ (New Business Creation 
: NBC) นบัว่าช่วยผูป้ระกอบการตอบโจทย์ 
ดังกล่าวได้ โดยมุ ่งเพิ่มพูนความรู ้และ
ให้การฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการ
วางแผนธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ แนะน�ำการ
สร้างแผนโครงสร้างธุรกิจ (Business 
Model Canvas) และการเขยีนแผนธุรกจิ 
(Business Plan) แก่ผู้ประกอบการกลุ่ม 
Startup ทีม่ศีกัยภาพ นอกจากนี ้ยงัจดัให้
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มีผู ้ เช่ียวชาญเฉพาะด้านท�ำหน้าที่ ให ้ 
ค�ำปรกึษาแนะน�ำอย่างใกล้ชดิ เพ่ือสนบัสนนุ 
ให้ Startup พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือ
สร้างโมเดลธุรกิจที่มีความเป็นไปได้จริง 
และมคีวามยดืหยุน่ สามารถพฒันาต่อยอด
และสร้างมูลค่าเพิ่มในผลิตภัณฑ์ใหม่หรือ
ธุรกิจรูปแบบใหม่ได้ ซึ่งถือเป็นแต้มต่อ 
ในการสร้างเสริมความสามารถทางการ
แข่งขันของธุรกิจในตลาดระดับสากล

• การพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการ 
เดิม 
	 ในสภาวะการแข่งขนัทีรุ่นแรงใน
ปัจจุบัน แม้ผู้ประกอบการจะจัดตั้งและ
ด�ำเนินธุรกิจได้เป็นผลส�ำเร็จ แต่ยังคง
จ�ำเป็นต้องได้รับความช่วยเหลือ และ 
เสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับธุรกิจอย่าง
ต่อเนื่อง ในปี 2559 โครงการบ่มเพาะ
วิสาหกิจ (Business Incubation) ได้
พัฒนาผู้ประกอบการรายเดิมในภาคการ
ผลิต และภาคการบรกิาร ให้สามารถอยูร่อด 
และเติบโตได้อย่างม่ันคง โดยเฉพาะ 
ผู้ประกอบการในกลุ่ม Growth และกลุ่ม 
Maturity ที่ต้องการกลยุทธ์ในการพัฒนา
และปรับปรงุคณุภาพของธุรกิจ โดย SMEs 
ที่เข้าร่วมโครงการแต่ละรายจะได้รับการ
ดูแลและวินิจฉัยธุรกิจอย่างใกล้ชิด มี
บริการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกใน
ลักษณะ “พี่เลี้ยง” ที่ช่วยวิเคราะห์สภาพ
ที่แท้จริงของการบริหารจัดการกิจการ 
ในภาพรวม อาท ิประเดน็ปัญหา สาเหตขุอง 
ปัญหา พร้อมก�ำหนดแนวทางการปรับปรงุ
และพัฒนากิจการ ทั้งนี้ ผู้ประกอบการ 
จะได้โอกาสร่วมเรียนรู้ ปรับปรุงคุณภาพ
และพฒันามาตรฐาน ตลอดจนวางแผนการ 
บ่มเพาะวิสาหกิจ เพ่ือพัฒนาศักยภาพ
ธรุกจิให้สามารถด�ำเนนิไปได้อย่างต่อเนือ่ง
และยั่งยืน   
	 การเปิดตลาดประชาคมเศรษฐกจิ 
อาเซียน รวมทั้งเขตเสรีทางการค้าอื่น ๆ 
มีส่วนผลักดันให้ SMEs ไทยจ�ำเป็นต้อง

เติบโตอย่างมีศักยภาพ เพื่อที่จะสามารถ 
แข่งขันได้ในระดับสากล โครงการพัฒนา
ผูป้ระกอบการธรุกจิอตุสาหกรรม (คพอ.) 
มีบทบาทในการพัฒนาผู ้ประกอบการ 
กลุ ่ม International ที่มีความพร้อม
ด�ำเนินธุรกิจในตลาดต่างประเทศ ให้มี
ความรู้ ความสามารถ และทักษะในการ
บริหารธุรกิจอุตสาหกรรมอย่างเป็นระบบ 
และมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยเจ้าของ
ธุรกิจ ทายาทธุรกิจ หุ้นส่วนธุรกิจ และผู้มี
อ�ำนาจตัดสินใจในธุรกิจ ที่เข้ารับการฝึก
อบรมจากโครงการ จะได้รับการเติมเต็ม
ความรู้ เพิ่มพูนศักยภาพ และยกระดับขีด
ความสามารถในการจดัการธุรกจิสมัยใหม่
รวม 6 ด้าน ประกอบด้วย  1. การพัฒนา
ความเป็นผู้ประกอบการ   2. การผลิต 
3. การตลาด 4. การบริหารองค์กรและ
ทรัพยากรมนุษย์ 5. การบริหารจัดการ 
ด้านการเงนิ และ 6. ด้านการเชือ่มโยงธรุกจิ 
โดยมีหลักสูตรการฝึกอบรมต่าง ๆ ดังนี้ 
	 1. บรหิารการผลติเพือ่ลดต้นทนุ 
	 2. การพัฒนาผู ้ประกอบการ 
มืออาชีพยุคดิจิทัล 
	 3. ขายของแบบมีศิลปะ ไม่เป็น
ขยะบน Facebook เบื้องต้น
	 4. เพิ่มศักยภาพการวางแผน
ภาษีส�ำหรับผู้ประกอบการ SMEs
	 5. ขายของแบบมีศิลปะ ไม่เป็น
ขยะบน Facebook Advance
	 6. โครงการพฒันาผูป้ระกอบการ 
ธุรกิจอุตสาหกรรม (คพอ.) 
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	 7. กลยุทธ์การตลาด การบริหารทรัพยากรบุคคลและ
การเงินในรูปแบบ CEFE 
	 8. การบริหารจัดการภาษีมูลค่าเพิ่มเพื่อสร้างก�ำไร
	 หลักสูตรเหล่านี้จะช่วยเตรียมความพร้อมให้กับ 
ผู้ประกอบการ SMEs ในการรุกแสวงหาโอกาสทางธุรกิจ ขณะ
เดียวกันก็รับมือกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นทั้งทางด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ปัจจัยภายในและภายนอกที่ส่ง
ผลกระทบทั้งทางตรงและทางอ้อม เพื่อที่จะสามารถขับเคลื่อน
ธุรกิจให้เติบโตตามเป้าหมาย และเชื่อมโยงสู่ตลาดสากลได้อย่าง
มั่นใจ
• การปลูกฝัง “อินเทลลิเจนท์เอสเอ็มอี”
	 สบืเนือ่งจาก กรมส่งเสริมอตุสาหกรรมเล็งเหน็ถึงสภาพ
การแข่งขนัทางธรุกจิทีเ่ปลีย่นแปลงไป จากเศรษฐกจิทีเ่น้นปัจจัย
การผลติเดมิทีใ่ช้ประโยชน์จากทีด่นิ แรงงาน และทนุ สู่เศรษฐกจิ
ยุคใหม่ที่อาศัยความรู้และความคิดสร้างสรรค์เป็นตัวน�ำ  จึงให้
ความส�ำคญักบัการส่งเสริมคณุลักษณะ “อนิเทลลิเจนท์เอสเอม็อ”ี 
(iSMEs – Intelligent SMEs) ลงในตัวผู้ประกอบการใหม ่
และผูป้ระกอบการเดมิ ซึง่คุณลกัษณะดังกล่าวประกอบด้วย 4 ไอ 
ได้แก่
	 • iProduct ผู้ประกอบการต้องสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ให้มีคุณภาพ มีรูปลักษณ์และคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่าง 

สอดคล้องกับความต้องการของตลาดทั้งในประเทศ และ 
ระดับสากลโดยการศึกษาพฤติกรรมความสนใจของผู ้บริโภค 
ซึ่งเป็นตัวก�ำหนดความเคลื่อนไหวของเทรนด์การบริโภคใน
ปัจจุบัน 
	 • iProcess ผู ้ประกอบการต้องสามารถวางแผน 
และบริหารจัดการกระบวนการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
โดยให้ความส�ำคญักบัการควบคมุคณุภาพและมาตรฐานการผลติ 
เพื่อเพิ่มผลิตภาพ และลดต ้นทุนหรือลดความสูญเปล ่า 
ในกระบวนการท�ำงาน เพื่อเพิ่มความสามารถทางการแข่งขัน 
ให้สูงขึ้น
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โครงการเสรมิสร้างผูป้ระกอบการใหม่	 2,496 ราย	 790 ราย	 681.29 ล้านบาท	 3,556 ราย

โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ	 601 ราย	 137 ราย	 1,064.85 ล้านบาท	 1,061 ราย
ธุรกิจอุตสาหกรรม (คพอ.)

ผลการด�ำเนินการ
โครงการ			  ผู้จบหลักสูตร	       ขยายธุรกิจ	         มูลค่าการลงทุน	   เกิดการจ้างงาน

	 • iNetwork ผู้ประกอบการต้องรวมกลุ่มและสร้าง 
ความเชื่อมโยงในเครือข่ายอุตสาหกรรมเดียวกัน เพื่อส่งเสริม 
และสนบัสนนุซึง่กนัและกนัตลอดห่วงโซ่อปุทาน (Supply Chain) 
อาทิ การวางแผนการผลิต การจัดหาวัตถุดิบ การบริหารจัดการ
ระบบการขนส่งสินค้าให้มีประสิทธิภาพ อันน�ำไปสู่การประกอบ
การร่วมกันในลักษณะ win-win
	 • iEntrepreneurs ผู ้ประกอบการต ้องมีความ 
ชาญฉลาด ตื่นตัวตลอดเวลา มีความรู้รอบด้านและมศีกัยภาพ 
ในการบรหิารจดัการกจิการได้ทกุสถานการณ์ รวมทัง้ผสมผสาน 
ปัจจัยต่าง ๆ อาทิ ผลิตภัณฑ์ กระบวนการผลิต และเครือข่าย 
ให้สามารถสนับสนุนธุรกิจให้ประสบความส�ำเร็จ 

	 ทัง้น้ี เพือ่ให้ SMEs ไทยยคุใหม่ มศีกัยภาพและมีความ
เข้มแข็ง สามารถปรับตัวรับกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงได้
อย่างชาญฉลาด และสามารถด�ำเนนิธรุกจิให้เท่าทนักบัแนวโน้ม 
ความต้องการของตลาดในประเทศและตลาดโลกได้ ซึ่งจะ 
ก่อให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยอย่างยั่งยืน
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ภารกิจที่ 2

	 การเพิ่มผลิตภาพถือเป ็นกลไกหนึ่งที่จะท�ำให ้
ประเทศไทยก้าวพ้นจากกับดักประเทศที่มีรายได้ปานกลาง สู่
ประเทศทีพ่ฒันาแล้วทีม่รีายได้ระดบัสงู เนือ่งจากเป็นการสร้าง
มูลค่าเพิม่ในระดบัท่ีสงูขึน้ โดยใช้ปัจจยัน�ำเข้าคงท่ีหรือน้อยลง 
ซึ่งนับเป็นความท้าทายอย่างมากของผู้ประกอบการในภาค
อุตสาหกรรม ท่ีจะพิจารณาน�ำเทคโนโลยีเข้ามาปรับใช้ เพือ่ลด
ต้นทุนการผลิต และเพิ่มประสิทธิภาพในการประกอบการ 
รวมท้ังให้ความส�ำคัญกบัการวางแผนใช้ทรัพยากรอย่างคุม้ค่า 
การพัฒนาระบบมาตรฐาน การบริหารจดัการองค์กร รวมไปถึง 
การสร้างเครือข่ายทางธุรกจิ เพ่ือท�ำให้กจิการมีความคล่องตวั 
และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันมากขึ้น 

(Enhancing Productivity)
การเพิ่มผลิตภาพ
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	 ส�ำหรับ SMEs ใน
ภาคการผลิต ที่มีแนวคิด
ก้าวไกลต้องการแสวงหา
โอกาสในการจัดตั้งโมเดล
ธรุกจิใหม่ หรือสร้างสรรค์
ผลติภัณฑ์รูปแบบใหม่ เพื่อ
ให ้ เท ่าทันกับพฤติกรรม 
และความต ้องการของ 
ผู้บริโภคที่มีความซับซ้อน
มากขึ้น

• การเพิ่มผลิตภาพองค์รวม
	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้
ด�ำเนินโครงการอันหลากหลายและ 
ต่อเนื่อง เพื่อมุ่งเน้นการเพิ่มผลิตภาพ
แบบองค์รวมในภาคอุตสาหกรรม และ
รองรับการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรมยุคใหม่ ซึ่งหนึ่งในโครงการ
ทีม่คีวามโดดเด่นในปี 2559 คือ โครงการ
ยกระดบัดาวเด่น SMEs ไทย (DIP Stars) 
เนื่องจากได้คัดเลือกผู ้ประกอบการ 
SMEs ที่มีศักยภาพ จากกลุ่มธุรกิจท่ีมี
โอกาสในการเติบโตสูง (High Growth) 
และกลุ่มธุรกิจในสาขาที่มีความส�ำคัญ 
ต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ (High 
Impact) มาเข้าร่วมโครงการ โดยด�ำเนนิการ
ตรวจประเมินปัญหา วนิจิฉยั และประเมนิ

ศกัยภาพของสถานประกอบการในเบือ้งต้น 
พร้อมอบรมวธิกีารจดัท�ำแผนกลยทุธ์ แผน
ปฏบิตักิาร และแผนพัฒนาธุรกจิของสถาน
ประกอบการ (Business Development 
Roadmap) ให ้แก ่บุคลากรในสถาน
ประกอบการในลกัษณะ In-House Training 
ตลอดจนให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกแก่ 
ผู ้ประกอบการในการน�ำแผนไปปฏิบัต ิ
ตามกิจกรรมต่าง ๆ แบบครบวงจรเพื่อให ้
เกิดผลลัพธ์ตามวัตถุประสงค์และตัวชี้วัด 
ความส�ำเร็จของงาน 
	 การด�ำเนินการถ่ายทอดความรู้
และให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ที ่
เข้าร่วมโครงการนัน้ รวมระยะเวลาการให้
บริการไม่น้อยกว่า 10 Man-Day เพื่อ 

เสริมสร้างศักยภาพการด�ำเนินธุรกิจอย่าง
เข้มข้น ส่งผลให้ SMEs สามารถยกระดับ
ธุรกิจให้เตบิโตไปสู่เป้าหมายตามทีต่ัง้ใจไว้ 
เช่น การยกระดับจากวิสาหกิจขนาดย่อม 
(Small Size) เป็นวิสาหกิจขนาดกลาง 
(Medium Size) ที่เข้มแข็ง การยกระดับ
วิสาหกิจขนาดกลางเป็นวิสาหกิจขนาดใหญ่ 
(Large Size) ภายในระยะเวลา 1-3 ปี 
หรอืการส่งเสรมิ SMEs ให้สามารถแปรสภาพ 
เพื่อเข ้าระดมทุนในตลาดหลักทรัพย ์
เอ็ม เอ ไอ การพฒันาธุรกิจเพือ่เข้าสูต่ลาด
ต่างประเทศ การพัฒนาธุรกิจเพื่อขอรับ
การส่งเสริมการลงทุนต่าง ๆ เป็นต้น
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	 โดยวิสาหกิจที่เข้าร่วมโครงการถือเป็นตัวอย่างความ
ส�ำเรจ็ (Success Case) และเป็นต้นแบบในการพัฒนาเพือ่ขยายผล 
ให้ SMEs ในประเภทอุตสาหกรรมอื่น ๆ ได้ใช้ศึกษาถึงแนวทาง
การพัฒนาศักยภาพในทุกมิติ เพื่อน�ำไปปรับประยุกต์ใช้กับธุรกิจ
ของตนได้ต่อไป
	 ท้ังนี้ เพื่อพัฒนาผลิตภาพของ SMEs ไทยให้มีระบบ 
และเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันในระดับสากล รองรับ
ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศได้อย่างเข้มแข็ง โครงการ
พัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อยกระดับความสามารถการ
แข่งขัน (Manufacturing Development to Improve 
Competitiveness Programme : MDICP) ได้เข้ามาตอบโจทย์ 
ดงักล่าว โดยจดัท�ำหลกัสตูรต่าง ๆ เพือ่ให้บรกิารแก่ SMEs ใน 
กลุ่มอุตสาหกรรมการผลิตหรือภาคบริการและการค้าในสาขา
อุตสาหกรรมเป้าหมาย ได้แก่  
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	 1) หลักสูตรการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อยกระดับความสามารถการ
แข่งขัน (MDICP) โดยมุ่งยกระดับสถานประกอบการอย่างรอบด้านตามหลักการ TQM 
ด้วยกระบวนการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึก ณ สถานประกอบการ จากที่ปรึกษาที่มี
ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน และได้รับการรับรองมาตรฐานจากกระทรวงการคลัง รวม
ระยะเวลาการให้บริการ 20-30 Man-Day ต่อกิจการ รวมทั้งการวิเคราะห์ปัญหาของ
สถานประกอบการด้วยทีมนักวินิจฉัยสถานประกอบการมืออาชีพ (Shindan) ท�ำให้ 
SMEs ได้รับทราบถึงปัญหาในการบริหารจัดการของตนเองจากมุมมองของมืออาชีพ 
ทั้งนี้ ผู้ประกอบการสามารถเลือกรับบริการได้สูงสุด 2-3 แผนงานใน 1 ปีงบประมาณ 
จาก 8 แผนงานหลัก เพ่ือให้ SMEs สามารถวางแผนกลยุทธ์การเติบโตของธุรกิจได้ 
ตามต้องการ ประกอบด้วย  

1. แผนงานการพัฒนาและปรับปรุงการผลิต
2. แผนงานยกระดับการบริหารจัดการองค์กรให้เป็นระบบมาตรฐานสากล
3. แผนงานเพิ่มความสามารถและการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีน�ำไปสู่
	 นวัตกรรม
4. แผนงานเสริมสร้างความสามารถทางการบริหารการเงินและการลงทุน
5. แผนงานเพิ่มสมรรถนะการจัดการเชิงกลยุทธ์และการตลาด
6. แผนงานด้านพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ หรือการบริหารทุนบุคลากร
7. แผนงานด้านพัฒนาองค์กรด้านการจัดการความรู้
8. แผนงานการพัฒนาและปรับปรุงระบบโซ่อุปทาน

	 2) หลักสูตรการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อยกระดับความสามารถการ
แข่งขนัอย่างยัง่ยนื (Manufacturing Development to Improve Competitiveness 
Programme and Sustainability Project : MDICP-SP) เน้นการยกระดับศักยภาพ
ฝ่ายการผลิตของ SMEs ให้มีผลิตภาพและมีมาตรฐานระดับสากล โดยมีแผนงานให้ 

	 โดยวิ ส าหกิ จที่ 
เข้าร่วมโครงการถือเป็น
ตัวอย ่างความส�ำ เร็จ 
(Success Case) และ
เป็นต้นแบบในการพฒันา
เพื่อขยายผลให้ SMEs 
ในประเภทอุตสาหกรรม
อื่น ๆ ได ้ ใช ้ศึกษาถึง
แ นวท างก ารพัฒนา
ศักยภาพในทุกมิติ
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ค�ำปรกึษาแนะน�ำ 3 แผนงาน ได้แก่ แผนงานการพัฒนาและปรบัปรงุ 
ส่วนการผลติ แผนงานการพฒันาและบรหิารจดัการระบบการผลติ 
และแผนงานพัฒนาและบริหารองค์กรด้วยระบบสารสนเทศ 
รวมระยะเวลาการให้บริการ 30 Man-Day ต่อกิจการ 
	 ทัง้นี ้ภายหลังการเข้าร่วมโครงการ พบว่า SMEs มผีลติภาพ 
เพิ่มข้ึนในภาพรวมตามเกณฑ์ที่ก�ำหนดไว้ กล่าวคือ ลดต้นทุน 
ลดของเสีย มีมูลค่ายอดขายเพิ่มขึ้น และพร้อมที่จะแข่งขัน 
ในยุคการค้าเสรีตามข้อตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
ได้อย่างยั่งยืน 
	 นอกจากนี้ โครงการบริการเงินสมทบจ้างท่ีปรึกษา
เพื่อปรับปรุงการผลิต การจัดการ การตลาดและการบริการ 
(Consultancy Fund : CF) ถอืเป็นอกีหนึง่โครงการทีช่่วยแก้ปัญหา 
ผลิตภาพต�่ำ  และผลิตภัณฑ์ไม่ได้มาตรฐานสากลให้กับ SMEs 
ซึง่ส่วนใหญ่มทีรพัยากรจ�ำกดั อนัเป็นอปุสรรคส�ำคญัในการด�ำเนนิ 
กิจการให้อยู ่รอดอย่างยั่งยืนในระยะยาว โดยกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมได้สมทบค่าใช้จ่ายในการจดัจ้างทีป่รกึษาทีม่คีวามรู้
ความช�ำนาญเฉพาะด้าน มาช่วย SMEs ในการปรับปรุงและ
พฒันาผลติภาพในทุกมติ ิอาท ิด้านการผลติ ด้านการจัดท�ำระบบ
มาตรฐานสากล ด้านการตลาด ด้านการบริหารจัดการบัญชีและ
การเงิน และด้านการบริหารทรัพยากรบุคคล เป็นต้น รวมระยะ

เวลาให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำ  10-14 คน-วัน (Man-Day) ส่งผลให้ 
ผูป้ระกอบการ SMEs สามารถเพิม่ผลติภาพได้อย่างมปีระสทิธภิาพ 
และเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันในตลาดสากล
	 อีกระบบที่ นิ ยมน� ำมา ใช ้ เ พ่ิ มผ ลิตภาพในภาค
อุตสาหกรรมคอื ระบบ LEAN ซึง่ถอืเป็นเครือ่งมอืทีส่�ำคญัในการ
ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ที่ผ่านมาได้มีการส่งเสริมให้ 
ผู้ประกอบการได้น�ำระบบ LEAN เข้ามาใช้บริหารจัดการในภาค
อุตสาหกรรมให้มขีดีความสามารถทางการแข่งขนัในตลาดระดบั
โลก ผ่าน โครงการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ด้วยระบบ 
LEAN ที่ช ่วยผู ้ประกอบการภาคการผลิตในอุตสาหกรรม 
เป้าหมาย ในการวินิจฉัยและตรวจประเมินการด�ำเนินการของ
วิสาหกิจ (Lean Assessment) เพื่อแสวงหาแนวทางการเพิ่ม 
ผลิตภาพระบบการผลิตให้สูงขึ้น รวมทั้งการเพิ่มประสิทธิภาพ
ด้วยการลดความสูญเปล่า และลดต้นทุนการผลิตต่อหน่วย 
การผลิตได้อย่างมีประสิทธิผล ด้วยระบบ LEAN รูปแบบต่าง ๆ 
อาทิ Lean-Standard, Lean-TPM, Lean-Kaizen และ 
Lean-System พร้อมจัดฝึกอบรม On the job training 
เก่ียวกับแนวคิดลีน (Lean Thinking) เพ่ือส่งเสริมให้บุคลากร 
ได้มีส่วนร่วมในการพัฒนาและปรับปรุงสถานประกอบการ 
ของตนให้สามารถเติบโตได้อย่างมีคุณภาพ
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• การพัฒนาผลิตภาพ
ในอุตสาหกรรมเป้าหมาย
	 ในป ี  2559  กรมส ่ ง เส ริม
อตุสาหกรรมได้ด�ำเนนิการพฒันาผลติภาพ 
ให้กับผู้ประกอบการ SMEs อย่างต่อเนื่อง 
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมเป้าหมายที่ มี
ศักยภาพในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศ ดังนี้ 

อุตสาหกรรมแฟชั่น 
	 เ พ่ื อพัฒนาศั กยภาพสถาน
ประกอบการ บุคลากรของอุตสาหกรรม
แฟชั่นให้ปรับตัวจากการเป็นผู ้รับจ้าง 
การผลิตไปสู่ผู ้ออกแบบและสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ท่ีมี เอกลักษณ ์
มีคุณภาพระดับสากล สามารถตอบสนอง
ความต้องการของตลาดได้ รวมทัง้ต่อยอด
ตราสนิค้าให้มมีลูค่าเพิม่และสร้างช่ือเสยีง
ให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายในตลาดอาเซียน 
โครงการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม
แฟชั่นไทย ได้มีส่วนยกระดับทักษะของ 
ผูป้ระกอบการและบคุลากรทีเ่ก่ียวข้องกับ
ภาคการผลิตในอุตสาหกรรมแฟชั่นหลัก 

(อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ ่งห่ม 
อุ ต ส า ห ก ร ร ม ห นั ง แ ล ะ ร อ ง เ ท ้ า 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ) 
ตั้ งแต ่ต ้นน�้ ำจนถึงปลายน�้ ำ  โดยให ้ 
การฝึกอบรมความรู ้ การให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำเชิงลึกด้านการออกแบบ การเพิ่ม
ประสทิธิภาพและผลิตภาพในกระบวนการ
ผลิต การให้ความรู ้ผ ่านกิจกรรมการ
สัมมนาแนวโน้มแฟชั่น ปี 2017 การแสดง
ผลงานความสามารถบนเวทีการจัดงาน
แฟชั่น (Fashion week) 1 ครั้ง ทั้งหมดนี้
เพื่อผลักดันให ้ประเทศไทยก ้าวไปสู  ่
เป้าหมายการเป็นศนูย์กลางสิง่ทอและแฟชัน่ 
ในภูมิภาคอาเซียน ตลอดจนเพิ่มมูลค่าให้
แก่อุตสาหกรรมแฟช่ันไทยให้มีมูลค่าการ
ลงทุนหรือมูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง

อุตสาหกรรมเทคโนโลยีแห่งอนาคต 
	 เทคโนโลยแีละมาตรฐานการผลติ 
ถือเป็นปัจจัยส�ำคัญของกระบวนการผลิต
ในอุตสาหกรรมแห่งอนาคต โดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมเครื่องมือและอุปกรณ์การ 

	 ในปี 2559 กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ได ้ด�ำ  เ นินการพัฒนา
ผ ลิ ต ภ า พ ใ ห ้ กั บ ผู ้
ปร ะกอบการ SMEs 
อย่างต่อเนือ่ง โดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมเป้าหมาย 
ที่ มี ศั ก ย ภ าพ ใ น ก า ร 
ขับเคลือ่นเศรษฐกจิของ
ประเทศ 
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แพทย์ อุตสาหกรรมชิ้นส่วนอากาศยาน และอุตสาหกรรมไบโอ 
พลาสติก ซ่ึงถือเป็นอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพและมีมูลค่าเพ่ิม 
สูงมาก เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่ใช้เทคโนโลยีขั้นสูง ทั้งยัง
เก่ียวข้องกับชีวิตและสุขภาพของมนุษย์ จึงอาจกล่าวได้ว่า
อตุสาหกรรมเทคโนโลยแีห่งอนาคตจะเป็นอุตสาหกรรมหลกัของ
ไทยในอนาคต โครงการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม
เทคโนโลยีแห่งอนาคต จึงได้ฝึกอบรมถ่ายทอดความรู้ และให ้
ค�ำปรกึษาแนะน�ำด้านมาตรฐาน และด้านเทคโนโลยอีตุสาหกรรม 
เพือ่เสรมิสร้างและพฒันาสถานประกอบการ ผูป้ระกอบการและ
บุคลากรในอตุสาหกรรมเป้าหมายให้มศีกัยภาพ องค์ความรู้ และ
ทกัษะทางด้านมาตรฐาน ตลอดจนถ่ายทอดเทคนิคและเทคโนโลยี
ขัน้สงู เพือ่จดุประกายความเปลีย่นแปลงในภาคอตุสาหกรรมของ
ประเทศอย่างยั่งยืน

อุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร 
	 อุตสาหกรรมอาหารถือเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลัก 
ที่มีบทบาทส�ำคัญในการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศ 
โดยรฐับาลได้ก�ำหนดเป้าหมายให้ประเทศไทยเป็นผูน้�ำอตุสาหกรรม 
อาหารของโลก ดังนั้น การพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารให้มีการ
ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพและได้รับมาตรฐานเป็นที่ยอมรับในระดับ
สากล จึงเป็นเรื่องที่ควรให้ความส�ำคัญอย่างยิ่ง โดย โครงการ
พฒันาศกัยภาพสถานประกอบการอตุสาหกรรมอาหารแปรรปู : 
เตรียมความพร้อมการเข้าสู่ระบบมาตรฐาน ได้ให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำเชิงลึกแก่ SMEs ที่ด�ำเนินกิจการอุตสาหกรรมอาหาร ใน
พื้นที่กรุงเทพฯ ปทุมธานี นนทบุรี และสมุทรปราการ เพื่อพัฒนา
สถานประกอบการเข้าสู ่ระบบการบริหารจัดการที่ดีภายใต้
มาตรฐานสากล อาทิ GAP, GMP และ HACCP เป็นต้น ซึ่งถือ
เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีต่อองค์กร และเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
อาหารแปรรูปในแง่ของอาหารปลอดภัย (Food Safety) รวมถึง
ตอบสนองความต้องการของตลาดในภูมภิาคอาเซยีน  และตลาด
ระดับสากล
	 อย่างไรก็ดี การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์อาหาร
แปรรปูจะเกดิผลลพัธ์ทีเ่ป็นเลศิ หากมกีารใช้ประโยชน์จากผลงาน
วิจยัวิทยาศาสตร์ เทคโนโลย ีและนวัตกรรมอย่างเตม็ที ่โครงการ
เชื่อมโยงงานวิจัย/ นวัตกรรมสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ จึงเกิดขึ้น
เพ่ือช่วยเหลือผู้ประกอบการ SMEs ทีด่�ำเนนิกิจการอุตสาหกรรม
อาหารแปรรูปในพื้นที่กรุงเทพฯ นนทบุรี ปทุมธานี และ
สมุทรปราการ ตลอดทั้งห่วงโซ่คุณค่าอาหาร (Value Food 
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Cha in )  เพื่ อพัฒนาผลิตภัณฑ ์และ
ขบวนการผลิตสู ่ เชิงพาณิชย ์ โดยน�ำ 
วตัถดุบิจากผลผลติทางการเกษตรมาผ่าน
กระบวนการแปรรปูให้เป็นอาหารรปูแบบ
ต่าง ๆ ที่มีคุณภาพและได้มาตรฐาน เช่น 
อาหารเพื่อสุขภาพ อาหารพร้อมปรุงหรือ
พร้อมรับประทาน อาหารชีวจิต อาหาร
อินทรีย์ อาหารส�ำหรับผู้สูงอายุ อาหาร 
ฟังก์ชั่นฟู้ดส์ เป็นต้น ถือเป็นการยกระดับ
คุณภาพผลิตภัณฑ์อาหารให ้มี มูลค ่า 
เพิม่ข้ึน ด้วยการวิจยัและพัฒนาสนิค้าเพือ่
ให้ได้คุณค่าทางโภชนาการทีส่อดคล้องกบั
ความต้องการของผู้บริโภคยุคปัจจุบัน 

อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป 
	 เพือ่สร้างความได้เปรียบทางการ
แข่งขันของสถานประกอบการ หนึ่งใน
กลยุทธ์ส�ำคัญคือการน�ำระบบการจัดการ
ท่ีดีมาใช้เป็นตัวขับเคลื่อนองค์กรให้มี
ประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันก็เป็นการลด
ความเสี่ยงด้านต่าง ๆ ลง เช่น การลด 
ของเสียในกระบวนการผลิต ซึ่งส่งผลต่อ
การลดต้นทุนของกิจการในระยะยาวด้วย 
โครงการพฒันาผลติภาพสถานประกอบการ 

อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป  ได ้ ให  ้
ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs และวิสาหกิจ
ชุมชน ในอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป 
ที่ไม่ใช่อาหาร เกี่ยวกับระบบคุณภาพ
มาตรฐาน รวมทัง้การน�ำสถานประกอบการ 
เข ้าสู ่ระบบมาตรฐานสากล เพื่อการ 
บริหารการผลิตได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
การบริหารจดัการใช้ทรพัยากรอย่างคุม้ค่า 
ตลอดจนการพัฒนาการผลิตผลิตภัณฑ์ให้
ได้คณุภาพ สอดคล้องตามมาตรฐานสากล 
ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพสม�่ำเสมอ 
ทกุลอ็ตของการผลติ และได้รับความเช่ือมัน่ 
จากผู้บริโภค
	 ทั้งนี้ ผู้บริโภคยุคปัจจุบันเริ่มให้
ความสนใจในเรื่องอุตสาหกรรมเกษตร
แปรรูปที่ไม่ใช่อาหารมากขึ้น เช่น พืช
สมุนไพรที่มีอยู่ในประเทศ ด้วยสรรพคุณ
ของสมุนไพรที่สามารถน�ำมาแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ได้หลากหลายประเภท อาทิ 
ยา อาหารเสริม เครื่องส�ำอาง เป็นต้น 
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทยจึงมีศักยภาพสูง 
สามารถผลักดันให้เกิดอุตสาหกรรมที่ 
เกีย่วเนือ่งมากมาย ซึง่ โครงการเชือ่มโยงงาน 
วิจัยสู่การผลิตเชิงพาณิชย์อุตสาหกรรม 

เกษตรแปรรูป มีบทบาทอย่างมากในการ
สนับสนุนให้ SMEs และวิสาหกิจชุมชน 
น�ำความรู้ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
มาใช้ในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิง
สร้างสรรค์ โดยผสมผสานเข้ากบัภมูปัิญญา
ของบรรพบุรุษ เพื่อเพิ่มมูลค่าของผลผลิต
ทางการเกษตร และเพิม่ความหลากหลาย
ของผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมเกษตร
แปรรูปมากขึ้น ถือเป็นการเสริมความ
แขง็แกร่งให้กบัอุตสาหกรรมเกษตรแปรรปู
ตั้งแต่ต้นน�้ำถึงปลายน�้ำ
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อุตสาหกรรมเครื่องเรือนและคอมโพสิท
	 เนื่องด้วยคุณสมบัติที่มีความโดดเด่นด้านคุณภาพ ประสิทธิภาพ ความคุ้มค่า
และความคงทน ท�ำให้วัสดุคอมโพสิทได้รับความสนใจและเป็นที่ต้องการในภาค
อุตสาหกรรมไทยเป็นอย่างสูง โดยนิยมน�ำไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทต่าง ๆ อาทิ 
หลงัคารถ โคมไฟรถยนต์ ฝากระโปรงด้านในรถยนต์ ส�ำหรบัอุตสาหกรรมยานยนต์ การ
ผลิตถังบ�ำบัดน�้ำเสีย ถังบรรจุน�้ำ ประตูและวงกบไฟเบอร์กลาส แผ่นคอนกรีต ส�ำหรับ
อุตสาหกรรมอสังหาริมทรัพย์ การผลิตท่อล�ำเลียงของเหลวท่อร้อยไฟฟ้าที่ใช้ในโรงงาน
และระบบสาธารณูปโภคต่าง ๆ  เป็นต้น ขณะเดียวกันวัสดุคอมโพสิทก็มีความส�ำคัญต่อ
อุตสาหกรรมเครื่องเรือนและผลิตภัณฑ์ไม้ รวมทั้งอุตสาหกรรมคอมโพสิทไม่น้อย 
โครงการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ในอุตสาหกรรมเครื่องเรือนและคอมโพสิท 
จึงได้เข้ามามีบทบาทในการช่วยเหลือและให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SME เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพด้านเทคโนโลยีการผลิตในอุตสาหกรรมคอมโพสิทให้มีศักยภาพมากยิ่งขึ้น 	
 
อุตสาหกรรมเซรามิก
	 อตุสาหกรรมเซรามกิมคีวามส�ำคญัอย่างมากต่อระบบเศรษฐกิจไทย เนือ่งจาก
เป็นแหล่งสร้างงาน สร้างอาชีพของคนในท้องถิ่น ทั้งยังน�ำเงินตราเข้าประเทศจากการ
ส่งออก ในปี 2559 โครงการพฒันาศกัยภาพอตุสาหกรรมเซรามกิ ได้ให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำ 
เชงิลกึแก่ SMEs และวสิาหกจิชมุชนในอตุสาหกรรมเซรามกิ ด้านการพฒันาและปรบัปรงุ
ประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต การออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ รวมทั้ง
ต้นแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก ทั้งนี้ เพ่ือเพ่ิมผลิตภาพและเพิ่มมูลค่าให้กับภาคการผลิต
อุตสาหกรรมเซรามิกไทย ในขณะที่ SMEs และวิสาหกิจชุมชนก็สามารถลดต้นทุน 
การผลิต เพิ่มประสิทธิภาพ และมียอดขายที่เพิ่มขึ้นตามเป้าหมาย 

	 เพื่อสร้างความ 
ได้เปรียบทางการแข่งขัน
ของสถานประกอบการ 
หนึง่ในกลยุทธ์ส�ำคญัคอื
การน�ำระบบการจัดการ 
ทีดี่มาใช้เป็นตัวขบัเคลือ่น
องค์กรให้มปีระสทิธภิาพ 
ขณะเดียวกันก็เป็นการ
ลดความเสีย่งด้านต่าง ๆ  
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• การเพ่ิมผลิตภาพเพื่อมุ ่งสู ่
อนาคต
	 การเพิม่ข้ึนของจ�ำนวนประชากรโลก 
การขยายตวัทางด้านเศรษฐกจิ โดยเฉพาะ
ในภาคอุตสาหกรรม ส่งผลให้เกิดการ
บริโภคทรัพยากรธรรมชาติในปริมาณ 
ท่ีมากข้ึน ทั้งยังมีการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกจากผู ้ประกอบการที่ขาดความ 
รบัผดิชอบ จนส่งผลต่อภาวะโลกร้อน และ
การแปรปรวนของสภาพภูมิอากาศไปท่ัว 
ทัง้โลก กระทรวงอตุสาหกรรมตระหนกัถงึ 
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในอนาคต จึงได้
ก�ำหนดยุทธศาสตร์มุ่งสู่เศรษฐกิจสีเขียว 
(Green Economy) และจัดท�ำโครงการ
อุตสาหกรรมสีเขียว (Green Industry) 
เพือ่ส่งเสรมิให้โรงงานอตุสาหกรรมทัว่ประเทศ 
ใส่ใจในการเพิ่มผลิตภาพด้วยเทคโนโลยี 
เพื่อลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม ขณะ 
เดียวกันก็เป็นการเพ่ิมขีดความสามารถ 
ทางการแข่งขันให้มากขึ้น 

	 อย่างไรกด็ ีในการ
เพิ่ มผลิตภาพในภาค
อุ ต ส า ห ก ร ร ม นั้ น 
ผู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร แ ล ะ
บุ ค ล า ก ร ใ น ส ถ า น
ประกอบการต้องเห็น
ความส�ำคัญของการ
เพิ่มผลิตภาพร่วมกัน

	 เทคโนโลยสีะอาดและเทคโนโลยี
สเีขยีว (Clean and Green Technology) 
ถือเป ็นเครื่องมือส�ำคัญในการพัฒนา
อุตสาหกรรมอย่างยั่งยืน ซึ่งประเทศที่
พฒันาแล้วต่างให้การยอมรับอย่างสูง ในปี 
2559 โครงการให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำเชงิลกึ
เทคโนโลยีสะอาดและเทคโนโลยีสีเขียว 
ในอตุสาหกรรมเป้าหมาย ได้ให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำพร้อมพฒันา SMEs ในอุตสาหกรรม
การผลิต อาทิ อุตสาหกรรมสิ่งทอและ 
เคร่ืองนุง่ห่ม อุตสาหกรรมอาหาร อุตสาหกรรม 
เกษตรแปรรูป อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครือ่งประดบั ฯลฯ ให้มคีวามสามารถใน
การใช้ทรพัยากรอย่างมปีระสทิธภิาพ ท�ำให้
ต้นทนุการผลติลดลง ทัง้ยงัปรบัปรงุระบบ
การผลิตให้เป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อม โดยลด
การสญูเสยีทีเ่กิดจากกระบวนการผลิต น�ำ
ของเสยีจากกระบวนการผลติกลบัมาใช้ใหม่ 
(Reduce, Reuse and Recycle) ลด
ปรมิาณการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 
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ตลอดจนมีการน�ำระบบการจัดการ 
ส่ิงแวดล้อมและพลังงานที่ ย่ังยืนมาใช ้
ในอุตสาหกรรมเป้าหมาย	  
	 ขณะเดียวกนั การต่อยอดผลงาน
วิจัยหรือนวัตกรรมท่ีคิดค้นและพัฒนา 
โดยสถาบนัการศกึษา หน่วยงานทัง้ภาครฐั
และเอกชน โดยน�ำมาประยุกต์ใช้ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ถือเป็นการยกระดับ
ธุรกิจอุตสาหกรรมเข้าสู่อุตสาหกรรมเชิง
สร้างสรรค์อย่างแท้จริง โดยที่ปรึกษาของ 
โครงการส่งเสรมินวัตกรรมอตุสาหกรรม
เชิงสร้างสรรค์และเทคโนโลยี ได้ให ้
ค�ำปรกึษาแนะน�ำและผลกัดนัให้ผูป้ระกอบการ 
SMEs และวิสาหกิจชุมชน น�ำความรู ้
เชิงสร้างสรรค์ ทั้งทางด้านวิทยาศาสตร ์
วิศวกรรมศาสตร์ และเทคโนโลยีต่าง ๆ 
มาประยกุต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภณัฑ์ หรือ
กระบวนการผลติของกลุม่อตุสาหกรรมเชงิ
สร้างสรรค์ได้อย่างมปีระสิทธภิาพ สามารถ
สร้างคณุค่าสนิค้า (Value Creation) และ
สร้างมูลค่าเพ่ิม (Value Add) ให้กับ
ผลิตภัณฑ์ ก่อเกิดความหลากหลายของ
ผลติภัณฑ์ ซึง่ตอบโจทย์ผูบ้รโิภคในตลาดโลก 

ที่มีความต้องการสินค้าและบริการที่มี
แนวคิดเชิงสร้างสรรค์มากยิ่งขึ้น
	 ทัง้นี ้ระยะเวลาการให้ค�ำปรกึษา
แนะน�ำใช้เวลาประมาณ 7 เดือน โดยไม่มี
การเรียกเก็บเงินสมทบแต่อย่างใด โดย
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้สนับสนุน 
งบประมาณด้านที่ปรึกษา ส่วนค่าวัสดุ
อุปกรณ์และค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ที่นอกเหนือ
จากค่าจ้างทีป่รกึษา ผูป้ระกอบการอาจจะ
ต้องออกค่าใช้จ่ายเองส่วนหนึ่ง
	 อย่างไรก็ดี ในการเพิ่มผลิตภาพ
ในภาคอุตสาหกรรมนั้น ผู้ประกอบการ
และบุคลากรในสถานประกอบการต้อง
เห็นความส�ำคัญของการเพิ่มผลิตภาพ 
ร่วมกัน และมีความตื่นตัวที่จะน�ำความรู้
ความสามารถของตนเข้ามามีส่วนร่วมใน
กระบวนการผลิตด้วย เพ่ือสนับสนุนให้
บุคลากรภาคอุตสาหกรรมมีสมรรถนะ 
ในการบริหารธุรกิจ สามารถยกระดับ
คุณภาพของสินค้าและบริการ สู ่ระดับ
มาตรฐานสากล รวมทั้งส่งเสริมให้มีการ
เพ่ิมประสทิธิภาพการท�ำงานของพนกังาน 
ด้วยการให้ความรู้ ข้อมูลสารสนเทศ การ

เพิ่มพูนทักษะในการแก้ไขปัญหา เป็นต้น 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงได้ด�ำเนินการ
คัดเลือกที่ปรึกษาผู ้ เชี่ยวชาญ พร ้อม
สนับสนุนค่าใช ้จ ่ายสมทบเป็นค่าจ ้าง 
ในการจัดฝึกอบรมในสถานประกอบการ 
(In-house Training) กิจการละไม่เกิน 
ร้อยละ 50 ของค่าจ้างที่ปรึกษาทั้งหมด 
แต่ต้องไม่เกินกว่าวงเงินที่ก�ำหนดให้ใน
แต่ละปีงบประมาณ ผ่าน บริการเงนิสมทบ
เพ่ือการพัฒนาบุคลากรภาคอุตสาหกรรม 
(Training Fund : TF) ส่วนทีเ่หลอืสถาน
ประกอบการจ่ายทั้งหมด โดยมีระยะเวลา
ในการฝึกอบรมและพัฒนาศักยภาพการ
ท�ำงานแก่บุคลากรภาคอุตสาหกรรม 
ประมาณ 6-8 เดอืน จ�ำนวน 10 Man-Day 
เพื่อให้ผู้ที่เข้ารับการฝึกอบรมสามารถน�ำ
ความรู้ ประสบการณ์ และแนวความคิด 
ที่ได้จากโครงการไปประยุกต์ใช้ในการ
ปฏิบัติงาน และขับเคลื่อน SMEs ภาคการ
ผลิตให ้ เข ้มแข็งและสามารถแข ่งขัน 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพในอนาคต
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ผลการด�ำเนินการ

109 กิจการ

26 กิจการ

30 กิจการ

26 กิจการ

55 กิจการ

15 กิจการ และบุคลากรจ�ำนวน 15 คน

502 คน

41 กิจการ

25 ราย

25 ราย

- ได้รับการส่งเสริมและพัฒนา 220 กิจการ
- มีความพึงพอใจไม่น้อยกว่าร้อยละ 85
- ได้รับการพัฒนาเพื่อเตรียมการขอรับรองมาตรฐาน  
	 (GMP HACCP) 65 กิจการ
-  ได้รบัการพฒันาเพ่ือเพ่ิมประสทิธภิาพการใช้พลงังาน  
	 10 กิจการ
- ได ้รับการพัฒนาด้านผลิตภาพและเพ่ิมมูลค่า 
	 ผลิตภัณฑ์ 145 กิจการ
- ได้รับการพัฒนาในด้านองค์ความรู้ด้านเทคโนโลย ี 
	 การบริหารจัดการ การตลาด มาตรฐาน การเพ่ิม 
	 ผลผลิต และการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 800 คน
- ผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมอาหารได้รับการพัฒนา 
	 70 ผลิตภัณฑ์
- ได้รับการส่งเสริม พัฒนาและยกระดับศักยภาพ 
	 4 เครือข่าย

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์
กิจกรรมการบริการเงินสมทบจ้างที่ปรึกษา เพ่ือ
ปรับปรุงการผลิต การจัดการ การตลาด และการ
บริการ (Consultancy Fund : CF)
โครงการพัฒนาอตุสาหกรรมการผลิตเพือ่ยกระดับ
ความสามารถการแข่งขัน (Manufacturing 
Development to Improve Competitiveness 
Programme : MDICP)
โครงการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ใน
อุตสาหกรรมเครื่องเรือนและคอมโพสิท
โครงการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ใน
อุตสาหกรรมเซรามิก

โครงการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ในด้าน
เทคโนโลยีสะอาดและเทคโนโลยีสีเขียว
โครงการให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำแก่ SMEs ด้วยระบบ 
LEAN
โครงการสมทบเงินเพื่อการพัฒนาบุคลากร 
ภาคอุตสาหกรรม (Training Fund : TF)
โครงการส่งเสริมนวัตกรรมอุตสาหกรรมเชิง
สร้างสรรค์และเทคโนโลยี

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมแฟชั่น
     - กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์และต่อยอด 
ตราสินค้าสู่อาเซียน

     - กิจกรรมพัฒนาผ้าผืนสู่เป้าหมายการเป็น 
ผู้น�ำสิ่งทออาเซียน

โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป

864.26 ล้านบาท

- มูลค่ายอดขายเพิ่มขึ้น 621.14 ล้านบาท
- ลดต้นทุนการผลิต และต้นทุนพลังงาน 13.63 
ล้านบาท

- ลดของเสีย 5.63 ล้านบาท
มีผลิตภาพเพิ่มขึ้น ร้อยละ 65

- ลดการสูญเสีย อย่างน้อยร้อยละ 3
- ลดต้นทุน อย่างน้อยร้อยละ 6 
- มูลค่ายอดขายเพิ่มขึ้น อย่างน้อยร้อยละ 9 
- ลดต้นทุนในกระบวนการที่ปรับปรุง ร้อยละ 6 
- ลดของเสียในกระบวนการที่ปรับปรุง ร้อยละ 3
ลดต้นทุนการผลิตรวม 37,335,300 บาท

ร้อยละ 89.75

- น�ำไปผลิตสู่ตลาดได้ ร้อยละ 65
- สามารถผลิตได้จริงและจ�ำหน่ายสู่เชิงพาณิชย ์
ร้อยละ 50 

- มีมูลค่าการค้า หรือการลงทุนเพ่ิมขึ้น หรือ 
มีธุรกรรมทางธุรกิจ ร้อยละ 15 

ไม่น้อยกว่า 85 ล้านบาท

ไม่น้อยกว่า 300,000 บาท

- ผลิตภัณฑ์และกระบวนการในเชิงนวัตกรรม 
	 ร้อยละ 60	
- ได้รับการพัฒนามีผลิตภาพเพ่ิมข้ึนตามเกณฑ์ 
	 ที่ก�ำหนดร้อยละ 65
- ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงขึ้นตาม 
	 เกณฑ์ที่ก�ำหนดร้อยละ 65	
- มีผลิตภาพเพิ่มขึ้นตามเกณฑ์ที่ก�ำหนดร้อยละ 65  
	 ได้แก่ ลดต้นทุนร้อยละ 6, ลดของเสียร้อยละ 3,  
	 มูลค่ายอดขายที่เพิ่มขึ้นร้อยละ  9
- เกิดการเชื่อมโยงธุรกิจ ร้อยละ 20
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       โครงการ				       ผลผลิต				     ผลลัพธ์

โครงการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมแฟชั่นไทย

โครงการอุตสาหกรรมเพื่อการสร้างงานที่ยั่งยืน 
ในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้
โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป

โครงการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มเกษตรอินทรีย์
แปรรูป

โครงการส่งเสรมิ สนบัสนุนการตรวจรบัรองมาตรฐาน 
ฮาลาลให้กับ SMEs และวิสาหกิจชุมชน

โครงการส่งเสรมิและพฒันาอตุสาหกรรมเทคโนโลยี
แห่งอนาคต

- ผู ้ประกอบการ และบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับภาค 
	 การผลิตในอุตสาหกรรมแฟชั่น จ�ำนวน 826 คน
- บุคลากรในภาคการศึกษา และผู้ประกอบการใน 	
  อุตสาหกรรมได้รับการพัฒนาด้านการออกแบบ 
  จ�ำนวน 130 คน 
จ�ำนวน 300 คน

- ได้รับการส่งเสริม จ�ำนวน 46 กิจการ
-  ได้รบัการพฒันาด้านการเพิม่ผลติภาพและสร้างสรรค์ 
	 ผลิตภัณฑ์ใหม่ จ�ำนวน 220 คน 
- ได้รับการพัฒนาผลิตภาพและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ ์ 
	 จ�ำนวน 6 กลุ่ม  
- ได้รับการส่งเสริมและพัฒนาในด้านการพัฒนา 
	 ผลิตภัณฑ์ จ�ำนวน 26 ผลิตภัณฑ์ 
- ได้รับการพัฒนาจ�ำนวน 2 เครือข่าย
-  ได้รับการพัฒนาระบบคุณภาพมาตรฐาน จ�ำนวน 20  
	 กลุ่ม
-  ได้รบัการพฒันาสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์พร้อมบรรจภุณัฑ์ 
	 ใหม่ 10 กลุ่ม
- ได้รับการพัฒนา จ�ำนวน 2 กลุ่ม
- ได้รับการพัฒนาระบบคุณภาพมาตรฐาน จ�ำนวน 20  
	 กิจการ
- เกิดผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เกษตรอินทรีย์พร้อม 
	 บรรจุภัณฑ์ จ�ำนวน 10 ผลิตภัณฑ์ 
- ได้รับความรู้การจัดการเกษตรอินทรีย์ด้านต่าง ๆ  
	 จ�ำนวน 125 คน

- ผ่านการรับรอง 100 กิจการ/กลุ่ม
- จ�ำนวนบุคลากรในอุตสาหกรรมฮาลาลได้รับการ 
	 พัฒนา 400 คน
- จ�ำนวนบุคลากรในส�ำนักงานคณะกรรมการกลาง 
	 อิสลามแห่งประเทศไทยได้รับการพัฒนา 400 
	 หน่วยงาน
- จ�ำนวนพื้นที่ที่ได้รับการพัฒนาระบบการบริหาร 
	 จัดการ 40 หน่วยงาน
37 กิจการ 
167 คน

- สามารถต่อยอดงานออกแบบผลิตภัณฑ์เข้าสู่ 
	 กระบวนการผลิตได้ ร้อยละ 30
- ได้รับองค์ความรู้ที่สามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ได้  
	 ร้อยละ 50

มีรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 25

- มีความพร้อมในการรับรองมาตรฐาน (14  
	 กิจการ/2 กลุ่ม) ร้อยละ 65 
- ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และมีมูลค่าเพิ่ม 
	 ร้อยละ 30 (16 กิจการ/1 กลุ่ม) 
- ร้อยละ 65 เครือข่ายที่ได้รับการพัฒนามี 
	 แผนปฏิบัติการและด�ำเนินกิจกรรมตามแผน  
	 อย่างน้อย 1 กิจกรรม
- ได้รับการพัฒนามีความพร้อมในการรับรอง 
	 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (12 กลุ่ม) ร้อยละ 60 
- ได้รับการพัฒนา มีความพร้อมในการขอรับรอง 
	 ระบบคณุภาพมาตรฐาน (12 กจิการ) ร้อยละ 60 
- ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงข้ึน 
	 ร้อยละ 30 คิดเป็นร้อยละ 50 (5 กลุ่ม) 
- ผู ้ผ ่านการถ่ายทอดความรู้มีความรู ้เพิ่มขึ้น 
	 ร้อยละ 80   

  
- มีความพร้อมในการขอรับรองมาตรฐานร้อยละ  
	 90 
- ได้รับการพัฒนาในภูมิภาคร้อยละ 90

- ลดต้นทุนรวมเฉลี่ย ร ้อยละ 7 คิดมูลค่า 
	 120,000 บาท
- ลดการสูญเสียรวมเฉลี่ย ร ้อยละ 9.68 
	 คิดมูลค่า 3,301,619 บาท
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ภารกิจที่ 3

	 หากต้องการให้กิจการอยู ่รอดได้ ผู ้ประกอบการ
จ�ำเป็นต้องมีการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์อยู่เสมอ เพื่อ
ให้สอดรับกับพฤติกรรมและประสบการณ์ของผู ้บริโภค 
ที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว การแข่งขันที่รุนแรงยังท�ำให้ 
ผูบ้รโิภคมีทางเลอืกมากขึน้ และความคาดหวังท่ีมีต่อผลติภณัฑ์
ก็เพิ่มมากขึ้นเช่นเดียวกัน ทั้งในแง่ของคุณภาพและมาตรฐาน
การผลิต การแสวงหาวัตถุดิบใหม่ ๆ ที่มีคุณสมบัติสอดคล้อง
กบัความต้องการของผูบ้ริโภค ตลอดจนการออกแบบรูปลกัษณ์
ผลิตภัณฑ์ที่มีความล�้ำน�ำสมัย ไม่ตกยุค  

• สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
	 เพราะการพัฒนากระบวนการผลิตเป็นสิ่งที่ต้องคิด
ควบคูไ่ปกบัการพัฒนาผลติภณัฑ์ กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมพร้อม
จะให้ความช่วยเหลือในการถ่ายทอดองค์ความรู้ และเทคโนโลยี 
เพ่ือการพัฒนากระบวนการผลิต และยกระดับการพัฒนา
ผลติภณัฑ์ในทกุสาขาอุตสาหกรรม รวมทัง้ว่าจ้างผูเ้ช่ียวชาญแขนง
ต่าง ๆ  มาเป็นทีป่รกึษาให้กับภาคธรุกจิ จงึเป็นโอกาสอนัดสี�ำหรบั 
SMEs และวิสาหกจิชุมชน ทีจ่ะได้น�ำความรูแ้ละค�ำแนะน�ำท่ีมค่ีา
ไปประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เช่น การ
ปรบัปรงุผลติภณัฑ์ทีมี่อยูเ่ดมิให้ดยีิง่ขึน้ หรอืการพฒันาผลติภณัฑ์
ใหม่ ๆ ออกมาสู่ตลาด เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน
ให้กับธุรกิจของตน รวมทั้งพัฒนาภาคอุตสาหกรรมไทยในสาขา
ที่มีศักยภาพ ดังนี้ 

(Products Development)

การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์
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	 ก ร ม ส ่ ง เ ส ริ ม
อุ ตส าหกรรมพร ้ อม 
จะให ้ความช่วยเหลือใน 
การถ่ายทอดองค์ความรู้ 
และเทคโนโลยี เพื่อการ
พัฒนากระบวนการผลิต 
และยกระดับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ ์ ในทุกสาขา
อุตสาหกรรม รวมทั้ง 
ว่าจ้างผู้เชี่ยวชาญแขนง
ต่าง ๆ มาเป็นที่ปรึกษา

ผลิตภัณฑ์ชิ้นส่วนยานยนต์และอะไหล่
ทดแทน 
	 อตุสาหกรรมยานยนต์มบีทบาท
ส�ำคัญอย่างมากต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศ ในปี 2559 โครงการพัฒนา
ขีดความสามารถ OEM/REM มีส่วนใน
การพฒันาและให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำเชงิลกึ
แก่สถานประกอบการในอุตสาหกรรม 
ชิน้ส่วนยานยนต์ และอะไหล่ทดแทน ทัง้ทาง 
ด้านผลติภาพและมาตรฐานการผลิต ด้าน
การเพิ่มประสิทธิภาพเคร่ืองจักรและการ
ประยกุต์ใช้ระบบอตัโนมตัใินการผลติ ด้าน
เทคโนโลยกีารผลติ การซ่อมบ�ำรุงและการ
รกัษาสิง่แวดล้อม ทัง้หมดนีก้เ็พ่ือปรับปรุง
ประสิทธิภาพการผลิตให้ได้มาตรฐาน ลด
ต้นทนุและลดการสญูเสีย ยกระดบัเทคนคิ

และเทคโนโลยีชั้นสูงในอุตสาหกรรม 
ตลอดจนพัฒนาบุคลากรให้มีทักษะฝีมือ
ตามมาตรฐาน เพื่อยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ เพิ่มขีดความสามารถในการ
แข่งขัน และช่วยพัฒนาอุตสาหกรรม 
ยานยนต์ให ้เจริญเติบโตอย่างยั่งยืน 
ตลอดไป 
ผลิตภัณฑ์ยางและไม้ยางพารา
	 ยางพารานับเป็นพืชเศรษฐกิจ
ที่ส�ำคัญของไทย ปัจจุบันประเทศไทย 
มีการส่งออกยางเป็นอันดับ 1 ของโลก 
แต่ส่วนใหญ่ส่งออกในรูปของผลิตภัณฑ์
ขัน้ต้น ซึง่อยูใ่นรปูยางแผ่นรมควนั ยางแท่ง 
น�้ำยางข้นเป็นหลัก ยังมิได้มีการน�ำไป
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าสูงขึ้น 
เท่าที่ควร โครงการเพิ่มมูลค่ายางและ
ผลติภณัฑ์ยาง/การพฒันาอตุสาหกรรม
ยาง จงึได้เข้ามาสร้างความเข้มแขง็ให้กับ
เครือข่าย SMEs และวิสาหกิจชุมชน 
ตัง้แต่ต้นน�ำ้จนถึงปลายน�ำ้ในอุตสาหกรรม 
ยางและผลิตภัณฑ์ยาง โดยเฉพาะใน 
พ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ ได้แก ่
จังหวัดสตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส ที่มีการเพาะปลูกยางพารา 
เป็นจ�ำนวนมาก โดยมุง่เน้นการให้ความรู้ 
ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพ่ือ
แปรรูปน�้ำยางและสร้างเป็นผลิตภัณฑ์
ยางต้นแบบที่มีมูลค่าเพ่ิม และพร้อม 
ต่อยอดในเชิงพาณิชย์ อันน�ำไปสู่การ 
เพิ่มขึ้นของรายได้เกษตรกร 
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ผลิตภัณฑ์แฟชั่นและสิ่งทอ 
	 การแข่งขนัทีร่นุแรงในอตุสาหกรรม 
แฟชั่น ท�ำให้ผู้ประกอบการต้องเร่งพัฒนา
ทัง้ทางด้านเทคโนโลยกีารผลติ พร้อมศกึษา 
เทรนด์การออกแบบและความต้องการของ
ตลาด เพือ่ทีจ่ะสามารถสร้างสรรค์รูปแบบ 
ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไทยให้มีเอกลักษณ์ และ
เป็นที่ยอมรับในวงการแฟชั่นโลก โดย 
ผูเ้ชีย่วชาญจาก โครงการพฒันาผลติภัณฑ์
อุตสาหกรรมแฟชั่น ได้ให้ค�ำปรึกษา 
แนะน�ำเชิงลึกแก่วิสาหกิจที่มีศักยภาพใน
สาขาอตุสาหกรรมแฟชัน่ และอตุสาหกรรม 
ส่ิงทอ (ผ้าผืน) เกี่ยวกับการพัฒนาและ
สร ้างมูลค ่าเพิ่มแก ่ผลิตภัณฑ ์แฟชั่น 
และสิ่งทอ รวมทั้งการต่อยอดตราสินค้า 
การพัฒนาการบริหารด้านการตลาด เช่น 

การจัดนิทรรศการแสดงผลงานผลติภณัฑ์
แฟช่ันไทย เพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์ที่ด ี
และเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันในตลาด 
การค้าแฟชั่นในระดับสากล

• ต ่อยอดทุนวัฒนธรรมสู ่
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
	 ผลติภณัฑ์ชมุชนเป็นอกีประเภท
ทีมี่ศกัยภาพในการสร้างรายได้ให้กบัประเทศ 
เนื่องจากส่งเสริมรากฐานเศรษฐกิจของ 
ชาติให้แข็งแกร่ง และด�ำรงไว้ซ่ึงศิลป-
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นอันดีงาม 
คือ ผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญา ซึ่งครอบคลุมถึงผลิตภัณฑ์ 
1 ต�ำบล 1 ผลิตภัณฑ์ (OTOP) และ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนอันเนื่องมาจากพระ-
ราชด�ำริ ซึ่งในปี 2559 กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมได้มีส่วนพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนให้มีความทันสมัย เป็น Modern 
OTOP บนพื้นฐานของคุณภาพและ
มาตรฐานที่ได้รับการยอมรับ ดังนี้  

ผลิตภัณฑ์ 1 ต�ำบล 1 ผลิตภัณฑ์ 
	 ในการพจิารณาเลอืกซือ้ผลติภณัฑ์ 
ผู้บริโภคยุคปัจจุบันมักให้ความส�ำคัญกับ
คุณภาพและมาตรฐาน นอกเหนือจาก 
รูปลักษณ ์และคุณสมบัติการใช ้ งาน 
ของสินค้า โครงการพัฒนายกระดับ
คณุภาพมาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชน นบัว่า 
มีส่วนในการฝึกอบรมผู้ประกอบการให้มี

ความรูด้้านการผลติ และพฒันาผลติภณัฑ์
ชุมชนให้ได้คุณภาพตามเกณฑ์มาตรฐาน 
เช่น มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
หรือมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ที่
สูงกว่านี้ ซึ่งเป็นที่ต้องการของตลาด เพื่อ
เพิ่มมูลค่าสินค้าด้วยมาตรฐานการรับรอง 
และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน 
ทั้งตลาดภายในประเทศ และต่างประเทศ 
นอกจากนี้ ยังส่งเสริมความรู ้แก่กลุ ่ม
วิสาหกิจชุมชนที่ได้รับการรับรองแล้ว ให้
สามารถรกัษามาตรฐานคณุภาพผลติภณัฑ์
ไว้ได้อย่างสม�่ำเสมอ 
	 ทัง้นี ้การพฒันาผลติภณัฑ์ชมุชน
จะประสบความส�ำเร็จ เป็นที่ต้องการของ
ตลาดทั้งในระดับท้องถิ่นและระดับสากล 
คนรุน่ใหม่ถอืเป็นบคุคลส�ำคญัในการสร้าง
ความเปลี่ยนแปลงใหม่ ๆ  ในฐานะทายาท
วิสาหกิจชุมชน เพ่ือให้ธุรกิจพร้อมตอบ
สนองความต้องการของตลาดที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว โดย โครงการ
พฒันาทายาทวสิาหกจิเพือ่การขบัเคลือ่น 
วิสาหกิจชุมชนไทยอย่างมีประสิทธิภาพ 
ได้ยกระดับทายาทวิสาหกิจชุมชนให้ม ี
ขดีความสามารถในการขบัเคล่ือนวสิาหกิจ
ชุมชน ด้วยการน�ำเทคโนโลยีที่ทันสมัย 
และการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ 
เข ้ามาช่วยจัดการการผลิตได ้อย ่างมี
ประสิทธิภาพ ในขณะที่ยังคงสามารถ
สืบทอดภูมิป ัญญาท้องถิ่นไว ้ได ้อย ่าง 
ต่อเนื่อง
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	 อย่างไรก็ดี ต้องยอมรับว่าผลิตภัณฑ์ชุมชนยังมีตลาด
ค่อนข้างจ�ำกดั เนือ่งจากขาดการปรับปรุงพัฒนารูปแบบผลติภณัฑ์ 
ให้มีความทันสมัย มีเรื่องราว (Story) ที่น่าสนใจในการน�ำเสนอ 
ทัง้ทีป่ระเทศไทยนัน้มเีสน่ห์ด้านความหลากหลายทางวฒันธรรม
และภูมิปัญญาท้องถิ่น โครงการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม 
โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา จึงเข้ามาตอบโจทย์ 
ดังกล่าว โดยฝึกอบรมและให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกแก่ 
ผู้ประกอบการ เก่ียวกับการต่อยอดเอกลักษณ์และวัฒนธรรม
ภูมิปัญญาด้ังเดิม พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมชุมชน 
เป้าหมายเพือ่เพิม่มลูค่าผลติภณัฑ์ทางภมูปัิญญาให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด และรองรบัวฒันธรรมการท่องเท่ียวของ
ชุมชนที่ก�ำลังได้รับความนิยมในปัจจุบัน ซึ่งผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ทีผ่่านการพฒันาจากโครงการ ยงัได้รบัโอกาสเข้าร่วมจัดแสดงใน
นทิรรศการงาน OTOP ต่าง ๆ  เช่น OTOP City, OTOP Midyear 
และ Thailand Industry Expo รวมทั้งวางจ�ำหน่ายยังสถานที่
ชั้นน�ำอย่าง Central Embassy และ King Power เป็นต้น

ผลิตภัณฑ์ชุมชนอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ 
	 เพื่อสนองพระราชปณิธานในพระบาทสมเด็จพระ- 
ปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช และสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์  
พระบรมราชนินีาถ ทีมุ่่งช่วยเหลือราษฎรในท้องถ่ินให้มีอาชพีท�ำกนิ 
มีรายได้และชีวิตความเป็นอยู่ที่ดี สามารถพ่ึงพาตนเองได้ตาม
แนวทางเศรษฐกิจพอเพียง โครงการพัฒนาและเพิ่มมูลค่า
ผลติภณัฑ์ชุมชนอนัเนือ่งมาจากพระราชด�ำร ิได้ฝึกอบรมความรู้ 
และพัฒนาทักษะการผลิตแก่ราษฎรและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ในพื้นที่โครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ ให้สามารถพัฒนา
และเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สอดคล้องกับความต้องการ 
ของตลาด โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์หตัถกรรม พร้อมสนบัสนนุเครือ่งมอื 
และอปุกรณ์ต่าง ๆ  เพือ่เพิม่ขดีความสามารถในการผลติผลิตภัณฑ์ 
ชุมชนให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
	 ท้ังนี้ การจะส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มี
ความเข้มแข็ง และต่อยอดสู่อตุสาหกรรมในเชงิพาณชิย์ ต้องอาศยั
การสร้างเครือข่ายเพ่ือเชือ่มโยงกลุ่มผู้ประกอบการวสิาหกจิชุมชน 
เพื่อเอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน
ทางธรุกจิ ดังเช่นผูป้ระกอบการวิสาหกจิชมุชนทีเ่ข้าร่วม โครงการ

พัฒนาเครือข่ายผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนตลอดห่วงโซ่
อุปทาน ที่ได้มีโอกาสพบปะ แลกเปลี่ยนเรียนรู ้ ถ่ายทอด
ประสบการณ์ ทัง้ทางด้านการผลติและการตลาดระหว่างกนั และ
กระตุน้จติส�ำนกึให้เกดิการรวมกลุม่สร้างเครอืข่าย เพือ่ประโยชน์
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และเพ่ิมช่องทางการจ�ำหน่าย ซึง่ก่อให้เกดิ 
การเช่ือมโยงเก้ือหนุนกันในห่วงโซ่อุตสาหกรรมชุมชนในท้าย 
ที่สุด

• สร้างความประทับใจจากบรรจุภัณฑ์
	 ความใส่ใจในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ ์
นบัว่ามส่ีวนส�ำคญัทีช่่วยสร้างความประทบัใจ และประสบการณ์ทีด่ ี
ให้แก่ผู ้บริโภค เนื่องจากผู ้บริโภคมีแนวโน้มที่จะเลือกซื้อ
ผลติภณัฑ์ เพยีงเพราะประทับใจในความสวยงามของบรรจภุณัฑ์
ภายนอกตั้งแต่แรกเห็น ดังนั้น กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงได้จัด
กิจกรรมส่งเสริมและสร้างการเรียนรู้แก่ผู ้ประกอบการ และ
บคุลากรในแวดวงธรุกจิบรรจภุณัฑ์ ผ่าน โครงการส่งเสรมิพฒันา
เพื่อเพิ่มมูลค่าด้วยบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะน�ำไปสู่การสร้างมาตรฐาน
ของตราสินค้า ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ไทย รวมทั้งเพิ่มศักยภาพ
ทางการแข่งขันในตลาดสากล 
	 ทั้งนี้ ในท้องตลาดที่เต็มไปด้วยสินค้ามากมายมหาศาล 
การสร้างเอกลกัษณ์ให้กบัสนิค้าด้วยการเพิม่มลูค่าให้กบับรรจภุณัฑ์ 
ถือเป็นสิ่งจ�ำเป็น จึงได้ฝึกอบรมให้บุคลากรในอุตสาหกรรม 
บรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ บุคลากรด้านการออกแบบ ตลอดจน
บุคลากรในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม วิสาหกิจชุมชน 
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ตระหนกัและรูจั้กใช้หลักการสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะ (Corporate 
Identity) ไปพฒันาและออกแบบผลติภณัฑ์ บรรจภุณัฑ์ และการ
พิมพ์อย่างมีศักยภาพ ท�ำให้ผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมมีเอกลักษณ์
ทางการค้าเป็นของตนเอง และง่ายต่อการจดจ�ำ นอกจากนี้ ยังมี
การให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำทางกฎหมายที่เกี่ยวข้องด้วย
	 เหนืออื่นใด คือการติดอาวุธทางปัญญา เพื่อพัฒนา
บคุลากรด้านการออกแบบบรรจภัุณฑ์และการพมิพ์ให้มศีกัยภาพ 
โดยที่ผ่านมามีการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการให้กับ SMEs และ
วสิาหกจิชุมชน ทัง้ทางด้านการออกแบบบรรจภัุณฑ์และการพมิพ์
สู่ระบบอุตสาหกรรม ด้านทักษะการใช้เครื่องจักรและเทคโนโลยี
อุตสาหกรรมในการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ และด้าน
การออกแบบฉลากและบรรจุภัณฑ์ด้วยกระบวนการพิมพ์สกรีน 
	 การจะพสิจูน์ศกัยภาพของบคุลากรในแวดวงบรรจภุณัฑ์ 
ไทยให้เป็นที่ประจักษ์ จ�ำเป็นต้องมีเวทีแสดงความรู้ความ 
สามารถ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมในฐานะสมาชิกของสหพันธ์
การบรรจุภัณฑ์แห่งเอเชีย (The Asian Packaging Federation 
: APF) และมสีทิธิใ์นการเข้าร่วมกจิกรรมขององค์การการบรรจภุณัฑ์ 
โลก (The World Packaging Organization : WPO) จึงได้
สนับสนุนให้ SMEs วิสาหกิจชุมชน นักออกแบบอิสระ นักเรียน 
นิสิตนักศึกษา ที่ร�่ำเรียนมาทางด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้
แสดงฝีมือพัฒนาผลงานบรรจุภัณฑ์เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมการ
ประกวดบรรจุภัณฑ์ไทย (ThaiStar Packaging Awards) ทีจ่ดัข้ึน 
อย่างต่อเนือ่งกว่า 39 ปี รวมทัง้สนบัสนนุให้ก้าวไปแข่งขันบนเวที
ระดับเอเชีย (AsiaStar) และระดับโลก (WorldStar) ต่อไป 
	 เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนให้มีคุณภาพ
และมีความโดดเด่น โดยเฉพาะกลุ่มประเภทสินค้าที่มีศักยภาพ 
ได้แก่ ผ้าและเครือ่งแต่งกาย ศลิปะประดษิฐ์ และสมนุไพรทีไ่ม่ใช่

อาหาร โครงการพัฒนาศกัยภาพวิสาหกจิชมุชนด้านการตลาด 
การผลิต ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ จึงได้ลงพื้นที่ไปเสริมสร้าง
องค์ความรู้แก่วิสาหกิจชุมชน อุตสาหกรรมชุมชน และทายาท
วิสาหกิจชุมชนอย่างรอบด้าน รวมทั้งให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึก
ในด้านการผลติ การพฒันารปูแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ ภายใต้ 
มาตรฐานการจัดการวิสาหกิจชุมชน (มจก.) ตลอดจนการจัด
กิจกรรมการประกวดผลิตภัณฑ์ชุมชน (DIP Design Contest) 
และส่งเสริมการจัดจ�ำหน่ายสินค้าเพื่อทดสอบตลาด เพ่ือเพ่ิม
โอกาสทางการขาย และเพิ่มขีดความสามารถด้านการบริหาร
จดัการให้ธรุกจิชมุชนเตบิโตอย่างมคีณุภาพ สามารถพึง่พาตนเอง
ได้อย่างยั่งยืน 
	 แต่ท้ายทีส่ดุแล้ว องค์ความรูใ้ด ๆ  ทีผู่ป้ระกอบการ SMEs  
ได้รับมา ต้องค�ำนงึถงึความต้องการของตลาดเป็นส�ำคัญ ซึง่เรือ่งนี้ 
ถือเป็นปัญหาหลักของ SMEs ไทย หากต้องการจะพัฒนาธุรกิจ
ให้เติบโตอย่างยัง่ยืน โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สอดคล้อง
กบัความต้องการของตลาด นบัว่ามบีทบาทในการปลกูจติส�ำนกึ 
SMEs และวิสาหกิจชุมชน ได้ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ๆ  ทีม่คีวามสวยงาม ทนัสมยั เหมาะกบัการ 
ใช้งานในปัจจุบัน ควบคู่ไปกับการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้
ตรงตามความต้องการของตลาด และมปีระโยชน์ใช้สอยทีแ่ตกต่าง 
จากเดมิ โดยอบรมความรู ้ ให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำแก่ผูป้ระกอบการ 
ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ในเชิงสร้างสรรค์ (Creative) 
และต่อยอดทางนวัตกรรม จนส�ำเร็จเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ที่สามารถน�ำไปใช้พัฒนาต่อยอดในเชิงพาณิขย์ได้ ก่อเกิดเป็น
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่มีความโดดเด่น แตกต่าง สร้างความ
พึงพอใจให้กับผู ้บริโภค เม่ือน�ำผลิตภัณฑ์ไปจัดแสดงหรือ 
จัดจ�ำหน่าย ก็สามารถแข่งขันได้อย่างทัดเทียมในตลาดสากล
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ผลการด�ำเนินการ

50 กิจการ
80 คน

122  กิจการ 
639 คน

- วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 28 กิจการ
- วิสาหกิจชุมชน 28 กลุ่ม
- 4 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
- 500 คน
- 4 เครือข่าย
304 ราย

599 คน
183 ผลิตภัณฑ์
- ได้รับการพัฒนาความรู้ความสามารถ จ�ำนวน
  1,000 ราย

- ลดต้นทุนการผลิตต่อหน่วยประมาณ 248,000  
	 บาท/ปี
- ลดการสูญเสีย ประมาณ 80,000 บาท/ปี
- ยอดขายเพ่ิมข้ึนจากเดิม ประมาณ 7,165,000  
	 บาท/ปี
- ยอดการส่งออกเพิ่มขึ้นประมาณ 
	 1,024,000 บาท/ปี
- ยอดการส่งออกในกลุ่มประเทศ AEC เพ่ิมข้ึน 
	 ร้อยละ 1.15
- มีความพึงพอใจในการเข้าร่วมกิจกรรมปรึกษา 
	 แนะน�ำเชิงลึกฯ เฉลี่ยร้อยละ 92.51
- ผู้ผ่านการฝึกอบรม 80 คน มีการน�ำข้อมูลที่ได้รับ 
	 ไปใช้ประโยชน์ เฉลี่ยร้อยละ 89.22
- มีการถ่ายทอดความรู้ที่ได้รับไปสู่พนักงานอื่น 
	 ในกิจการหลังการฝึกอบรม เฉลี่ยร้อยละ 80
- มีการน�ำความรู้มาพัฒนาศักยภาพของตนเอง 
	 และงานที่รับผิดชอบในระดับดี เฉลี่ยร้อยละ 
	 37.50

- ลดต้นทุน รวมเฉลี่ย ร้อยละ 9.94 คิดมูลค่า  
	 1,630,800 บาท
- ลดการสูญเสีย รวมเฉลี่ย ร้อยละ 12.55 คิดมูลค่า  
	 24,406,800 บาท
เพิ่มขึ้นตามเกณฑ์ที่ก�ำหนดร้อยละ 65

- ผ่านการฝึกอบรบจ�ำนวน 300 ราย 
- ผ่านการคัดเลือกผู้ประกอบการท่ีเหมาะสมตาม 
	 เกณฑ์การคดัเลอืกเพือ่ให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำเชงิลึก  
	 ณ สถานประกอบการ โดยผูเ้ชีย่วชาญเฉพาะด้าน  
	 จ�ำนวน 240 ราย 
- พฒันาผลติภณัฑ์ให้มคีณุภาพตามเกณฑ์มาตรฐาน  
	 มผช. โดยมผีูป้ระกอบการยืน่ขอรบัรองมาตรฐาน 
	 ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จ�ำนวน 207 ราย 
- ผูป้ระกอบการทีผ่่านการพฒันาคณุภาพผลิตภณัฑ์ 
	 ตามเกณฑ์มาตรฐาน มผช. และด�ำเนนิการจดักลุ่ม 
	 ผู้ผลิตดาวเด่น จ�ำนวนไม่น้อยกว่า 24 กลุ่ม 
- ผู ้ประกอบการดีเด่นที่ให้ความร่วมมือและม ี
	 พัฒนาการด้านการผลติอย่างก้าวกระโดด จ�ำนวน  
	 8 ราย
ได้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ มีมูลค่าเพิ่มขึ้น 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ30
มีความรู้เพิ่มขึ้น ร้อยละ 50

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์
โครงการส ่งเสริมพัฒนาเพื่อเพิ่มมูลค ่าด ้วย 
บรรจุภัณฑ์

โครงการพัฒนาขีดความสามารถ OEM/REM

โครงการเพิ่มมูลค่ายางและผลิตภัณฑ์ยาง

โครงการพัฒนายกระดับคุณภาพมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด
โครงการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพ 
ตามแนวพระราชด�ำริ



รายงานประจำ�ปี 2559 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
Annual Report 2016 Department of Industrial Promotion, Ministry of Industry 47

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์

โครงการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 
อันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ
โครงการพัฒนาศักยภาพวิสาหกิจชุมชนด้าน 
การตลาด การผลิต ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์

โครงการพัฒนาเครือข่ายผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชนตลอดห่วงโซ่อุปทาน
โครงการการพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการ
วิสาหกิจชุมชน  
(Community Industrial Management 
Efficiency Development : CIMED)
โครงการพฒันาทายาทวสิาหกจิเพือ่การขบัเคลือ่น
วิสาหกิจชุมชนไทยอย่างมีประสิทธิภาพ
โครงการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมโดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญา
โครงการ Modern Thai Silk ระยะที่ 3

ประกวดบรรจภุณัฑ์ไทย ประจ�ำปี 2559 (ThaiStar 
Packaging Awards 2016)

- ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพเชิงพาณิชย์ 
	 ตามแนวพระราชด�ำริจ�ำนวน 31 ราย 32 ผลติภณัฑ์
1,001 คน

350 ราย

42 ราย/2 เครือข่าย

516 คน

ไม่น้อยกว่า 351 คน

384 คน/384 ผลิตภัณฑ์

1. สถานประกอบการและท่ีปรึกษาจัดท�ำต้นแบบ
ผลติภัณฑ์ผ้าไหมไทย ตามแนวทางการออกแบบไหมไทย 
ร่วมสมัยฤดูกาล 2017 – 2018 จ�ำนวนผ้าผืน 
ไม่น้อยกว่า 25 ชิน้ กรณเีป็นผลติภณัฑ์ส�ำเร็จรูปต้องมี 
จ�ำนวนไม่น้อยกว่า 2 ชิ้น และเส้นด้ายไม่น้อยกว่า 10 
ชนิด โดยปรับปรุงคุณสมบัติให้เหมาะสมกับสินค้า
แฟชั่นและเคหะสิ่งทอที่เป็นสากล
2. จัดให้วิสาหกิจที่มีศักยภาพจ�ำนวนไม่น้อยกว่า 10 
กจิการ น�ำผลติภัณฑ์ต้นแบบไปจดัแสดง เพ่ือเผยแพร่
ผลงานในงานแสดงสินค้าระดับสากลในต่างประเทศ 
เพื่อทดสอบตลาด ไม่น้อยกว่า 1 ครั้ง และจัดให้มีการ
เจรจาธรุกจิกบัผูป้ระกอบการปลายน�ำ้ด้านแฟชัน่และ
เคหะสิ่งทอ พร้อมทั้งสัมมนาเผยแพร่แนวทางการ
ออกแบบและพัฒนาไหมไทยร่วมสมยัฤดกูาล 2017 – 
2018
- ผู้เข้าร่วมส่งผลงานเข้าประกวด : ระดับนักเรียน –  
	 นักศึกษา จ�ำนวน  446  คน
- ระดับประชาชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงาน  
	 จ�ำนวน 50 ราย (กิจกรรมสนับสนุน ไม่นับผลผลิต)  
	 รวมทั้งสิ้น 496 ผลงาน

น�ำไปต่อยอดไม่ต�่ำกว่าร้อย 20

- ลดต้นทุนเพิ่มขึ้น 129 ราย  อัตราเฉลี่ยลดต้นทุน
เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.43

- ลดการสูญเสียเพิ่มขึ้น 85 ราย อัตราเฉลี่ยลดการ
สูญเสียเพิ่มขึ้น ร้อยละ 1.88

- เพ่ิมยอดขาย 288 ราย อัตราเฉลีย่การเพ่ิมยอดขาย 
ร้อยละ 9.49

-

มีความรู้เพิ่มขึ้น ร้อยละ 85

น�ำความรู้ที่ได้รับไปใช้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 70

ผลติภณัฑ์ทีไ่ด้รับการพัฒนาสามารถน�ำไปจ�ำหน่าย
ได้ไม่ต�่ำกว่าร้อยละ 20
ร้อยละ 65 ของวิสาหกิจ (17 กิจการ) ได้รับการ 
ส่งเสริมและพัฒนาในด้านการพัฒนามีผลิตภัณฑ์ 
ที่มีคุณสมบัติเหมาะสมกับการใช้งานและตรงกับ
ความต้องการของตลาด มีมูลค่าเพ่ิมขึ้นจากเดิม 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 30

- ได้รับรางวลั ThaiStar Packaging Awards 2016 
จ�ำนวน 36 รางวัล และรางวัลพิเศษการประกวด
ออกแบบบาร์โค้ดบนบรรจุภัณฑ์ จ�ำนวน 2 รางวัล

- มีผลงานที่ได้รับรางวัล ThaiStar Packaging 
Awards 2016 ที่สมัครเข้าประกวด AsiaStar 
Awards 2016 จ�ำนวนทั้งสิ้น 31 ผลงาน



รายงานประจำ�ปี 2559 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
Annual Report 2016 Department of Industrial Promotion, Ministry of Industry48

ภารกิจที่ 4

	 ความท้าทายของธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ในปัจจบุนั คอืการปรบัตวัของผูป้ระกอบการให้ทนักบั
การเปลีย่นแปลงของเศรษฐกจิในโลกยุคดจิทัิล ซ่ึงต้องยอมรบั
ว่า SMEs ส่วนใหญ่ของประเทศยังขาดความรู้ ความเข้าใจ 
ในการน�ำเทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร (Information 
Technology : IT) มาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดทางธุรกิจ 
ส่งผลให้กจิการของ SMEs ไม่สามารถพัฒนาเตบิโตหรอืมคีวาม
สามารถเพียงพอในการแข่งขัน จนอาจต้องล้มเลิกกิจการไป 
ในที่สุด 

(Digital Development for SMEs)

การพัฒนากิจการ
ด้วยดิจิทัล
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	 โดยในปี 2559 
การพัฒนากิจการด้วย
ดิจิทัลด�ำ เนิน ไปอย ่าง 
เข้มข้นผ ่านโครงการ
พัฒนาศักยภาพ SMEs 
ด้วยระบบ Digital ที่มุ่ง 
ส ่ ง เส ริม SMEs ใน
อุตสาหกรรมเป้าหมาย 
ทั้ ง สิ้ น  1 3  ส า ข า 
อุตสาหกรรม 

• สนับสนุนการใช้ระบบ IT ใน
อุตสาหกรรมเป้าหมาย
	 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมเลง็เห็น
ถึงปัญหาที่ส�ำคัญดังกล่าว จึงเร่งยกระดับ
ศักยภาพ SMEs ไทยในภาคอุตสาหกรรม
ให้สามารถสร้างมลูค่าเพิม่ และสร้างโอกาส 
เติบโตให้กับธุรกิจอย่างยั่งยืนบนพื้นฐาน
ของเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) 
ซึ่งสอดรับกับนโยบาย “ไทยแลนด์ 4.0” 
ของรัฐบาล โดยในปี 2559 การพัฒนา
กิจการด้วยดิจิทัลด�ำเนินไปอย่างเข้มข้น 
ผ่าน โครงการพัฒนาศักยภาพ SMEs 
ด้วยระบบ Digital ทีมุ่ง่ส่งเสรมิ SMEs ใน
อุตสาหกรรมเป้าหมายทั้งสิ้น 13 สาขา 
อตุสาหกรรม ได้แก่ 1) อาหาร 2) ยานยนต์ 
และช้ินส่วน 3) ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส ์

4) สิ่งทอและเคร่ืองนุ ่งห ่ม 5) เหล็ก 
6) ยา 7) พลาสติก 8) รองเท้า และ 
เครื่องหนัง 9) เซรามิก 10) เครื่องจักรกล 
11) ซอฟต์แวร์ 12) สิ่งพิมพ์ 13) อู่ต่อเรือ 
และอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ได้น�ำเทคโนโลยี
ทางด้านไอทีและดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ใน
กิจการ ผ่านกิจกรรมส่งเสริมศักยภาพ 
SMEs ทั้ง 7 กิจกรรม ได้แก่ 
	 1. กิจกรรมส่งเสริม SMEs ใช้
ระบบ ERP by DIP และพัฒนาศักยภาพ
ด้วยระบบรายงานผู้บริหาร (BI)
	 2. กิจกรรมส่งเสริม SMEs ใช้
ระบบ ERP ขนาดใหญ่ในธุรกิจ 
	 3. กิจกรรมส่งเสริม SMEs ใช้ 
Social Media เพื่อพัฒนาศักยภาพด้าน
การตลาดและการสร้างแบรนด์
	 4. กิจกรรมส่งเสริม SMEs ใช้
ระบบ e-Supply Chain เพ่ิมประสิทธิภาพ
ในธุรกิจ
	 5. กิจกรรมส่งเสริม SMEs ท�ำ
ธรุกจิในรูปแบบ B2B ผ่านเวบ็ไซต์ Alibaba.
com 
	 6. กจิกรรมการยกระดบัวสิาหกจิ
สูก่ารเป็น SMEs แห่งอนาคต (SMEs New 
Era) ด้วยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 
(Digital)
	 7. กิจกรรมส่งเสริม SMEs ใช้
ระบบซอฟต์แวร์ช่วยบรหิารธรุกจิ (ภมูภิาค)
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	 ทัง้นี ้กจิกรรมข้างต้นมส่ีวนเสรมิ
สร้างศักยภาพของธุรกิจ SMEs ในด้าน 
ต่าง ๆ อาทิ การเพ่ิมประสิทธิภาพของ
องค์กร การบริหารจัดการการผลิตและ
การบริการให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
เช่น การใช้วัตถุดิบและพลังงานน้อยลง 
หรือลดมลภาวะในกระบวนการผลิตทาง
อุตสาหกรรม โดยมีเป้าหมายคือการ 
ยกระดับขีดความสามารถทางการแข่งขัน
ของ SMEs สู่ตลาดระดับสากล

• เพิ่มขีดความสามารถด้านการ
ผลิต
	 เพือ่รองรับการปฏริปูอุตสาหกรรม 
ครัง้ที ่4 (Industry 4.0) อย่างมปีระสทิธภิาพ 
โดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยดีจิิทลัในการ 
เพ่ิมขีดความสามารถให้กับภาคการผลิต 
ของประเทศ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
จึงได้น�ำเทคโนโลยีการออกแบบวิเคราะห์
กระบวนการผลติด้วยคอมพวิเตอร์ (CAD/
CAM/CAE) เข้ามาเป็นเคร่ืองมือหลักใน
การขับเคล่ือนอุตสาหกรรมของไทย เพ่ือ
ก้าวสู่การเป็นผู้น�ำทางด้านอุตสาหกรรม 
ทีม่คีณุภาพสงู ขณะเดยีวกนัยงัเป็นการเพิม่ 
ช่องทางในการสร้างอ�ำนาจต่อรองทาง
ธุรกิจ การพัฒนาห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) และลดต้นทนุในการประกอบการ 
เป็นต้น
	 โครงการส่งเสริมการใช้โปรแกรม 
CAD/CAM/CAE ในสถานประกอบการ 
ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการเตรียมความ
พร้อมและพัฒนาสถานประกอบการของ 
SMEs ให้มีความทันสมัย โดยส่งเสริม 
ให้ผู ้ประกอบการและบุคลากรในภาค
อุตสาหกรรมสนับสนุนและอ่ืน ๆ น�ำ
เทคโนโลยีหุ ่นยนต์และระบบอัตโนมัต ิ
มาใช้ในการเพิม่ประสทิธภิาพการผลติ และ 
เสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน
ให้อุตสาหกรรมภาคการผลิตก้าวสู่ตลาด
การค้าโลกอย่างมัน่ใจ โดยด�ำเนนิงานผ่าน
กิจกรรมหลัก 3 กิจกรรม ดังนี้

	 1. กิจกรรมให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำ 
จ�ำนวน 2 ด้าน ได้แก่ ด้านการเตรยีมความ 
พร้อมสถานประกอบการสู่อุตสาหกรรม 
อัตโนมัติ (Industry 4.0) และด้าน
เทคโนโลยีหุ ่นยนต์และระบบอัตโนมัติ 
(Embedded, Robotics and Automation 
Development) 
	 2. กิจกรรมบริการด้านการ
ออกแบบ วิเคราะห์ และพัฒนาผลิตภัณฑ์
และการผลิตในภาคอุตสาหกรรมด้วย 
CAD/CAM/CAE
	 3. กิจกรรมพัฒนาบุคลากร 
จ�ำนวน 2 ด้าน ได้แก่ ด้าน CAD/CAM/
CAE ในภาคอุตสาหกรรมเพื่อสนับสนุน
อุตสาหกรรมแห ่งอนาคต และด ้าน 
Embedded & Automation ในภาค
อุตสาหกรรมเทคโนโลยีแห่งอนาคต
	 ทั้งนี้ SMEs ที่เข้าร่วมโครงการ 
มีความพึงพอใจในกิจกรรมต่าง ๆ ที่
สร้างสรรค์ขึน้ เนือ่งจากได้รับข้อมลูเกีย่วกบั 
การทดสอบ วเิคราะห์ วจิยัด้านอตุสาหกรรม 
ทีเ่ป็นประโยชน์ต่อการพัฒนากระบวนการ
ผลิตและผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจ รวมทั้ง
บุคลากรในสถานประกอบการ มีความรู ้
ความเข้าใจเพ่ิมมากขึ้นเกี่ยวกับการน�ำ
ระบบอัตโนมตั ิและโปรแกรม CAD/CAM/
CAE มาประยุกต์ใช้ในภาคอุตสาหกรรม 
ส่งผลให้เกิดการลดต้นทุน ตลอดจนเพ่ิม
ประสิทธิภาพและผลิตภาพในสถาน
ประกอบการอย่างชัดเจน
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• ยกระดับการตลาดระดับชุมชน  
	 แนว โน ้ มการขยายตั วทาง
เศรษฐกิจของโลกมีผลอย่างมากต่อการ
แข่งขันของผู้ประกอบการ SMEs ทุกกลุ่ม 
โดยเฉพาะผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
ที่มีต้นทุนธุรกิจอันจ�ำกัด ทว่าสามารถ 
ยืนหยัดและพึ่งพาตนเองได้อย่างมั่นคง 
เนื่องจาก โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนสู ่ยุคดิจิทัล ได้พัฒนา 
ผูป้ระกอบการและสมาชกิของกลุ่มวสิาหกิจ 
ชุมชน ที่มีความกระตือรือร้นที่จะเรียนรู้
เทคโนโลยี ให้สามารถใช้อุปกรณ์สื่อสาร
แบบเคลือ่นทีป่ระเภท Smartphone และ 
Tablet ในการน�ำเสนอผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนให้เป็นที่รู้จักแพร่หลาย และท�ำการ
ตลาดบนเครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social 
Network) ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

	 โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ได้ด�ำเนินการฝึกอบรมผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล เกีย่วกบัเทคนคิการสร้างช่องทาง 
การตลาดบนเครือข่ายสังคมออนไลน ์
อาทิ การสร้างเรื่องราว (Story) ของ
ผลิตภัณฑ์พื้นบ้าน ที่มีความสัมพันธ์กับ
ภูมิปัญญาท้องถ่ิน วัฒนธรรม ประเพณ ี
อนัดขีองไทย ซึง่ถอืเป็นจดุขายทีแ่ขง็แกร่ง

ผลการด�ำเนินการ

และแตกต่างของสินค้าไทยในตลาดสากล 
ตลอดจนการใช ้ อุปกรณ์สื่อสารเป ็น 
เครื่องมือในการเข้าถึงและรับทราบความ
ต้องการที่แท้จริงของผู้บริโภค เพ่ือน�ำมา
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ และ
พัฒนากิจการให้สามารถตอบสนองต่อ
ตลาดโลกได้อย่างทันท่วงที ซึ่งส่งผลด ี
ต่อการสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจ
ฐานรากของประเทศเป็นอย่างยิ่ง 

651 กิจการ

105 กิจการ
321 คน

- ลดค่าใช้จ่ายในการลงทุนระบบไอที 29,550,000 
บาท

- ลดต้นทุนต่าง ๆ ในกิจการ 16,600,000 บาท
- มูลค่ายอดขาย 230,587,467 บาท
- ออกแบบผลติภัณฑ์ใหม่ (อัญมณแีละเคร่ืองประดบั) 
2,530,000 บาท

- ลดการสญูเสยีในกระบวนการผลติ 154,000,000 
บาท

- ลดต้นทุน ร้อยละ 6.71 คิดเป็นมูลค่า 6,276,000 
บาท

- ลดการสูญเสีย รวมเฉลี่ยร้อยละ 3 คิดเป็นมูลค่า 
100,000 บาท

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์
โครงการพฒันาศักยภาพ SMEs ด้วยระบบ Digital

โครงการส่งเสริมการใช้โปรแกรม (CAD/CAM/
CAE) ในสถานประกอบการ
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ภารกิจที่ 5

	 ในปี 2559 ประเทศทั้ง 10 ชาติในภูมิภาคอาเซียนได้
รวมตัวเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic 
Community : AEC) เพื่อสร้างตลาดและฐานการผลิตเดียว 
โดยมีการเคลื่อนย้ายสินค้า บริการ ปัจจัยการผลิต เงินทุน 
การลงทุน และแรงงานฝีมือระหว่างประเทศโดยเสรี เสมอืนอยู่
ในประเทศเดียวกัน จึงจ�ำเป็นอย่างยิ่งท่ีภาคอุตสาหกรรมไทย
จะต้องพัฒนาและยกระดับขีดความสามารถของธุรกิจทุก 
ภาคส่วน เพ่ือมิให้ตกขบวนการค้าการลงทุนในตลาด AEC ทีม่ ี
ขนาดใหญ่ขึน้ และสร้างผลติภณัฑ์มวลรวม (GDP) ท้ังภมูภิาค
มากถึง 2.4 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ

การพัฒนาธุรกิจ
อุตสาหกรรม
สู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน
(Enhancing Industrial Businesses 
in Readiness for ASEAN 
Economic Community)
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	 ในปี 2559 โครงการ
พฒันาผูป้ระกอบการสาขา
เป้าหมายเพื่อให้พร้อมรับ
การเปิดเสร ีAEC ได้พฒันา
ศกัยภาพของผูป้ระกอบการ 
SMEs ที่เป็นเจ้าของธุรกิจ 
ทายาทธรุกจิ หุน้ส่วนธรุกจิ 
แล ะผู ้มีอ�ำ นาจตัดสิน ใจ 
ในธุรกิจ ด้วยกระบวนการ
ต่าง ๆ 

• พัฒนาผู้ประกอบการอย่าง
รอบด้าน
	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ใน
ฐานะที่เป็นหน่วยงานหลักและมีพันธกิจ
ในการพฒันาภาคอตุสาหกรรม โดยเฉพาะ 
วสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
ให้มีสมรรถนะและขีดความสามารถใน
การประกอบการทีเ่ป็นเลิศ รวมทัง้กระตุน้
และส่งเสริมให้ผู ้ประกอบการเล็งเห็น 
ถึงความจ�ำเป็นท่ีจะต้องเพิ่มศักยภาพ
ของกิจการ เพื่อแสวงหาโอกาสและใช้
สิทธิการเปิดเสรีประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน ในการขยายการค้าการลงทุน 
ในต่างประเทศ รวมทั้งสร้างเครือข่าย
ความร่วมมือระหว่างประเทศในสาขา

อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ เพ่ือส่งเสริม 
การตลาดและเพ่ิมขีดความสามารถ 
ทางการแข่งขันให้มากขึ้น 
	 ในปี 2559 โครงการพัฒนา 
ผู ้ประกอบการสาขาเป้าหมายเพื่อให้ 
พร้อมรับการเปิดเสรี AEC ได้พัฒนา
ศักยภาพของผู้ประกอบการ SMEs ที่เป็น
เจ้าของธุรกิจ ทายาทธุรกิจ หุ้นส่วนธุรกิจ 
และผู ้มีอ�ำนาจตัดสินใจในธุรกิจ ด้วย
กระบวนการต่าง ๆ เช่น การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ การมีพี่ เลี้ยงให้ค�ำปรึกษา 
แนะน�ำ  การสัมมนาสร ้างเครือข ่ าย 
ผู้ประกอบการไทยสูก่ารเชือ่มโยงเครอืข่าย
ผูป้ระกอบการต่างประเทศการเจรจาธุรกิจ 
และการจัดนิทรรศการหรือแลกเปลี่ยน 
ประสบการณ์ เพ่ือให้ผู ้ประกอบการ 
เกิดความรู้ ความเข้าใจในกระบวนการ 
ด�ำเนนิธรุกิจด้านต่างๆ อาท ิการจดทะเบยีน 
ธรุกจิระบบภาษ ีการลงทนุ การเงนิในกลุม่
ประเทศ AEC โดยมหีลักสูตรการฝึกอบรม
ต่าง ๆ ดังนี้  
	 1. กลยุทธ์การบริหารการตลาด
ยุคใหม่รุก AEC
	 2. การเพิ่มศักยภาพการบริหาร
ทุนมนุษย์เพื่อรองรับ AEC
	 3. เพิ่มประสิทธิภาพการบริหาร
ต้นทุนสู่ AEC
	 4. กลยุทธ์การค้าชายแดน
	 5. สร้างภาพลักษณ์สินค้าและ
องค์กรด้วยการสร้างแบรนด์เพื่อรุก AEC
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	 6. บริหารงานขายเชิงรุกอย่างมืออาชีพเพื่อรุก AEC
	 7. พฒันาศกัยภาพผู้ประกอบการ SMEs สู่ตลาดกัมพชูา 
พม่า เวียดนาม จีน ญี่ปุ่น 
	 8. การค้าสู่สากลเพื่อทดสอบตลาดสู่ AEC
	 9. พัฒนาผู้ประกอบการเพ่ือเพ่ิมศักยภาพมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ในตลาด AEC
	 10. เทคนคิการเจรจาเพ่ือปิดการขายส�ำหรับตลาด AEC
	 11. ขายออนไลน์ทาง Website อย่างไรเพื่อรุกตลาด 
AEC
	 12. การใช้เครื่องมือ Mobile Application บนมือถือ
เพื่อลดต้นทุนการท�ำธุรกิจ
	 13. การใช้เครื่องมือ Google Adwords เพ่ือเปิดตัว
สินค้าเข้าสู่ตลาด AEC
	 14. พัฒนาสร้างภาวะผู้น�ำสู่การรองรับ AEC
	 15. การใช้ตัวเลขทางการเงินเพ่ือการตัดสินใจเพื่อ
รองรับ AEC 
	 16. การสร้างแบรนด์ไทยใน AEC 
	 17. กลยุทธ์การตลาดรุกและรับ AEC 
	 18. บริหารงานขายเพื่อรุก AEC 
	 19. การลดต้นทนุการผลติเพือ่การแข่งขนัในตลาด AEC 
(เบื้องต้น)
	 20. เทคนิคการเจาะตลาดการค้าชายแดน
	 21. การลดต้นทนุการผลติเพือ่การแข่งขนัในตลาด AEC
ถอืเป็นการติดอาวธุทางปัญญาและเตรียมความพร้อมให้กับ SMEs 

ทัง้ในเชิงรุกและเชิงรับ พร้อมยกระดบัขดีความสามารถของธุรกิจ 
เพือ่รองรบัการเปลีย่นแปลงทางการค้าในตลาดอาเซยีนได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

• เตรียมพร้อมสถานประกอบการสู่ความเป็นเลิศ
	 นอกจากการรวมตวัของ 10 ประเทศในภมูภิาคอาเซยีน 
เป็นตลาด AEC ที่มีประชากรกว่า 600 ล้านคน หรือคิดเป็น 
ร้อยละ 9 ของประชากรโลก ตลาดการค้าเสรียงัขยายความร่วมมอื 
ทางเศรษฐกิจในรูปแบบ AEC+3 (จีน ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้) ที่มี
ฐานประชากร 2,000 ล้านคน หรือคิดเป็นร้อยละ 31 ของ
ประชากรโลกและ AEC+6 (จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ ออสเตรเลีย 
นิวซีแลนด์ และอินเดีย) ที่มีฐานประชากรมากถึง 3,300 ล้านคน 
หรือคิดเป็นร้อยละ 50 ของประชากรโลก
	 อย่างไรก็ตาม โอกาสย่อมมาควบคู่กับความเสี่ยงเสมอ 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมจงึให้ความส�ำคญักบัการเตรยีมความพร้อม 
สถานประกอบการของ SMEs โดยภาพรวมผ่าน โครงการ 
พัฒนาสถานประกอบการเป้าหมายเพ่ือเข้าสู ่AEC โดยมุง่พัฒนา 
และให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกแก่สถานประกอบการทีม่ศีกัยภาพ
ในภาคการผลติ ในส่วนกลางและภมูภิาค ให้มทีกัษะความรู ้และ
กระบวนการในการบริหารจัดการธุรกิจ ตลอดจนมีการจัดท�ำ 
รูปแบบการท�ำธุรกิจ   (Business Model) ให้พร้อมเข้าสู่ตลาด
อาเซียนเป้าหมาย ทั้งตลาด AEC ตลาด AEC+3 หรือตลาด 
AEC+6 เพือ่สร้างโอกาสในการขยายตลาด เพิม่มลูค่าการค้าและ
การลงทุนในระดับอาเซียนได้ตามเป้าหมาย  
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	 ทัง้นี ้ผูบ้รหิารของสถานประกอบการ 
ท่ีเข้าร่วมโครงการทุกกิจการ ได้รับการ
ประเมินศักยภาพของสถานประกอบการ
ในเบื้องต้น พร้อมจัดท�ำแนวทางการ
พัฒนาธุรกิจด้านต่าง ๆ และให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำเชิงลึกในสถานประกอบการตาม
สภาพปัญหาของแต่ละกิจการ รวมทั้ง
วเิคราะห์อัตราส่วนทางการเงนิ (Financial 

Ratio) เมือ่ผ่านกระบวนการพฒันามาแล้ว 
นอกจากนี้  ยังมอบข้อมูลอันมีคุณค่า 
จากการที่กรมส ่งเสริมอุตสาหกรรม 
ได้ศกึษารวบรวมและวิเคราะห์ภาวะการค้า 
การลงทนุของประเทศในอาเซียน ตลอดจน 
คัดเลือกประเทศที่มีศักยภาพ เพื่อชี้ช่อง
การค้าให้แก่ SMEs ต่อไป 

• สร้างเครือข่ายการค้าระหว่าง
ประเทศ 
	 เมื่อพรมแดนการค้าสลายลง 
การสร้างเครือข่ายการค้าในกลุ่ม AEC 
หรือ AEC+ ให้เข้มแข็ง มีส่วนส�ำคัญอย่าง
ยิง่ในการสร้างตลาดและฐานการผลติเดยีว
ของกลุม่ประเทศอาเซยีนให้แขง็แกร่ง เพ่ือ
ยกระดบั AEC เป็นศนูย์กลางการผลิตของโลก 
โครงการสร้างเครือข่ายระหว่างประเทศ
ในอุตสาหกรรมท่ีมีศักยภาพ จึงได้จัด 
ฝึกอบรมให้กับ SMEs ในภาคการผลติ ทีผ่่าน 
กระบวนการพฒันาสถานประกอบการเป้าหมาย 
เพื่อเข้าสู่ AEC หรือสถานประกอบการ 
ทีม่ศีกัยภาพ ซึง่ประสงค์จะไปทดลองตลาด 
หรือเชื่อมโยงธุรกิจกับผู ้ประกอบการ 
ในตลาดอาเซียน โดยให้ความรู้เก่ียวกับ
ข ้อมูลการค ้าการลงทุนของประเทศ 
เป้าหมายในตลาด AEC ก่อนพาผูป้ระกอบการ 
เดินทางไปร่วมกิจกรรมสร้างเครือข่าย
ความร่วมมอืระหว่างประเทศ ในรปูแบบของ 
การเช่ือมโยงธุรกิจ (Business Matching) 
ในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ รวมทั้ง 
การเข้าพบหน่วยงานภาครัฐและภาค
เอกชนในต่างประเทศ เพื่อปูทางสร้าง
โอกาสในการเปิดตลาดการค้า และขยาย
การลงทนุในประเทศกลุ่ม AEC หรือ AEC+ 
ในอนาคต

ผลการด�ำเนินการ

252 กิจการ - มูลค่ายอดขายการส่งออกเพิ่มขึ้น 158,071,642 
บาท

- มูลค่าการลงทุนเพิ่มขึ้น  187,578,142 บาท

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์
โครงการพัฒนาสถานประกอบการเป้าหมาย 
เพื่อเข้าสู่ AEC
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ภารกิจที่ 6

	 จากกระแสโลกาภิวัตน์ท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็ว การประกอบธุรกิจแต่เพียงล�ำพัง ไม่สามารถสร้าง
ศกัยภาพสูค่วามส�ำเรจ็ได้อย่างย่ังยนื เพือ่เพิม่ขดีความสามารถ
ทางการแข่งขนัในระยะยาวแก่อุตสาหกรรมของประเทศ การสร้าง 
เครอืข่ายเพือ่เชือ่มโยงกลุม่วสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) และวิสาหกิจชุมชนในห่วงโซ่อุปทานให้แข็งแกร่ง 
ถือเป็นกลไกส�ำคัญในการพัฒนาขีดความสามารถทางการ
แข่งขัน เนือ่งจากผูป้ระกอบการจะได้พบปะ แลกเปลีย่นเรียนรู ้
ถ่ายทอดประสบการณ์ระหว่างกนั เกิดการช่วยเหลอืเกือ้กลูกนั
เพ่ือขับเคลื่อนเดินหน้าธุรกิจไปสู่เป้าหมาย และสร้างความ
เจริญเติบโตให้กับเศรษฐกิจของประเทศ

• พัฒนาห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรม 
	 การสร้างและพัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรมจะประสบ
ความส�ำเรจ็ได้ ต้องด�ำเนนิการเช่ือมโยงและเสรมิสร้างความร่วมมอื 
ระหว่างผู้ประกอบการในธุรกิจอย่างครบวงจร ตั้งแต่ต้นน�้ำ 
กลางน�้ำ  และปลายน�้ำ  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงได้ด�ำเนิน 
โครงการเพิม่ประสทิธภิาพห่วงโซ่อุปทานอตุสาหกรรม (Industrial 
Supply Chain Efficiency Improvement) อย่างต่อเนื่อง 
โดยมุ่งพัฒนา SMEs ภาคการผลิตในทุกระดับ ตั้งแต่ผู้บริหาร  
ผู้จดัการ หวัหน้างาน และผู้ปฏิบตังิานในสถานประกอบการ ผ่าน

(Networking Development)

การสร้างและพัฒนา
เครือข่าย
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	 เ หนื ออื่ น ใ ด คือ 
การกร ะตุ ้ นจิตส�ำ นึก 
ผู ้ ปร ะกอบการผ ่ าน 
โ ค ร ง ก า ร พั ฒ น า 
เครือข่ายผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนตลอด
ห่วงโซ่อุปทาน เพื่อให้ 
เกิดการรวมกลุ่ม แลก
เปลี่ยนเรียนรู้ วิเคราะห์
ปัญหา 

การฝึกอบรมเชงิปฏบิตักิาร การจดัท�ำแผน
ปฏิบัติการปรับปรุงและพัฒนาห่วงโซ่
อุปทาน การร่วมกิจกรรมศึกษาดูงาน การ
สอนงาน (Coaching) ในสถานประกอบการ 
จนกระทั่งเกิดความรู้ ความเข้าใจ และ
สามารถน�ำหลักการบริหารจัดการห่วงโซ่
อปุทาน (Supply Chain) ไปปรับใช้ในการ
พฒันาและปรบัปรงุสถานประกอบการให้
มีศักยภาพทางธุรกิจมากยิ่งขึ้น 
	 นอกจากนี ้ทมีทีป่รกึษาทีม่คีวาม
เชี่ยวชาญเฉพาะด ้านยังได ้ เข ้าไปให ้
ค�ำปรกึษาแนะน�ำเชิงลกึในสถานประกอบการ 
เพื่อให ้วิสาหกิจท่ีเข ้าร ่วมโครงการมี 
ผลิตภาพและประสิทธิภาพในด้านต่าง ๆ 
ทีด่ขีึน้ อาท ิการเพิม่ยอดขาย การลดต้นทนุ 
การลดของเสีย การเพิ่มประสิทธิภาพ 
การใช้เคร่ืองจักร การลดต้นทุนการผลิต
หรอืต้นทนุการขนส่ง เกดิกระบวนการท�ำงาน 
ใหม่ การเพิม่ประสทิธิภาพการท�ำงานของ
พนักงาน เป็นต้น ผลลัพธ์จากโครงการฯ 
ไม่เพยีงช่วยเพิม่ประสิทธภิาพกระบวนการ
ท�ำงานในห ่วงโซ ่อุปทานของสถาน
ประกอบการ แต ่ยั งช ่วยให ้  SMEs 
ตอบสนองความพึงพอใจของลกูค้าได้อย่าง
มีประสิทธิภาพอีกด้วย	  
	 ส�ำหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชมุชนหรอื OTOP แล้ว การให้ความส�ำคญั
ในการสร้างเครอืข่าย นบัว่าเป็นประโยชน์
อย่างมากต่อการพัฒนาขีดความสามารถ
ในการแข่งขันทางธุรกิจ เหนืออื่นใดคือ 
การกระตุ้นจิตส�ำนึกผู้ประกอบการผ่าน 
โครงการพัฒนาเครือข่ายผู้ประกอบการ
วสิาหกิจชมุชนตลอดห่วงโซ่อปุทาน เพ่ือ
ให้เกิดการรวมกลุ่ม แลกเปล่ียนเรียนรู ้
วิเคราะห์ปัญหา ความต้องการ ศักยภาพ
และข้อจ�ำกัดของกิจการร่วมกัน แล้วเกิด
การถ่ายทอดประสบการณ์ด้านการผลิต
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตลอดจนแบ่งปัน
ช่องทางการจ�ำหน่ายระหว่างกัน ที่ส�ำคัญ

ก่อให้เกิดการจัดตั้งทีมงานเครือข่ายและ
การเชื่อมโยงกันในทางธุรกิจที่แข็งแกร่ง 
โดยเปล่ียนแนวคิดจาก “คู่แข่ง” มาเป็น 
“หุน้ส่วน” ทางการค้า แล้วเดนิหน้ากิจการ
ไปด้วยกัน ทั้งนี้ การด�ำเนินกิจกรรมตาม 
แผน มีการติดตามและประเมินผลการ
ด�ำเนินงานอย่างต่อเนื่อง ภายใต้การสร้าง
ผู้น�ำที่เข้มแข็ง ถือเป็นกลยุทธ์ที่ท�ำให้การ
พัฒนากลุ่มเครือข่ายมีความยั่งยืนมากขึ้น
	 ทั้งนี้ การที่กิจการของวิสาหกิจ 
ที่มีทรัพยากรอันจ�ำกัดจะอยู ่รอดและ
สามารถแข่งขนัได้ในระดบัโลก จ�ำเป็นต้อง
มีกลไกสร้างเครือข่ายที่เรียกว่า Business 
Networking โดยเน้นให้ธุรกิจขนาดเล็ก
หลาย ๆ แห่ง รวมก�ำลังกัน เพื่อเติมเต็ม 
จดุเด่นและกลบจดุด้อยของธรุกจิขนาดเลก็ 
อาทิ การแลกเปลี่ยนข่าวสารองค์ความรู ้
หรือการท�ำกิจกรรมร่วมกัน โดยมีการจัด
ระเบยีบโครงสร้างของคนในเครอืข่ายด้วย
ความเป็นอสิระเท่าเทยีมกนั ภายใต้พืน้ฐาน
ของความเคารพสิทธิ เชื่อถือ เอื้ออาทร 
ซึ่งกันและกัน ในปี 2559 มีผู้ประกอบการ
สนใจการรวมกลุ ่มเป็นเครือข่ายผ่าน 
โครงการสร้างเครือข่ายกลุ่มอุตสาหกรรม
และพัฒนาความร่วมมือในระดับโซ่
อุปทาน (Networking) ภายใต้กิจกรรม
สร้างเครอืข่ายอตุสาหกรรม (Industrial 
Networking) ซึ่งก่อให้เกิดพันธมิตรทาง
ธรุกจิระหว่างกลุม่อตุสาหกรรม และความ
ร่วมมอืในการพัฒนาธุรกิจในรูปแบบต่าง ๆ  
อย่างเหมาะสม เพื่อให้เกิดประโยชน์และ
ประสิทธิภาพสูงสุดร่วมกัน	  
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• สร้างเครือข่ายในสาขา
อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ
	 การเชื่อมโยงเครือข่ายระหว่าง 
ผู้ประกอบการในห่วงโซ่คณุค่ากบัหน่วยงาน
สนบัสนนุต่าง ๆ  ทีเ่ก่ียวข้อง ทัง้ภาครฐัและ
เอกชน เช่น หน่วยงานวิจัยและพัฒนา 
สถาบันการศึกษา สมาคมหรือชมรม 
การค้า และสถาบนัการเงิน ในพ้ืนทีต่ัง้ของ
ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคและจงัหวดั
ใกล้เคยีง มีส่วนส�ำคญัอย่างยิง่ในการสร้าง
เครอืข่ายอตุสาหกรรมให้เข้มแขง็ นอกจาก
ผู้ประกอบการจะได้รับทราบถึงทิศทาง
และแนวโน้มของกลุม่อตุสาหกรรม ยงัก่อให้
เกิดการท�ำธุรกิจกันเองระหว่างเครือข่าย 
รวมทัง้ร่วมกนัปิดจดุอ่อน และสร้างจุดแขง็
ให้เกิดขึ้นภายในเครือข่าย เพื่อส่งเสริม 
การประกอบธุรกิจอุตสาหกรรมในแต่ละ
สาขาอย่างยั่งยืน ดังนี้ 

อุตสาหกรรมอาหารแปรรูป
	 เพื่อสนับสนุนภาคอุตสาหกรรม
อาหารแปรรูปของไทยให้มีศักยภาพใน
การแข่งขันในตลาดโลก โครงการสร้าง
เครือข่ายอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป 
ภายใต้โครงการไทยแลนด์ฟู ้ดวัลเลย์ 
(Thailand Food Valley : TFV) จึงมุ่ง
ให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกแก่วิสาหกิจใน
ภาคอุตสาหกรรมอาหารที่ต้องการสร้าง
เครือข่ายรวมกลุ่มอย่างครบวงจรในพื้นที่
เป้าหมาย TFV กล่าวคือ กลุ่มจังหวัด 

ภาคเหนือตอนบน และกลุ่มจังหวัดภาค
ตะวนัออกเฉยีงเหนอืตอนล่าง โดยส่งเสรมิ
การประยุกต์ใช้งานวิจัย วิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลย ีและนวตักรรมในการเพิม่มลูค่า
สินค้า ตลอดจนพัฒนากระบวนการผลิต
ให้มีประสิทธิภาพตลอดห่วงโซ่อาหาร

อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป 
	 ประเทศไทยมกีารส่งออกผลผลติ
การเกษตรในรูปแบบวัตถุดิบเป็นจ�ำนวน
มาก โดยมิได้แปรรูปหรือสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้กับผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูปที่ไม่ใช่
อาหาร ผู้ประกอบการ SMEs จึงให้ความ
สนใจเข้าร่วม โครงการสร้างเครือข่าย
อตุสาหกรรมเกษตรแปรรปู และ โครงการ
พัฒนาศักยภาพและเชื่อมโยงธุรกิจ 
เครือข่ายอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป 
ทีเ่น้นเชือ่มโยงงานวจิยัสูก่ารผลติเชงิพาณชิย์ 
พัฒนากระบวนการผลิตและการแปรรูป 
รวมทัง้พฒันาเครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการ
อตุสาหกรรมเกษตรแปรรูป และอุตสาหกรรม
สนับสนุนที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทาน 
ให้เข้มแข็งอย่างต่อเนื่อง 

อุตสาหกรรมเกษตรอินทรีย์
	 ตลาดความต้องการสนิค้าเกษตร
อนิทรีย์มแีนวโน้มเตบิโตเพิม่ขึน้ เนือ่งจาก
ผู้บริโภคยุคใหม่ใส่ใจในอาหารปลอดภัย 
ไร้สารเคม ีโครงการส�ำรวจข้อมลูเพือ่การ
สร้างเครือข่ายเกษตรอินทรีย์ และการ

ต่อยอดพฒันาเครอืข่ายปุย๋และผลติภณัฑ์
เกษตรอินทรีย์ ได้เข้ามาตอบโจทย์ดงักล่าว 
โดยส�ำรวจข้อมูลเพ่ือเช่ือมโยงระบบการ
ผลิตและธุรกิจเกษตรอินทรีย์ ตั้งแต่ต้นน�้ำ
จนถึงปลายน�้ ำ  และส ่ง เสริมให ้ เกิด 
เครือข่ายผู้ประกอบการเกษตรอินทรย์ี เช่น 
เครือข่ายปุ๋ยอินทรีย์ เครือข่ายผลิตภัณฑ์
เกษตรอินทรย์ี เพือ่ร่วมกันสร้างมลูค่าเพิม่
ให้กบัสนิค้าเกษตรอนิทรย์ีและขยายตลาด
เกษตรอินทรีย์ของไทยต่อไป

อุตสาหกรรมฮาลาล
	 เพื่ อส ่ ง เสริมให ้  SMEs ใน
อุตสาหกรรมฮาลาลกลุ่มที่ไม่ใช่อาหาร 
ตลอดทั้งห่วงโซ่อุปทาน สามารถเชื่อมโยง
และพฒันาเครอืข่ายระหว่างผูป้ระกอบการ
กับหน่วยงานสนับสนุนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
โครงการสร้างเครือข่ายอุตสาหกรรม 
ฮาลาล จึงส่งเสริมให้ SMEs เกิดการ 
แลกเปลี่ยน ถ ่ายทอดความรู ้  และ
ประสบการณ์ในการด�ำเนนิธรุกจิระหว่างกนั 
เพื่อเสริมสร้างศักยภาพการผลิตสินค้า 
และบริการฮาลาล ตลอดจนพัฒนาขีด
ความสามารถทางการแข่งขันให้กับกลุ่ม
เครอืข่ายตลอดห่วงโซ่การผลติอย่างยัง่ยนื 
เพ่ือรองรับการเติบโตอย่างรวดเร็วของ
เศรษฐกิจอิสลาม 

อุตสาหกรรมแฟชั่น 
	 โครงการสร้างเครอืข่ายระหว่าง
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ประเทศในอุตสาหกรรมทีม่ศีกัยภาพ สาขาอุตสาหกรรมแฟชัน่ 
ได้เปิดโอกาสให้ SMEs ในสาขาอุตสาหกรรมสิ่งทอและ 
เครื่องนุ่งห่ม รองเท้าและผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง อัญมณีและ
เครือ่งประดบั เข้ารบัการฝึกอบรมและสร้างความรู้ ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการค้าการลงทุนในประเทศกลุ ่มอาเซียน รวมทั้ง 
เข้าร่วมกจิกรรมงานแสดงสินค้า (Exhibition) และการเชือ่มโยง
ธุรกิจ (Business Matching) เพ่ือสร้างเครือข่ายทางธุรกิจ
ระหว่างประเทศในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ ซึ่งจะต่อยอดไป
ถงึการขยายการค้าการลงทนุในประเทศอาเซยีนกลุ่ม AEC หรอื 
AEC+ ในอนาคต
	  
• ส่งเสริมการเกิด “คลัสเตอร์”
	 การพัฒนาคลัสเตอร์ (Cluster) หรือ “เครือข่าย
วสิาหกจิ” ถือเป็นกลยทุธ์หนึง่ในการเพ่ิมศกัยภาพและยกระดบั
ขีดความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการ 
ในทุกระดับ โครงการพัฒนาการรวมกลุ ่มและเชื่อมโยง
อตุสาหกรรม : คลสัเตอร์ (Industrial Cluster Development) 
ได้ส่งเสริมให้ SMEs สร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่มอุตสาหกรรม
ให้เกิดเป็นพันธมิตรทางธุรกิจ เพื่อแลกเปลี่ยน เรียนรู้ และเกิด
ความร่วมมือในการพัฒนากลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายได้อย่าง
เหมาะสม ผ่านการด�ำเนินงาน 2 กิจกรรม ดังนี้
	 1. กิจกรรมพัฒนาการรวมกลุ ่มและเชื่อมโยง
อุตสาหกรรม (Cluster) มุ่งสร้างจิตส�ำนึกให้สมาชิกในกลุ่มเห็น
ประโยชน์ของการรวมกลุ่ม เพ่ือร่วมกันจัดท�ำโครงสร้างการ

บริหารกลุ่ม แผนแม่บท แผนกลยุทธ์ และแผนปฏิบัติการของ
การพัฒนากลุ่มด้วยการวิเคราะห์ SWOT คัดเลือกโครงการ
น�ำร่องมาปฏิบตัใิห้เกดิผล รวมทัง้เสริมสร้างความเข้มแขง็ให้แก่
กลุ่มอุตสาหกรรมด้วยการจัดกิจกรรมสนับสนุน เช่น กิจกรรม
พัฒนาผู้ปฏิบัติงานและผู้ประสานงานคลัสเตอร์ (CDA) การจัด
องค์ความรู้ที่ส�ำคัญแก่กลุ่มอุตสาหกรรม การร่วมกันออกงาน
แสดงสินค้าทั้งในและต่างประเทศ เป็นต้น 
	 2. กิจกรรมการสร้างเครือข่ายกลุ ่มอุตสาหกรรม 
(Networking) มุ่งวิเคราะห์ธุรกิจเพื่อพัฒนาศักยภาพธุรกิจให้
เข้าสู่ระบบสากล ฝึกอบรมให้องค์ความรู้ แนะน�ำแนวทางการ
พฒันา และให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำ เพือ่ก่อให้เกดิความร่วมมอื การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และเกิดพันธมิตรทางธุรกิจ
	 โดยนับตั้งแต่ปี 2546 จนถึงปัจจุบัน กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมได้ส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือในการพัฒนา
คลัสเตอร์จ�ำนวน 86 คลัสเตอร์ทั่วประเทศ มีสมาชิกรวมทั้งสิ้น 
1,720 วิสาหกิจ เช่น คลัสเตอร์เคร่ืองหนัง ส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม 
ข้าว น�้ำมันปาล์ม  มันส�ำปะหลัง ชา ยางพารา ชิ้นส่วนยานยนต์
และเครื่องจักรกล บรรจุภัณฑ์โลหะ เป็นต้น	  

• บูรณาการหน่วยงานเครือข่าย
	 การพฒันาการรวมกลุม่ของ SMEs และวิสาหกจิชมุชน
ทั่วประเทศที่มีอยู ่กว่า 2.84 ล้านกิจการ พร้อมเชื่อมโยง
อุตสาหกรรมเครือข่ายเข้าไว้ด้วยกันอย่างเข้มแข็ง จ�ำเป็นต้อง
แสวงหาเครื่องมือและอาศัยการบูรณาการท�ำงานร่วมกันของ
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ผลการด�ำเนินการ

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์
โครงการการพัฒนาการรวมกลุ่มและเชื่อมโยง
อุตสาหกรรม (Cluster)

โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล

โครงการสร้างเครือข่ายระหว่างประเทศ
ในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ

โครงการส่งเสริมเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนเพื่อ
การพัฒนาที่ยั่งยืน

จ�ำนวน 23 กลุ่ม / 465 กิจการ   

-	 วิสาหกิจในอุตสาหกรรมฮาลาลที่ไม่ใช่อาหารได้รับ 
	 การพัฒนาระบบคุณภาพมาตรฐานฮาลาล จ�ำนวน  
	 46 กิจการ 
-	เครอืข่ายในอตุสาหกรรมฮาลาลทีไ่ม่ใช่อาหารทีไ่ด้รบั 
	 การพัฒนา จ�ำนวน 2 เครือข่าย 
-	บุคลากรในอุตสาหกรรมฮาลาลที่ไม่ใช่อาหารได้รับ 
	 การพัฒนา 200 คน
จ�ำนวน 8 เครือข่าย 120 กิจการ

-	จ�ำนวน 300  ราย
-	แหล่งเรียนรู้ จ�ำนวน 4 แหล่ง 
- 	เครอืข่ายวสิาหกจิชุมชน (อาชพี) จงัหวดัละ 1 เครอืข่าย  
	 รวม 4 จังหวัด (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลา)  
	 จ�ำนวน 4 เครือข่าย

-	มูลค่ายอดขาย คิดเป็นร้อยละ 1.23  เป็นจ�ำนวน 
	 เงิน 27,817,032,079 บาท
-	มูลค่าการส่งออก คิดเป็นร้อยละ 14.74 เป็น 
	 จ�ำนวนเงิน 1,657,131,070 บาท
-	ลดต้นทุนการผลิต คิดเป็นร้อยละ 55.63 เป็น 
	 จ�ำนวนเงิน 118,400,685 บาท
-	มีความพร้อมในการขอรับรองมาตรฐานฮาลาล  
	 ร้อยละ 60
-	 เครือข่ายที่ได้รับการพัฒนามีแผนปฏิบัติการและ 
	 ด�ำเนินกิจกรรมตามแผนอย่างน้อย 1 กิจกรรม
-	ผูผ่้านการถ่ายทอดความรู้มคีวามรู้เพ่ิมขึน้ ร้อยละ  
	 80

-	มูลค่ายอดขายเพิ่มขึ้น 15,096,000 บาท  
-	มลูค่ายอดขายการส่งออกเพ่ิมข้ึน 2,310,000 บาท
-	การลงทุนเพิ่มขึ้น 2,320,000 บาท 
พึงพอใจไม่น้อยกว่า ร้อยละ 80

หน่วยงานเครือข่ายที่เกี่ยวข้องอย่างมีประสิทธิภาพ กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมจึงได้จัดท�ำ  โครงการสร้างระบบสนับสนุน SMEs 
แบบบรูณาการในระดบัท้องถิน่ (Regional Integrated SMEs 
Promotion : RISMEP) โดยมุง่สร้างเครือข่ายหน่วยงานให้บรกิาร
ส่งเสริม SMEs (Business Development Service Provider : 
BDSP) เครือข่ายที่ปรึกษาและผู้ให้บริการธุรกิจอุตสาหกรรม 
(Service Provider : SP) ในพื้นที่ ให้มีความพร้อมที่จะกระจาย
การบริการและยกระดับขีดความสามารถของวิสาหกิจอย่าง 
ทั่วถึง รวมทั้งพัฒนารูปแบบหรือช่องทางการให้บริการส่งเสริม 
ผู้ประกอบการ SMEs และ OTOP ที่เข้าถึงได้ง่าย และครบวงจร 
(Single Window)
	 ท้ังนี้ หน่วยงานให้บริการส่งเสริม SMEs (BDSP) 
เครอืข่ายทีป่รกึษาหรอืผูใ้ห้บรกิารธรุกจิอตุสาหกรรม (SP) ในพ้ืนที่ 
ได้รับการเสริมสร้างศักยภาพและความเข้มแข็งผ่านกิจกรรม 
เวิร์กช็อปที่หลากหลาย อาทิ การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลหรือหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการด�ำเนินโครงการ 
RISMEP ในพื้นที่ การวางแผนกลยุทธ์และจัดท�ำแผนปฏิบัติการ 
(Action Plan) ของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม เพื่อสนับสนุนให้
หน่วยงานเครอืข่ายในท้องถิน่ด�ำเนนิกิจกรรมตามแผนปฏิบติัการ
ที่ได้วางเอาไว้ 

	 อย่างไรก็ดี การส่งเสริมและพัฒนาในหลาย ๆ ด้าน 
จ�ำเป็นต้องมเีงนิทนุมารองรับการพัฒนาของผู้ประกอบการ จงึจะ
ท�ำให้การให้บริการของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมในรูปแบบต่าง ๆ 
เกิดผลส�ำเร็จได้ โครงการบูรณาการความร่วมมือการสนบัสนนุ
สินเชื่อเพื่อผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ระหว่างกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมกับสถาบันการเงิน 
จึงเกิดขึ้นเพ่ือให้ความช่วยเหลือและสนับสนุน SMEs ในด้าน 
การเงิน โดยส่งต่อผู้ประกอบการที่ผ่านการพัฒนาศักยภาพจาก
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมไปยังสถาบันการเงินเพื่อเพิ่มโอกาส 
ในการได้รับการอนุมัติสินเช่ือหรือเงินทุนได้ง่ายยิ่งขึ้น ทั้งน้ี 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ
การสนบัสนนุสนิเชือ่เพือ่ผูป้ระกอบการวิสาหกจิขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (SMEs) กับสถาบันการเงินทั้งสิ้น 14 แห่ง 
	 ขณะเดียวกัน หากลูกค้าของธนาคารมีศักยภาพไม่
สอดคล้องกับแนวทางการให้สินเชื่อ ยังสามารถส่งต่อลูกค้าเข้าสู่
กระบวนการสนับสนนุส่งเสรมิและพฒันาศกัยภาพในด้านต่าง ๆ  
ตามกรอบการด�ำเนินงานของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได ้
เช่นเดียวกัน 
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ภารกิจที่ 7

	 ตลอดระยะเวลาท่ีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ให้การ
ส่งเสรมิสนับสนุนและพัฒนาผู้ประกอบการให้แจ้งเกิด อยู่รอด 
และเติบโตอย่างเข้มแข็ง ท�ำให้ทราบถึงและเข้าใจปัญหาของ 
ผูป้ระกอบการเป็นอย่างด ีจงึเป็นทีม่าของการพฒันาบรกิารด้าน
ต่าง ๆ ให้ครบวงจร เพื่อที่จะสามารถวินิจฉัยและแก้ไขปัญหา 
รวมทั้งให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำแก่ผู้ประกอบการได้อย่างตรงจุด
และทันท่วงที สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมทีต้่องการจะเป็น “เพือ่นแท้ผูป้ระกอบการ ส่งเสรมิ
อุตสาหกรรมไทยให้ยั่งยืนสู่สากล” 

• พัฒนาบริการของหน่วยบริการธุรกิจ
	 ในปัจจบุนัผูป้ระกอบการ SMEs ภาคการผลติ มจี�ำนวน
มากกว่า 500,000 ราย และกระจายตัวอยู่ทั่วประเทศ เพื่อที่จะ
สามารถให้บรกิารข้อมลูและการปรกึษาแนะน�ำแก่ผูป้ระกอบการ
ได้อย่างทั่วถึง จึงได้มีการปรับปรุงพัฒนารูปแบบการให้บริการ
อย่างหลากหลาย โดยเฉพาะช่องทางออนไลน์หรือส่ือมเีดยีต่าง ๆ 
(Social Media) ท�ำให้ SMEs สามารถเข้าถึงบริการของ 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้ง่าย สะดวก และรวดเร็วยิ่งขึ้น ดังนี้ 
	 - การเพิม่ประสทิธิภาพการให้บรกิารธุรกจิอุตสาหกรรม 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้จัดตั้งศูนย์บริการธุรกิจอุตสาหกรรม 
(Business Service Center : BSC) เพ่ือให้บริการข้อมูล
สารสนเทศและการปรึกษาแนะน�ำแก่ SMEs ครอบคลุมทุกพื้นที่ 
ทัง้ในส่วนกลางและส่วนภมิูภาค โดยน�ำร่องเปิดให้บรกิารจ�ำนวน 
4 ศนูย์ ประกอบด้วย หน่วยบรกิารในส่วนกลางทีอ่าคารพระราม 6 

(Business Service Center : BSC)

การให้บริการ
ผ่านศูนย์ธุรกิจ
อุตสาหกรรม
ครบวงจร
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อาคารที่กล้วยน�้ำไท และน�ำร่องศูนย์ย่อย
ท่ีศูนย ์ส ่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่  1 
และศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 11 
พร้อมทัง้มจีดุรบับรกิารทัว่ไป ตัง้อยูท่ีศู่นย์
ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคทัง้ 11 ศนูย์ รวมท้ัง
ศูนย์เซรามิก จังหวัดล�ำปาง นอกจากนี ้
ยังมีการให้บริการผ่านช่องทางอื่น ๆ อาทิ 
ระบบโทรศัพท์อัตโนมัติ Call Center 
1358 และระบบดิจิทัลต่าง ๆ 
	 - จัดท�ำข้อมูลสารสนเทศเป็น
ระบบดิจิทัล ไม่ว่าจะเป็นระบบให้บริการ
ข้อมูล (e-Information) ในรูปแบบสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ที่พัฒนาให้สามารถใช้งาน
ได้ง่าย (User friendly) ท�ำให้ผูป้ระกอบการ
สามารถเรียนรู ้และพัฒนาศักยภาพได ้
ด้วยตนเอง ผ่านระบบ e-Learning, 
e-Best Case และ e-Seminar ส่วน SMEs 
ที่ต้องการเข้าถึงการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำ 
สามารถใช้บริการระบบ e-Consult ผ่าน
ช่องทาง e-Mail การให้บริการแบบ Real 
time หรือการให้บริการผ่าน Smart 
Phone นอกจากนี้  ยั งมีห ้องสมุด
อิเล็กทรอนิกส์ (e-Library) และระบบ 
e-Book ซึ่งผู้ประกอบการสามารถสืบค้น
ข้อมูลสารสนเทศได้ตามต้องการผ่านทาง
ระบบอินเทอร์เน็ต 

	 - ปรับปรงุเนือ้หา (Content) ให้
เป็นปัจจบุนั โดยรวบรวมข้อมลูสารสนเทศ
ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการ น�ำมา
จัดเป็นหมวดหมู่และปรับปรุงเนื้อหาให้
เป็นปัจจุบันและทันสมัย ไม่ว่าจะเป็น
ข้อมูลภายในกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
อาทิ หลักสูตรการฝึกอบรม บทความ 
งานวิจัย หนังสือ กรณีศึกษา (Best Case) 
ที่เกิดขึ้นในแต่ละโครงการ รวมทั้งฐาน 
ข้อมลูค�ำถามและค�ำตอบที่พบบ่อย (FAQ) 
ตลอดจนข้อมลูภายนอกกรมฯ เพือ่เชือ่มโยง
หน่วยงานที่ให้บริการหรือที่เกี่ยวข้องกับ 
SMEs ตั้งแต่การเริ่มต้นจนถึงการปิดตัว
ของธุรกิจ พร้อมติดต่อประสานงานส่งต่อ 
SMEs ให้สามารถเข้าถึงบริการได้โดย
สะดวกและรวดเร็ว
	 - กจิกรรมสมัมนาความร่วมมือ
ระหว่างผูป้ระกอบการไทยกบัผูป้ระกอบการ
ญี่ปุ ่น มีการจัดตั้งโต ๊ะญี่ปุ ่น (Japan 
Desk) เพื่อให้บริการปรึกษาแนะน�ำแก่ 
SMEs ที่สนใจด�ำเนินธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ
ประเทศญี่ปุ่น และส่งเสริมให้เกิดความ
ร่วมมือด้านการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
ระหว่างผูป้ระกอบการไทยกบัผู้ประกอบการ
ญี่ปุ่น 

	 การมีผู้ให้บริการ
ธุ รกิ จอุ ตส าหกรรม 
อยู่ใกล้ชิด ก็เหมือนกับ 
มี “ท่ีปรึกษา” คอยให้ 
ค�ำแนะน�ำแก่ผู ้ประกอบ
การในทุกช่วงระยะของ
การด�ำเนินธุรกิจ 
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• พัฒนา “พี่เลี้ยง” ธุรกิจ
อุตสาหกรรม
	 ท่ีผ่านมาผู้ประกอบการมีความ
ต ้องการใช ้บริการผู ้ ให ้บริการธุรกิจ
อุตสาหกรรมเป็นจ�ำนวนมาก เนื่องจาก
การมีผู ้ให้บริการธุรกิจอุตสาหกรรมอยู่ 
ใกล้ชดิ กเ็หมอืนกบัม ี“ทีป่รกึษา” คอยให้
ค�ำแนะน�ำแก่ผู ้ประกอบการในทุกช่วง
ระยะของการด�ำเนินธุรกิจ อย่างไรก็ดี 
ต้องยอมรับว่าจ�ำนวนผู้ให้บริการธุรกิจ
อุตสาหกรรมนั้นมีอยู ่ค ่อนข ้างจ�ำกัด 
โดยเฉพาะในส่วนภูมิภาค 
	 เพ่ือให้สอดคล้องกบัยทุธศาสตร์
การสนบัสนนุปัจจยัทีจ่�ำเป็นในการด�ำเนนิงาน
ธุรกิจอย่างเป็นระบบ และสอดรับกับ
ค ว า มต ้ อ ง ก า ร ผู ้ ใ ห ้ บ ริ ก า ร ธุ ร กิ จ
อุตสาหกรรมในปัจจุบัน กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมจึงได้เร่งสร้างและพัฒนา 
ผูใ้ห้บรกิารธรุกิจอตุสาหกรรมทัง้ในแง่ของ
ปริมาณและคุณภาพ ผ่านโครงการพฒันา

 ผลการด�ำเนินการ

จ�ำนวน 109 ราย

2,000 ราย/3,000 ครั้ง

น�ำความรู้ไปใช้ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 55

ให้บรกิาร SMEs วสิาหกจิชมุชน และผูส้นใจได้อย่าง
เป็นระบบ

 โครงการ			              ผลผลิต				             ผลลัพธ์
โครงการสร ้างและพัฒนาผู ้ ให ้บริการธุรกิจ
อุตสาหกรรม (Service Provider)
พฒันาและให้บริการของหน่วยบรกิารธุรกิจ/SMEs 
และวิสาหกิจชุมชน (BSC)

ที่ปรึกษาธุรกิจอุตสาหกรรม (Service 
Provider) โดยมุ่งฝึกอบรมและพัฒนาที่
ปรกึษา และผูท้ีป่ระสงค์จะประกอบอาชพี
เป็นผู้ให้บริการธุรกิจอุตสาหกรรมให้ม ี
ความรู ้ความเชีย่วชาญ ทกัษะประสบการณ์ 
และจรรยาบรรณ ตลอดจนมีจ�ำนวนที่
เพียงพอ เพื่อที่จะสามารถให้บริการได้
ครอบคลุมท่ัวประเทศ และตอบสนอง 
ความต้องการของผูป้ระกอบการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

• ตอบโจทย์ด้านเงินทุนหมุนเวียน
	 ป ัญหาท่ีส�ำคัญอีกอย ่างของ 
ผูป้ระกอบการ คอื สภาพคล่องทางการเงนิ
และความสามารถในการเข้าถึงแหล่ง 
เงนิทนุ ด้วยเหตนุี ้กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ได้พฒันา บรกิารเงนิทนุหมนุเวยีนเพือ่การ
ส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว
และหัตถกรรมไทย ที่ให้ความช่วยเหลือ
ร าษฎรและกลุ ่ ม ผู ้ ป ระกอบอาชี พ

อุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรม 
สอดคล ้ อ งตามระ เ บี ยบกระทรว ง
อุตสาหกรรมว่าด้วยเงินทุนหมุนเวียน 
เพื่อการส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมใน
ครอบครัวและหัตถกรรมไทย พ.ศ. 2525 
ให้แก่ราษฎร กลุม่อาชพีผูผ้ลติอตุสาหกรรม 
ในครอบครัวและหตัถกรรม ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมรายย่อย ให้มีเงินทุนส�ำหรับ
ขยายการผลิตหรือปรับปรุงประสิทธิภาพ
การผลิต รวมถึงผู้ประกอบการรายใหม่ก็
สามารถใช้สทิธิขอกูเ้งนิได้ ภายใต้วงเงนิกู้
และอัตราดอกเบ้ียทีก่�ำหนดไว้	
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สรุปผลการด�ำเนินงานเกี่ยวกับการจัดให้มีข้อมูลข่าวสารของ กสอ. 
ไว้ให้ประชาชนเข้าตรวจดู ปีงบประมาณ 2559 5 ขั้นตอนดังนี้

ขั้นตอน สรุปผลการด�ำเนินงาน

1) การด�ำเนินการตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540

2) การบริหารจัดการเกี่ยวกับการเปิดเผยข้อมูลข่าวสารอย่างเป็นระบบโดย
ด�ำเนินการ

3) การเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสิทธิการรับรู้ข้อมูลข่าวสารให้
ประชาชนทราบ 

4) การเผยแพร่ข้อมูลการประกวดราคา สอบราคา จัดซื้อจัดจ้างทางเว็บไซต์

5) รับฟังความคิดเห็นของประชาชน

• ปรับปรุงสถานที่ตั้งศูนย์ข้อมูลข่าวสารกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ให้สะดวก 
และรวดเร็ว
• ปรับปรุงแฟ้มข้อมูลข่าวสารตามมาตรา 9(1) – (8) ครบถ้วน เป็นปัจจุบัน
• ปรับปรุงดัชนีข้อมูลข่าวสารให้ชัดเจน สามารถสืบค้นได้สะดวก รวดเร็ว

• แต่งตั้งเจ้าหน้าที่รับผิดชอบในการปฏิบัติตามกฎหมายข้อมูลข่าวสารอย่าง
ชัดเจน
• จัดเก็บสถิติและสรุปผลการใช้บริการรายงานผู้บริหาร ปีงบประมาณ
พ.ศ. 2558 ดังนี้
	 - ให้บริการ ณ จุดบริการ 14 แห่ง จ�ำนวน 84 ราย
	 - ให้บริการผ่านโทรศัพท์ จ�ำนวน 6 ราย
	 - ให้บริการผ่านเว็บไซต์ จ�ำนวน 10,777 ราย
	 - ให้บริการผ่านเฟซบุ๊ก จ�ำนวน 1,217,681 ครั้ง
	 - ให้บริการผ่านอีเมล (5,000 ราย) รวม 60,000 ครั้ง
	 - ให้บริการผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ (แผ่นพับ) จ�ำนวน 1,400 แผ่น
	 - ให้บริการข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนด้วยความรวดเร็ว มีเรื่องที่
สามารถตอบสนองหรือให้บริการได้ภายในก�ำหนดร้อยละ 100

• จัดอบรมสัมมนา ความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมายข้อมูลข่าวสาร พ.ศ. 2540  
โดยให้เจ้าหน้าที่ ทั้งหมด 70 คน
• ประชาสัมพันธ์กฎหมายข้อมูลข่าวสารของราชการให้ประชาชนรับทราบ
อย่างน้อย 5 ช่องทาง คอื เวบ็ไซต์ แผ่นพบั วารสาร ผ่านอเีมล และ Facebook

• น�ำข้อมูลการประกวดราคา ประกาศสอบราคาที่หัวหน้าหน่วยงานส่วน
ราชการลงนามแล้วเผยแพร่บนเว็บไซต์ของส่วนราชการ (www.dip.go.th)
• จดัท�ำสรปุการจัดซือ้จดัจ้างเป็นรายเดือนเผยแพร่บนเว็บไซต์ของส่วนราชการ 
(www.dip.go.th) และ http://info.dip.go.th
• ให้การต้อนรับคณะดูงาน 2 ครั้ง จ�ำนวน 19 ราย
• สรุปผลการปฏบิตัติามพระราชบญัญตัข้ิอมลูข่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540 
ลงตีพิมพ์ในรายงานประจ�ำปี กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ประจ�ำปี 2558

• รับฟังความคิดเห็นของประชาชนเกี่ยวกับการเปิดเผยข้อมูลข่าวสาร ส�ำรวจ
ตูร้้องเรียนของหน่วยงาน และเวบ็ไซต์ www.dip.go.th พบว่าไม่มข้ีอร้องเรยีน
• น�ำความคิดเห็นของประชาชนมาพิจารณาประกอบการบริหารจัดการด้าน
การเปิดเผยหรือให้บริการข้อมูลข่าวสารและจัดท�ำแผนพัฒนาศูนย์ข้อมูล
ข่าวสารในปีถัดไป
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ภารกิจที่ 8

เปิดศูนย์ช่วยเหลือ SMEs
ฟื้นฟูธุรกิจกลุ่ม Turn Around 
	 การให้ความส�ำคัญกับการแก้ปัญหาผู้ประกอบการ
แต่ละกลุม่อย่างถกูต้อง ครบถ้วน อย่างทนัท่วงท ีย่อมจะส่งเสริมให้ 
SMEs มีความเข้มแข็ง สามารถรักษาสภาพการจ้างงาน รวมทั้ง
เพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขนัได้อย่างมปีระสทิธภิาพ ซึง่จะ
ส่งผลดีต่อความแข็งแกร่งของระบบเศรษฐกิจในระยะยาว 
	 กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม ได้รบั
มอบหมายจากรัฐบาลให้เป็นหน่วยงานหลักในการจัดตั้ง “ศูนย์
ช่วยเหลือ SMEs” (SME Rescue Center) เพื่อช่วยเหลือ 
ผู้ประกอบการ SMEs โดยเฉพาะกลุม่ Turn Around ทีป่ระสบปัญหา
ทางธุรกิจ ทว่ามีศักยภาพในการฟื้นฟูกิจการ ให้สามารถกลับมา
ด�ำเนนิธรุกจิต่อไปได้ โดยได้รบัเกยีรตจิากนายสมคดิ จาตศุรพีทิกัษ์ 
รองนายกรัฐมนตรี เป็นประธานเปิดตัวศูนย์ช่วยเหลือ SMEs 
อย่างเป็นทางการ เมือ่วันที ่21 กรกฎาคม 2559 ณ สโมสรทหาร
บก ถนนวิภาวดี-รังสิต
	 ศูนย์ช่วยเหลือ SMEs พร้อมรับค�ำขอความช่วยเหลือ
ของผูป้ระกอบการในด้านต่าง ๆ  อาท ิด้านการเงนิ ด้านการตลาด 
ด้านคดีความ ด้านการบริหารจดัการ ด้านการผลิต ด้านมาตรฐาน ฯลฯ 
ผ่านช่องทางท่ีหลากหลาย เช่น จดุบรกิารของกระทรวงอตุสาหกรรม 
Call Center 1358 ช่องทางออนไลน์ ตลอดจนจุดบริการของ
หน่วยงานเครือข่ายรวม 13 หน่วยงาน จากนั้นท�ำการวิเคราะห์ 

กิจกรรมพิเศษ

กล่ันกรองค�ำขอรับบริการแก้ไขปัญหาธุรกิจ เพ่ือส่งต่อเงนิทุนพลกิฟ้ืน 
หรอืให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำเบือ้งต้น พร้อมประสานส่งต่อปัญหาของ 
SMEs ไปยังหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ทั้งในส่วนกลางและภูมิภาค 
ทัว่ประเทศ เพือ่ให้การช่วยเหลอืและแก้ไขปัญหาอย่างเหมาะสม
จน SMEs สามารถฟื้นฟูธุรกิจได้เป็นผลส�ำเร็จ
	 ทั้งนี้ จากการติดตามผลผู้รับบริการของศูนย์ช่วยเหลือ 
SMEs และหน่วยงานเครือข่าย พบว่ามีผู้ประกอบการยื่นค�ำขอ
รับความช่วยเหลือเพื่อแก้ปัญหาทางธุรกิจผ่านช่องทางต่าง ๆ 
จ�ำนวน 3,686 ราย รวมจ�ำนวน 6,114 เรื่อง (ข้อมูลตั้งแต่วันที่ 
21 กรกฎาคม 2559-13 กุมภาพนัธ์ 2560) ส่วนใหญ่เป็นเรือ่งการเงนิ
ถงึ 3,247 เรือ่ง (53.11%) รองลงมาเป็นด้านการตลาด จ�ำนวน 
1,102 เร่ือง (18.02%) ได้รับความช่วยเหลือทางด้านการเงนิแล้ว 
จ�ำนวน 113 ราย รวมวงเงนิสินเช่ือ 124,360 บาท และมจี�ำนวนที่
ให้ความช่วยเหลอืเสร็จสิ้นรวมทุก ๆ ด้าน ทั้งสิ้น 3,198 ราย
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เปิดศูนย์ออกแบบและ
พฒันาผลติภณัฑ์ 
สร้างมูลค่าเพิม่สินค้า SMEs
และ OTOP 
	 ก า ร อ อ ก แบบ แ ล ะ พัฒน า
ผลิตภัณฑ ์นบัว่าเป็นกระบวนการส�ำคัญใน
การเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน
ของอุตสาหกรรมไทย ซึ่งนอกจากจะ 
ยกระดับสู่การผลิตสินค้าท่ีมีมูลค่าสูงขึ้น 
(High Value) ตามนโยบายการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้งยังมีส่วนน�ำพา 
อุตสาหกรรมไทยก้าวไปสู่ Thailand 4.0 
อย่างมั่นคงยิ่งขึ้น 
	 กระทรวงอุตสาหกรรมได้รับ 
มอบหมายให้จัดท�ำแผนการพัฒนาและ 
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของผู ้ประกอบการ 
ทุกระดับ ตั้งแต่สินค้า OTOP ไปจนถึง
สินค้าและบริการขององค์กรขนาดใหญ ่
โดยบูรณาการภาคเอกชน และสถาบนัการ
ศกึษาในระดับอดุมศกึษาให้เข้ามามส่ีวนร่วม
ในการเพิ่มมูลค่าสินค้าของไทย โดยได ้
จดัต้ัง “ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์” 

(Thailand Industrial Design Center) ขึน้ 
เพื่อส่งเสริมให้บริษัทเอกชนเข้ามาร่วม
โครงการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ ์
ปีละไม่ต�่ำกว่า 1 หมื่นราย เพิ่มขึ้นจาก
ปัจจุบันที่มีปีละประมาณ 1,000 ราย 
โดยคาดว่าจะสามารถเพิ่มมูลค่าจากการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ให้
สนิค้าได้ประมาณ 3 - 5 เท่าของสนิค้าปกต ิ 
	 ทั้งนี้ ศูนย์ออกแบบและพัฒนา
ผลติภณัฑ์จะให้บรกิารด้านต่าง ๆ  ครอบคลมุ 
ตั้งแต่การจัดท�ำและเช่ือมโยงฐานข้อมูล 
การก�ำหนดนโยบายและทิศทางด้านการ
ออกแบบและพฒันา การสร้างกลไกและ
มาตรการสนับสนุนเพ่ือให้การออกแบบ
และพัฒนาผลติภณัฑ์เกิดผลส�ำเรจ็ การให้
บริการ SMEs ในเบื้องต้นและเชือ่มโยง 
การบริการไปสูห่น่วยงานทีใ่ห้บรกิาร SMEs 
รวมถึงการสร้างนักออกแบบมืออาชีพ 
นักออกแบบระดับภูมิภาค ตลอดจน
สนับสนุนแหล่งเงินทุนและสร้างสภาพ
แวดล ้อมที่ เอื้อต ่อการออกแบบและ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงนับเป็นจุดเริ่มต้นที่

ประเทศไทยจะปรับโครงสร ้ างจาก
อุตสาหกรรมที่เน้นกระบวนการผลิตมา
อย่างยาวนาน สู่การผลิตที่มีการออกแบบ
เป็นของตัวเอง และเป็นผู้ก�ำหนดวิธีการ
และกระบวนการผลิตให้ตอบโจทย์ของ
ลูกค้า ซึ่งจะสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้ 
สูงขึ้นได้ต่อไป 

นั บ เ ป ็ น จุ ด เ ริ่ ม ต ้ น 
ที่ ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย จ ะ 
ป รับ โครงสร ้ างจาก
อุ ตส าหกรรมที่ เ น ้ น
กร ะบวนการผลิตมา
อย่างยาวนาน สู ่การ
ผลิตที่มีการออกแบบ 
เป็นของตวัเอง
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	 หนึง่ในเป้าหมายหลกัทีส่�ำคญัของรฐับาลในการส่งเสรมิ
และพฒันา SMEs ให้แขง็แกร่ง คอืการผลักดนัมลูค่าผลติภณัฑ์ 
มวลรวมในประเทศ หรือ GDP จากร้อยละ 41.1 ในปี 2558 ให้เพิม่
สูงข้ึน เทยีบเท่ากบัประเทศทีม่เีศรษฐกจิมัน่คง ซึง่จะเป็นการช่วยชาติ
ให้หลุดพ้นจากประเทศที่มีสถานะรายได้ปานกลาง และก้าวสู่ 
เป้าหมายการเป็นประเทศทีม่รีายได้สงู 
	 กระทรวงอุตสาหกรรมจึงได้เร่งยกระดับและพัฒนา
ศักยภาพของผู้ประกอบการให้เติบโตได้อย่างเข้มแข็ง และมี
เสถยีรภาพ โดยเฉพาะผูป้ระกอบการกลุม่สปรงิอพั ทีถ่อืเป็นเสาหลกั
และมีบทบาทส�ำคัญต่อการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ 
โดยกระบวนการพฒันาจะต้องตอบโจทย์ท้ังในแง่ของปริมาณและ
คุณภาพ ทัง้ยงัสอดคล้องกับความต้องการของกระแสเศรษฐกจิโลก 
ทัง้นี ้ เม่ือเกดิการพฒันาตัง้แต่ต้นทางแล้ว ย่อมจะท�ำให้ล�ำดบัขัน้ 
ต่อไปของอตุสาหกรรมเกดิประสทิธภิาพ สามารถพัฒนาให้เกดิเป็น
เครือ่งมอืในการพฒันาระบบเศรษฐกจิการค้าทัง้ภายในและระหว่าง
ประเทศได้ต่อไป
	 การผลกัดนัให้เกดิผู้ประกอบการกลุ่มสปริงอพั ถอืเป็น
กลยุทธ์การพัฒนาผู้ประกอบการที่ส�ำคัญอีกประการ เนื่องจาก 
ผูป้ระกอบการในกลุม่นีม้ศีกัยภาพทีจ่ะเตบิโตแบบก้าวกระโดด และ
ขดีความสามารถในการแข่งขนัทางอตุสาหกรรมทีค่่อนข้างสงู ซึง่
หากได้รบัการพฒันาให้แขง็แกร่ง ผูป้ระกอบการกลุม่นีจ้ะเป็นผู้น�ำ
การเปล่ียนแปลงในระบบเศรษฐกจิฐานราก ทัง้ยงัเป็นตวัแปรส�ำคญั
ทีจ่ะช่วยให้ GDP ของ SMEs เพิม่สงูขึน้เป็นร้อยละ 50 ภายในปี 
2565 ตามเป้าหมายของรฐับาล รวมถงึขบัเคลือ่นอตุสาหกรรมของ
ประเทศไปสูย่คุ 4.0 อกีด้วย

	 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมจงึได้จดัโครงการอบรมหลกัสตูร
เอสเอ็มอสีปรงิอพั   ด้วยการอบรมอย่างเข้มข้นจากหลกัสตูรการ
อบรม 48 ช่ัวโมง  รวมถงึ Workshop การน�ำเสนอผลงานจากการ
ปฏิบัติจริงของแต่ละทีม เพ่ือให้สามารถน�ำไปต่อยอดในเชิง
นวัตกรรมทางธุรกิจเชิงพาณิชย์   โดยได้รับความร่วมมือจากทั้ง 
ภาครัฐและภาคเอกชนที่ประสบความส�ำเร็จ เพื่อช่วยกันพัฒนา 
ผูป้ระกอบการกลุม่สปริงอพัในด้านการเพิม่มาตรฐาน ผลติภาพ และ
นวัตกรรม ผลจากการจดัอบรมโครงการสปริงอัพทัง้ 3 รุ่น พบว่า 
ผูป้ระกอบการสามารถสร้างเครอืข่ายทีเ่ข้มแขง็ และให้ความช่วยเหลอื
ซึง่กนัและกนัในกลุม่ อาท ิการแลกเปลีย่นองค์ความรูใ้นการด�ำเนนิ
ธุรกิจ การพัฒนาด้านนวัตกรรม การแสวงหาโอกาสร่วมกันในการ
พัฒนาธุรกิจและขยายตลาด การพัฒนาและผลิตสินค้าและบรกิาร
ให้เป็นตามมาตรฐานเพื่อก้าวสู่ระดับสากล เป็นต้น ซึ่งจะท�ำให ้
SMEs กลุม่สปริงอัพเตบิโตแบบก้าวกระโดดไปด้วยกนั และก้าวผ่าน
จากการเป็นธรุกจิขนาดเลก็ไปสูข่นาดกลางและไปถงึขนาดใหญ่ ซึง่
จะสร้างความยัง่ยนืให้กับอุตสาหกรรมของประเทศได้ในระยะยาว  
โดยในปี 2559 ให้การฝึกอบรมรวมทัง้ส้ิน 327 ราย  
	 โดยในปี 2560 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมีเป้าหมาย 
ในการสานต่อโครงการเอสเอม็อสีปริงอพัอย่างต่อเน่ือง เพือ่พฒันา
ผูป้ระกอบการทีม่ศีกัยภาพรุน่ต่อไป ประมาณ 345 ราย ภายใต้ 
บทเรยีนท่ีครอบคลมุเนือ้หา 4 ด้าน ได้แก่ 1. หลกัสตูรนโยบายของรฐั
กบัการส่งเสริม SMEs 2. หลักสูตร SMEs กับการต่อยอดมาตรฐาน
ผลิตภาพ และนวัตกรรม 3. หลักสูตรผู้น�ำการเปล่ียนแปลง และ  
4. หลกัสตูรการเสรมิสร้างประสบการณ์ผูป้ระกอบการเชงิประจักษ์

โครงการเอสเอ็มอีสปริงอัพ ยกระดับ SMEs กลุ่มศักยภาพสูง อย่างต่อเนื่อง
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	 ปัญหาภาวะเศรษฐกจิชะลอตวัอย่างต่อเนือ่ง ส่งผลกระทบ
ต่อการด�ำเนินธุรกิจของ SMEs ไทยที่มีอยู่กว่า 2.9 ล้านราย 
รัฐบาลจึงได้มอบหมายนโยบายให้ทุกภาคส่วนจับมือบูรณาการ
ท�ำงานร่วมกนัเพือ่ช่วยเหลอืผูป้ระกอบการ SMEs ทีป่ระสบปัญหา
อย่างเร่งด่วน โดยเร่งฟ้ืนฟู SMEs ให้กลับมาด�ำเนนิธรุกจิได้อย่าง 
ต่อเน่ืองและเติบโตได้ในระยะยาว 
	 กระทรวงอุตสาหกรรมจึงผนึกก�ำลังร่วมกับส�ำนักงาน 
ส่งเสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) จดัท�ำ “โครงการ
ปรับแผนธุรกิจ และเพิ่มขีดความสามารถ SMEs” ภายใต้
มาตรการเพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขันวสิาหกจิขนาดกลาง
และขนาดย่อมตามนโยบายของรัฐบาล โดยเป็นการบรูณาการร่วมกัน
ของหน่วยงานภาครฐัและเอกชนทีเ่กีย่วข้อง เพือ่ให้ความช่วยเหลอื 
SMEs จ�ำนวน 17,000 กิจการทั่วประเทศ ภายใต้งบประมาณ
โครงการ 630 ล้านบาท โดยกรมส่งเสริมอตุสาหกรรมถือเป็นหน่วยงาน
หลกัทีเ่ข้าไปดูแลช่วยเหลอื SMEs ภาคการผลติ จ�ำนวน 7,000 
กจิการ ภายใต้งบประมาณ 430 ล้านบาท ส่วนภาคการค้าและ
บริการ 10,000 กจิการ เป็นความรบัผดิชอบของ สสว. 

โครงการปรับแผนธุรกิจ เพิ่มขีดความสามารถ SMEs บูรณาการฝ่าวิกฤติ สู่ธุรกิจที่ยั่งยืน

	 ส�ำหรบัการด�ำเนนิงานนัน้ กระทรวงอตุสาหกรรมได้แต่งตัง้
คณะท�ำงานโครงการฯ เพ่ือบรูณาการความร่วมมอืระหว่างหน่วยงาน
ต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน รวมทั้งได้สั่งการให้อุตสาหกรรม 
จงัหวัดทัว่ประเทศสร้างความเข้าใจแก่ผูป้ระกอบการในพืน้ทีเ่ขต
ความรับผิดชอบของแต่ละจังหวัด และเชิญชวนผู้ประกอบการ 
SMEs ภาคการผลติ ทีม่คีวามประสงค์จะปรบัแผนธุรกจิและเพิม่
ขดีความสามารถ สมคัรเข้าร่วมโครงการฯ โดยสดัส่วนการสมคัร 
ผูป้ระกอบการในแต่ละจงัหวดัแบ่งตามขนาดของพืน้ทีท่ี่มกีารขึน้
ทะเบียนโรงงาน กล่าวคอื จงัหวัดขนาดใหญ่ 130 กจิการ จงัหวัด
ขนาดกลาง 100 กิจการ และจงัหวัดขนาดเล็ก 40 กจิการ
	 ทัง้นี ้ผูป้ระกอบการ SMEs ทีเ่ข้าร่วมโครงการฯ ทัง้ 7,000 
ราย ต่างได้รับความรู้ในการพัฒนาจัดการธุรกิจอย่างเป็นระบบ 
สามารถจดัท�ำแผนพฒันาและฟ้ืนฟธูรุกจิ และต่อยอดการพัฒนา
ผลติภณัฑ์ในเชงินวัตกรรมได้ ภายหลงัจากทีผู่เ้ชีย่วชาญทัง้จากภาครัฐ
และเอกชนได้เข้าไปช่วยเหลอื SMEs ในการประเมนิและวนิจิฉยั
สภาพปัญหาจ�ำนวน 2-3 Man-day ต่อกิจการ จ�ำนวน 7,000 
กิจการ เพื่อทราบถึงปัญหาต่าง ๆ ของกิจการ หากกิจการใดที่
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ประเมินเบ้ืองต้นแล้วประสบปัญหาไม่หนกัมาก กจ็ะส่งผูเ้ช่ียวชาญ
เข้าไปให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำต่อไป อกี 2-3 Man-day ต่อกจิการ 
จ�ำนวน 4,000 กจิการ เพือ่วเิคราะห์หาวธิแีก้ไขปัญหาในเบือ้งต้น
ได้อย่างตรงจดุ ท้ายสุดหากวนิจิฉัยแล้วพบว่าสถานประกอบการ
ต้องการความช่วยเหลอืเร่งด่วนเพิม่เตมิ กจ็ะส่งผูเ้ชีย่วชาญเข้าไปให้
ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกเฉพาะด้านอย่างใกล้ชิด เพ่ือให้เกิดการ
แก้ไขปัญหาอย่างถกูต้อง ทนัท่วงทแีละเป็นรูปธรรม จ�ำนวน 12 
Man-day ต่อกิจการ จ�ำนวน 1,000 กจิการ ทัง้หมดน้ีเป้าหมาย
เพือ่ให้ SMEs มีผลติภาพเพิม่ขึน้ (Productivity) และมกีารพัฒนา
ผลติภณัฑ์ในเชงินวตักรรม ซึง่เป็นแนวทางการพฒันาเพือ่ให้ SMEs 
สามารถเติบโตได้อย่างยัง่ยนื  
	 ส�ำหรบัปัญหาทีผู่ป้ระกอบการ SMEs ประสบนัน้พบว่า
มอียูห่ลายประการ อาท ิปัญหาการเข้าถึงแหล่งเงนิทนุ ปัญหาด้าน
บคุลากร ซ่ึง SMEs มกัมข้ีอจ�ำกดัด้านประสทิธภิาพของแรงงานที่
มทีกัษะฝีมอืความรูแ้ละแรงงานระดบัฝีมอืต�ำ่ ปัญหาด้านการตลาด

ที่ขาดข้อมูลการตลาดเชิงลึกในเรื่องของข้อมูลคู่แข่งขันและด้าน
ข้อมลูผูบ้รโิภคไปจนถงึการขาดโอกาสทางการตลาด ปัญหาด้าน
เทคโนโลยแีละนวัตกรรมทีข่าดการใช้ประโยชน์จากเทคโนโลย ีการ
ท�ำวจิยัและพฒันาสนิค้านวตักรรม โดยเฉพาะการสร้างความแตกต่าง
และการสร้างตราสนิคา้ เมือ่ผูป้ระกอบการประสบปัญหารมุเร้า 
ย่อมเกดิความสบัสนไม่รูว่้าต้องแก้ปัญหาด้านใดก่อน โครงการปรบั
แผนธรุกิจและเพิม่ขดีความสามารถ SMEs จงึนบัว่าเข้ามาตอบโจทย์
เรื่องการตรวจสอบปัญหาของผู้ประกอบการได้อย่างแท้จริง 
พร้อมเสนอแผนการปรับแผนธุรกจิ เพ่ือปรับปรุงแก้ไขปัญหาและ
ก�ำหนดทศิทางธุรกิจ ซึง่ถอืเป็นการแก้ปัญหาท่ีตรงจดุ เป็นระบบ 
และมปีระสิทธิภาพ 
	 ส�ำหรบัเกณฑ์การคดัเลอืกผูป้ระกอบการเข้าร่วมโครงการฯ 
นั้น จะคัดเลือกจากกิจการที่ต้องการปรับแผนธุรกิจเพื่อให้ 
สามารถด�ำเนินธุรกิจได้อย่างต่อเนื่อง โดยวิเคราะห์จากผลการ
ด�ำเนนิธุรกจิในรอบ 6 เดอืน มยีอดขายหรือก�ำไรลดลงโดยพจิารณา
จากภาษีมลูค่าเพ่ิม ค่าสาธารณูปโภค ยอดการส่ังซือ้-ขายวตัถุดบิ 
เป็นนติบิคุคลมกีารจดทะเบยีนการค้า มผีูถ้อืหุน้เป็นสญัชาตไิทย
ร้อยละ 51 ขึน้ไป ไม่เป็นบคุคลล้มละลาย ด�ำเนินธุรกจิต้ังแต่ 3 ปี 
ขึน้ไป และมทีีต้ั่งโรงงานอยูใ่นจงัหวัดทีย่ืน่ใบสมคัร 
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	 การพฒันานวตักรรมถอืเป็นกลไกส�ำคญัในการสร้างมลูค่า
เพิม่ และยกระดับมาตรฐานผลติภัณฑ์ให้สามารถแข่งขันได้ในระดับ
ประเทศ รวมท้ังเสรมิสร้างความเข้มแขง็ของภาคอตุสาหกรรมไทย
บนเวทีการค้าโลก 
	 กระทรวงอุตสาหกรรมจึงก�ำหนดจัดงาน “Thailand 
Industry Expo 2016” ภายใต้แนวคดิ “ศกัยภาพอตุสาหกรรมไทย 
ความท้าทายสูอ่นาคต : Thailand Industry 4.0 Next Challenge 
towards Sustainable Future” ระหว่างวนัที ่26 - 31 กรกฎาคม 
2559 ณ อาคารชาเลนเจอร์ 1-3 อมิแพ็ค เมอืงทองธาน ีถอืเป็นการ
แสดงศักยภาพการพฒันาอตุสาหกรรมไทย และแสดงความพร้อม
ของผูป้ระกอบการ SMEs ทีผ่นกึก�ำลังร่วมกับภาคเอกชนกว่า 1,400 
ราย ในการน�ำประเทศไทยก้าวเข้าสูย่คุ Industry 4.0 เพือ่เพ่ิมขดี
ความสามารถด้านการแข่งขันในระดบัสากล
	 ภายในงาน Thailand Industry Expo 2016 ประกอบด้วย
โซนกจิกรรมหลัก 7 โซน ดงันี้ 
	 • โซนที ่1 Royal Pavilion : นทิรรศการเทดิพระเกยีรติ
พระบาทสมเด็จพระปรมนิทรมหาภมูพิลอดลุยเดช เนือ่งในโอกาส
มหามงคล เสด็จเถลงิถวัลยราชสมบัติ ครบ 70 ปี วนัที ่9 มถินุายน 
2559 และสมเด็จพระนางเจ้าสิริกติิ ์ พระบรมราชนินีาถ เนือ่งใน
โอกาสมหามงคลเฉลมิพระชนมพรรษา 7 รอบ วนัที ่12 สิงหาคม 
2559 ภายใต้แนวคิด “หลกัคดิ สูห่ลักปฏบิตั ิสูก่ารสร้างรากฐาน
การพัฒนาประเทศอย่างยัง่ยนื”
	 • โซนที ่2 Thailand Industry Innovation Showcase 
Pavilion : การน�ำเสนอการพัฒนาอตุสาหกรรมของไทยทีก่�ำลงัก้าวสู่
ยคุ Industry 4.0 พร้อมทัง้กลุม่อตุสาหกรรมอนาคตทีจ่ะขบัเคลือ่น

ประเทศไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน ตามนโยบาย S–Curve 
ครอบคลมุอุตสาหกรรมเป้าหมาย 10 อุตสาหกรรม โดยการจดั
แสดงผลติภณัฑ์ (Showcase) จากผูป้ระกอบการทีร่่วมกนัแสดง
ศกัยภาพทัง้ทางด้านเทคโนโลย ี นวัตกรรม งานวิจยัท่ีต่อยอดจาก
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการอุตสาหกรรม 
	 • โซนท่ี 3 Incubation Area : กจิกรรมสร้างงานสร้าง
อาชีพด้วยการจดัฝึกอาชีพระยะส้ันให้แก่ผู้สนใจทัว่ไป เช่น อาหาร 
ขนม ของว่าง ของทีร่ะลึก ฯลฯ
	 • โซนท่ี 4 Fashion Districts : พืน้ทีถ่่ายทอดอตัลกัษณ์
ของแต่ละย่านการค้า โดยดงึจดุเด่นของย่านต่าง ๆ มาตกแต่งให้
สวยงาม จ�ำนวน 6 ย่าน ได้แก่ ผ้าไหมปักธงชัย จงัหวัดนครราชสมีา 
ย่านการค้ามนีบรุ ี ศนูย์การค้าเทอมนัิล 21 ตลาดนดัสวนจตจุกัร 
ย่านการค้าส�ำเพ็ง และสยามสแควร์ นอกจากนี ้ยงัแบ่งพ้ืนทีแ่สดง
ผลงานของนกัออกแบบ และการจดัแสดงแฟช่ันโชว์

งาน Thailand Industry Expo 2016 
ศักยภาพอุตสาหกรรมไทย ความท้าทายสู่อนาคต
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	 • โซนที ่5 Young Innovation and Creative : พืน้ที่
ส�ำหรบัผูป้ระกอบการรุน่ใหม่ของไทยได้มาน�ำเสนอความคดิในการ
พฒันาผลติภัณฑ์ทีม่ดีีไซน์ และมคีวามคดิสร้างสรรค์ โดยออกแบบ
และตกแต่งพืน้ท่ีให้เหมือนตลาดนดัรถไฟทีม่ ี บรรยากาศสบาย ๆ 
เจาะกลุม่วยัรุน่คนรุน่ใหม่ทีม่าเทีย่วชมงาน
	 • โซนที ่6 SMEs Categories by product : การออก
ร้านของธุรกิจ SMEs โดยแบ่งโซนตามประเภทของสินค้า เช่น 
เสือ้ผ้า เฟอร์นเิจอร์ เครือ่งประดบั ฯลฯ
	 • โซนที ่7 OTOP Categories by regions : การออก
ร้านของผลิตภัณฑ์โอทอป โดยแบ่งตามภูมิภาค คือ ภาคเหนือ 
ภาคกลาง ภาคอสีาน และภาคใต้
	 นอกจากนี ้ ยงัมบีรกิาร MOI Clinic โดยให้ค�ำปรกึษา
แนะน�ำทางด้านธรุกจิ การบรหิารจดัการ และการแก้ปัญหาทาง
ธรุกิจ จากผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะด้านโดยไม่เสียค่าใช้จ่ายใด ๆ รวมทัง้
จดัสมัมนาวชิาการในหวัข้อทีน่่าสนใจกว่า 90 หวัข้อ   

	 กระทรวงอตุสาหกรรมเลง็เหน็ความส�ำคัญของการสร้าง
เวทใีห้ผูป้ระกอบการอตุสาหกรรมทีม่คีวามวริยิะอตุสาหะ มุง่มัน่ทีจ่ะ
พฒันาศกัยภาพตนเอง เพือ่สร้างแรงบนัดาลใจให้แก่ผูป้ระกอบการ
อตุสาหกรรมรายอืน่ ๆ จงึได้จดัพิธีมอบ “รางวลัอุตสาหกรรม” 
ประจ�ำปี 2559 (The Prime Minister’s Industry Award) โดย 
พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี ให้เกียรติมาเป็น
ประธานในพธิ ี และมอบรางวลัให้กบัผูป้ระกอบการอตุสาหกรรม 
จ�ำนวน 39 ราย เม่ือวันที ่26 กรกฎาคม 2559 ณ Foyer อาคาร
ชาเลนเจอร์ 2 อิมแพค็ เมอืงทองธานี
	 งานมอบ “รางวลัอตุสาหกรรม” นีจ้ดัขึน้อย่างต่อเนือ่งเป็น
ปีที ่ 24 เพือ่ประกาศเกยีรตคิณุให้แก่ผู้ประกอบการอตุสาหกรรม
ซึง่เป็นแบบอย่างทีด่ใีนด้านต่าง ๆ  ทัง้ยงัเป็นก�ำลงัใจแก่ผูป้ระกอบการ
ให้มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ มุ่งม่ันที่จะสรรค์สร้างสิ่งที่เป็น
ประโยชน์ต่อการพฒันาอตุสาหกรรมของประเทศ เพ่ือเป็นฟันเฟือง

ชิน้ส�ำคญัในการขบัเคลือ่นพฒันาเศรษฐกจิของประเทศให้เตบิโต
อย่างยัง่ยนื 
	 ส�ำหรบัเกณฑ์การมอบ “รางวลัอตุสาหกรรม” น้ัน จะ
พิจารณามอบให้กับสถานประกอบการที่มีความเป็นเลิศในแต่ละ
ด้าน ประกอบด้วย รางวัลอุตสาหกรรมดเีด่น แบ่งเป็น 7 ประเภท
รางวัล โดยในปีนีม้ผีูป้ระกอบการสมคัรเข้ารบัการคดัเลอืกทัง้สิน้ 
117 ราย ซึง่คณะกรรมการจดังานรางวลัอตุสาหกรรม ประจ�ำปี 
2559 ได้พิจารณาคัดเลือกสถานประกอบการให้ได้รับรางวัล  
จ�ำนวน  38 รางวัล ดงัน้ี

• ประเภทการเพ่ิมผลผลิต 3 รางวัล
• ประเภทการรักษาคณุภาพส่ิงแวดล้อม 4 รางวัล
• ประเภทการบริหารความปลอดภัย 4 รางวัล
• ประเภทการบริหารงานคณุภาพ 9 รางวัล
• ประเภทการจดัการพลังงาน 6 รางวัล
• ประเภทการบริหารอุตสาหกรรมขนาดกลางและ
ขนาดย่อม 11 รางวัล
• ประเภทการจดัการโลจสิตกิส์ 1 รางวัล

	 อีกหนึ่งรางวัลอันทรงคุณค่าและยิ่งใหญ่ท่ีสุดของ
กระทรวงอุตสาหกรรม คอื รางวัลอตุสาหกรรมยอดเยีย่ม ซึง่ใน
แต่ละปีจะมเีพียง 1 รางวัลเท่านัน้ โดยสถานประกอบการทีส่มัคร
เข้ารบัคดัเลอืกรางวลัอตุสาหกรรมยอดเยีย่มจะต้องเคยได้รับรางวลั
อุตสาหกรรมดเีด่นมาแล้วไม่น้อยกว่า 3 ประเภทรางวัล  โดยสถาน
ประกอบการทีไ่ด้รบัรางวลัอตุสาหกรรมยอดเยีย่มในปี 2559 คอื 
บริษัท ไทยโพลิเอททลีีน จ�ำกดั  

งานมอบรางวัลอุตสาหกรรม ประจ�ำปี พ.ศ. 2559

	 ส�ำหรับไฮไลต์การจัดแสดงนวัตกรรมใหม่ภายในงานน้ี 
ได้แก่ Portrait-Robot หุน่ยนต์ทีว่าดภาพเสมอืนจรงิได้ หุ่นยนต์
ช่วยเขียนอัจฉริยะ ที่สามารถเขียนลายมือคนได้เหมือน 100% 
เคร่ืองปอกเปลือกและหั่นขนุน ที่ช่วยทุ่นแรงในการแปรรูป รถ 
Fomm รถใช้พลงังานไฟฟ้าแบรนด์แรกของไทยด้วยแนวคดิ Big 
Pride Less Energy สามารถลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์
เป็น 0% เป็นต้น
	 ท้ังนี ้ ภายในงาน Thailand Industry Expo 2016 ม ี
ผู้ประกอบการ ทีร่่วมจ�ำหน่ายสินค้าจ�ำนวน 1,614 ราย แบ่งเป็น 
ผู้ประกอบการ SMEs  842 ราย ผู้ประกอบการ OTOP 772 ราย 
ยอดผู้เข้าชมงาน ทัง้ส้ิน 234,609 คน ยอดขายรวม 212,166,536 
บาท  เกิดธุรกรรมทางการเงนิ 876,000,000 บาท
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Success Cases



โชว์ศักยภาพ 
พัฒนาวงการไหมไทย 
ก้าวไกลสู่สากล 
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	 กว่า 50 ปี ที่บริษัท จุลไหมไทย จ�ำกัด ก่อตั้งขึ้นจากความตั้งใจที่จะเป็น 
ผูผ้ลติเส้นไหมเพือ่ทดแทนการน�ำเข้าจากต่างประเทศ ซึง่ด้วยรากฐานทางการเกษตร 
ผสมผสานกบัเทคโนโลยสีมยัใหม่ ท�ำให้สามารถผลิตเส้นไหมคณุภาพระดบัโลก และ
กลายเป็นโรงงานสาวไหมที่ใหญ่ที่สุดในอาเซียน จนปัจจุบันธุรกิจได้ด�ำเนินมาถึง
ทายาทรุ่นที่ 3 คุณจงสฤษดิ์ คุ้นวงศ์ 
	 คุณจงสฤษดิ์ ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาสิ่งใหม่ ๆ แก่วงการไหมไทย 
เนือ่งจากตลอดระยะเวลาทีผ่่านมา วงการไหมไทยไม่ค่อยมคีวามเปลีย่นแปลง ลกูค้า
เคยใช้ไหมแบบไหนก็ใช้อยู่แบบเดิม ขาดความแปลกใหม่  จึงสนใจเข้าร่วมกิจกรรม 
Modern Thai Silk ระยะท่ี 3 ภายใต้โครงการพัฒนาผลติภัณฑ์เพ่ือสอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด ประจ�ำปีงบประมาณ 2559 ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
	 จากการเข้าร่วมโครงการ ท�ำให้ได้เรียนรู้การพัฒนาเส้นไหมแบบใหม่ ๆ ที่
ได้มาตรฐาน เช่น เส้นไหมพรมส�ำหรับงานนิตติ้ง งานฝีมือ หรือใช้เพื่อประดับผืนผ้า 
นอกจากนี้ยังได้รับความรู้จากที่ปรึกษาเกี่ยวกับเรื่องของเทรนด์สีท่ีเข้ากันส�ำหรับ  
Silk Mouline เส้นไหมควบ 3 สีในเส้นเดยีวกันอีกด้วย จากการพัฒนาดังกล่าวแสดง
ให้เหน็ถงึศกัยภาพของไหมไทยในการพฒันาเพือ่ตอบสนองความต้องการของตลาด
สากล ส่งผลให้บริษัทฯ มีมูลค่ายอดขายเติบโตขึ้นจากเดิมกว่า 38 ล้านบาท  

คุณจงสฤษดิ์ คุ้นวงศ์
บริษัท จุลไหมไทย จ�ำกัด 
433 หมู่ 3 ถนนสามัคคชียั ต�ำบลวงัชมภู อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัเพชรบรูณ์ 67210 โทรศพัท์ : 0 5677 1555 โทรสาร : 0 5677 1278  www.chulthaisilk.com 

	จากความหลงใหลในรองเท ้าท�ำมือ และนิสัยส ่วนตัวที่ ชอบหาอะไรท�ำ 
ในเวลาว่างตั้งแต่สมัยเรียนมหาวิทยาลัยจนกระทั่งท�ำงานประจ�ำ  โดยได้ลองรับรองเท้า 

ไปขายทีต่ลาดนดัสวนจตจุกัร ปรากฏว่าได้รับผลตอบท่ีดจีากลูกค้ามาก คุณวริษา เลศิชยัวรกลุ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท พามาบายวริษา จ�ำกัด จึงตัดสินใจลาออกจากการเป็นพนักงานประจ�ำ

มาสร้างธุรกิจของตัวเอง เพื่อมาปั้นแบรนด์รองเท้า “Mocktail’s” ชูจุดเด่นเป็นรองเท้าสตรีท�ำมือ 
        ที่เน้นสวมใส่สบาย จ�ำหน่ายผ่านช่องทางหลักในห้างสรรพสินค้า Facebook และ Instagram 
	 แต่ด้วยความที่ผลิตภัณฑ์มีลักษณะเรียบง่าย ไม่ค่อยมีจุดเด่นมากนัก จึงมองหาที่ปรึกษาเข้ามาเติมจุดอ่อนท่ี 
มอียู ่ โดยเข้าร่วมกิจกรรมพฒันาผลิตภณัฑ์และต่อยอดตราสนิค้าสูอ่าเซียน ภายใต้โครงการพัฒนาผลติภัณฑ์อุตสาหกรรมแฟชัน่ไทย 
ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ท�ำให้ได้รับโอกาสในการพัฒนาสินค้าของตัวเองให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น รวมถึงปรับปรุงรูปแบบและ 
ใช้วัสดุที่มีความเป็นเอกลักษณ์ เช่น พื้นรองเท้าที่มีลวดลายเฉพาะตัว ส้นรองเท้าผลิตจากวัสดุเรซิ่น และได้โอกาสไปออกตลาดสินค้า 
ที่ต่างประเทศ เช่น แคนาดา ฮ่องกง ญี่ปุ่น
	 หลังจากผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนาและออกสู่ตลาด ท�ำให้แบรนด์เป็นท่ีรู้จักมากขึ้นท้ังในตลาดไทยและตลาดต่างประเทศ 
ส่งผลให้ยอดขายเพิ่มขึ้นจากเดิม 5% 

คุณวริษา เลิศชัยวรกุล 
บริษัท พามาบายวริษา จ�ำกัด 
106 ซอยจันทน์ 31 ถนนจันทน์ แขวงทุ่งวัดดอน เขตสาทร กรุงเทพฯ 10120 โทรศัพท์ : 09 0659 5641  www.mocktailsshoes.com 

รองเท้าสตรีทำ�มือ สวมใส่สบาย เข้าใจเท้า
“Mocktail’s” 

“จุลไหมไทย”



	 ด้วยเอกลกัษณ์ในความเป็นก๋วยเตีย๋วสโุขทยัแท้ทีถ่กูถ่ายทอดมากว่า 25 ปี 
คณุศรวีรรณ อมรพนูชยั กรรมการผู้จดัการ บรษิทั ตัง้ใจเจรญิ จ�ำกดั จงึมแีนวคดิ
ขยายกจิการจากก๋วยเตีย๋วสโุขทยัแม่ศรวีรรณ สูธุ่รกจิแฟรนส์ไชสก์๋วยเตี๋ยวสุโขทัย 
และก๋วยเตี๋ยวสุโขทัยพร้อมรับประทาน ภายใต้แบรนด์ “ไทยมีส์ดี”  
	 ในขัน้แรกได้มีการทดลองท�ำเป็นผงปรุงรสส�ำหรบัน�ำ้ซปุก๋วยเตีย๋วสโุขทยั 
แต่ด้วยข้อจ�ำกดัของอายผุลติภณัฑ์ทีส้ั่น เป็นอปุสรรคต่อการท�ำตลาดต่างประเทศ 
จงึเข้าร่วมกิจกรรมยกระดบัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมอาหาร
ในพืน้ทีเ่ป้าหมาย (Thailand Food Valley : TFV) โครงการพฒันาอตุสาหกรรม
อาหารแปรรปู ประจ�ำปีงบประมาณ 2559 ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ท�ำให้
ได้รบัค�ำปรกึษาแนะน�ำเชงิลกึในการพฒันาผลติภณัฑ์ก๋วยเตีย๋วสโุขทยัพร้อมรบัประทาน
ให้มีอายผุลติภัณฑ์ยาวนานขึน้ โดยผลิตภณัฑ์ทีไ่ด้ คอื เส้นก๋วยเตีย๋ว ผัก และน�ำ้ซปุ 
จะถูกบรรจใุนรทีอร์ทเพาซ์ (บรรจภุณัฑ์อาหารชนดิหนึง่ เป็นบรรจภุณัฑ์ชนดิอ่อนตวั 

“ไทยมีส์ดี”
ก๋วยเตี๋ยวสุโขทัย
พร้อมรับประทาน 
อร่อย ทำ�ง่าย 
ได้คุณค่าทางโภชนาการ

(flexible packaging) ท�ำจากฟิล์มหลายชนิด 
มาเชื่อมประสาน ขึ้นรูปเป็นถุง (pouch) สามารถ
ปิดผนกึสนทิ มคีวามแขง็แรง ทนต่อความร้อนและ
ความดันสูงได้) ส่วนเอกลักษณ์ของก๋วยเต๋ียว
สโุขทยัซึง่อยูท่ีผ่กั 3 ชนดิ คอื ถัว่แขก ข้าวโพดอ่อน 
และแครอท ได้ผ่านการพัฒนาให้ยังคงลักษณะ 
เนือ้สมัผสัของผกัให้ดสูดใหม่ มาพร้อมกบัเนือ้อกไก่
เลาะหนัง เพิ่มคุณค่าทางโภชนาการ เพียงแค่ฉีก
ซองอุ ่นในไมโครเวฟเพียง 4 นาที ก็ได้ลิ้มรส
ก๋วยเตี๋ยวสุโขทัยแท้แล้ว   
	 หลังจากน�ำผลิตภัณฑ์ทดลองตลาด 
จ�ำนวน 40 กล่อง ไปเจรจากับตัวแทนจ�ำหน่าย 
ทัง้ในประเทศ เช่น คงิพาวเวอร์ และต่างประเทศ เช่น 
มาเลเซีย และสหรัฐอเมริกา โดยตั้งราคาขายไว้ที่
กล่องละ 100 บาท ได้รับความสนใจเป็นอย่างมาก 
คาดว่าจะผลิตล็อตแรกออกจ�ำหน่ายจริง จ�ำนวน 
10,000 กล่อง ภายในปี 2560 ซึ่งสามารถสร้าง
รายได้ให้กบับรษัิทมากกว่า 1 ล้านบาท และมแีนวโน้ม
ขยายตัวเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ

คุณศรีวรรณ อมรพูนชัย 
บริษัท ตั้งใจเจริญ จ�ำกัด 
145 ซอยลาดพร้าว 47 ถนนลาดพร้าว เขตวังทองหลาง 
กรุงเทพฯ 10240 โทรศัพท์ : 08 1835 5110 
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	 จากอดตีอาจารย์มหาวทิยาลัยด้านการแพทย์แผนไทยทีผ่นัตวัเองมาจบัธรุกจิ 
คณุกรรญดา ณ หนองคาย กรรมการผูจ้ดัการ บริษัท ช้างแก้ว เนเชอรัล จ�ำกดั ได้น�ำ
องค์ความรูท้ีม่ ีมาพฒันาเป็นผลติภณัฑ์เครือ่งส�ำอางจากสมนุไพรไทย เช่น ผงพอกหน้า 
เจล ครีม เซรั่ม แป้ง ฯลฯ ภายใต้แบรนด์ “ช้างแก้ว” 
	 เมือ่ธุรกิจขยายตวัจึงเล็งเหน็ความส�ำคัญของระบบมาตรฐานต่าง ๆ  เพ่ือยกระดบั
ผลิตภัณฑ์ให้ได้รับความเชื่อมั่นจากลูกค้ามากขึ้น และเพ่ือรองรับการขยายตลาด 
ในอนาคต โดยปัจจุบันมีลูกค้าจากตะวันออกกลางให้ความสนใจในตัวผลิตภัณฑ์ จึง
สนใจเข้าร่วมกจิกรรมเตรยีมความพร้อมผูป้ระกอบการและวสิาหกจิชมุชน เพือ่เข้าสู่
ระบบมาตรฐานอุตสาหกรรมฮาลาล โครงการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล ของกรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม ผลลัพธ์ที่ได้ท�ำให้บริษัทฯ มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับมาตรฐานฮาลาล 
สามารถด�ำเนนิการแก้ไขปรบัปรงุกระบวนการผลติ และระบบจดัการภายในโรงงานให้
เป็นไปตามข้อก�ำหนดของมาตรฐานฮาลาล รวมถึงสามารถจัดท�ำเอกสารต่าง ๆ เพื่อ
เข้าสู่ระบบมาตรฐานฮาลาลได้อย่างสมบูรณ์ 
	 ปัจจุบันบริษัทฯ ผ่านเกณฑ์การประเมินความพร้อมของระบบมาตรฐาน 
ฮาลาล และหลกัเกณฑ์ภายใต้ข้อก�ำหนดของคณะกรรมการอสิลามประจ�ำจงัหวดันนทบรุ ี
และได้รับการรบัรองมาตรฐานฮาลาล จากคณะกรรมการอสิลามประจ�ำจงัหวดันนทบรุี 
เป็นที่เรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้มีลูกค้าตะวันออกกลางเพิ่มขึ้น จาก 5-10% เป็น 20% 
ยอดขายเพิ่มขึ้นจาก 1 ล้านบาทต่อเดือน เป็น 5-6 ล้านต่อเดือน 

เครื่องสำ�อางจาก
สมุนไพรไทย
พัฒนามาตรฐาน
ฮาลาล รองรับลูกค้า
ตะวันออกกลาง

“ช้างแก้ว” 

คุณกรรญดา ณ หนองคาย 
บริษัท ช้างแก้ว เนเชอรัล จ�ำกัด 

30/131 หมู่ 9 ต�ำบลบางพูด อ�ำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 11120 โทรศัพท์ : 0 2583 2059 โทรสาร : 0 2583 2059 www.changkaow.com
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	 จากการวิจัยพบว่า “ถั่วดาวอินคา” มีกรดไขมันโอเมกา 3, 6, 9 สูงกว่า
ปลาถึง 3 เท่า ซึ่งช่วยการท�ำงานของหัวใจและหลอดเลือด บ�ำรุงสมอง ดวงตา 
ผวิพรรณ นบัเป็นตวัเลอืกทีน่่าสนใจของคนรกัสขุภาพ และเป็นจดุเริม่ต้นของการ
ก่อตั้งบริษัท โอเมกา 3.6.9 แอนด์ไลโคปีน จ�ำกัด ภายใต้การบริหารงานโดย
คณุบัณฑติา ใจวิสุทธิห์รรษา เพือ่วิจยัและพฒันา จนได้ “ORGANOID” อาหารเสรมิ
เพื่อสุขภาพชนิดน�้ำมันและชนิดแคปซูล 
	 ด้วยความใส่ใจตั้งแต่การปลูก การคัดสรรเมล็ด กระบวนการผลิตที่ได้
มาตรฐาน ท�ำให้บรษิทัฯ ผ่านการรบัรองมาตรฐานระดบัสากล ไม่ว่าจะเป็น GMP, 
HACCP, Halal และด�ำเนนิการขอรบัรองมาตรฐาน ISO เนือ่งจากมคีวามต้องการ
น�ำระบบบรหิารงานคุณภาพ ISO มาใช้ควบคุม เพือ่ให้กลุม่ลกูค้ามัน่ใจในคณุภาพ
ของผลติภณัฑ์ และเพือ่รองรบัการขยายกลุม่ลูกค้าทีเ่พิม่มากขึน้ทัว่โลกในอนาคต 
ซึง่กจิกรรมการบรกิารเงินสมทบจ้างท่ีปรกึษา เพ่ือปรบัปรงุการผลติ การจดัการ 
การตลาด และการบริการ (Consultancy Fund : CF) ของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ได้เข้ามาช่วยพัฒนาบริษัทในหลายด้าน จากที่ปรึกษาที่เข้ามา
แนะน�ำปรบัปรงุการผลติให้มปีระสทิธิภาพมากขึน้ จนสามารถลดต้นทนุการผลติ/
ของเสีย มูลค่า 1 ล้านบาทต่อปี ปรับปรุงการตลาดโดยเพิ่มช่องทางการจ�ำหน่าย
ผ่านทางออนไลน์ และงานแสดงสินค้า ท�ำให้มเีครือข่ายน�ำถัว่ดาวอินคาไปต่อยอด
เป็นผลิตภัณฑ์มากขึ้น สามารถขยายกลุ่มลูกค้าไปยังประเทศกัมพูชา สปป.ลาว 
และจนี เพิม่ยอดขายจาก 2 ล้านบาทต่อปี เป็น 5 ล้านบาทต่อปี และผ่านการรบัรอง
คุณภาพมาตรฐาน ISO 9001: 2015 และ ISO 9001: 2008 ในที่สุด 

	 จากบทบาทนักวิจัยที่ต้องการให้ผลงานวิจัยที่ด�ำเนินการแล้วเสร็จ เกิดประโยชน์และเห็นผลสัมฤทธ์ิที่เป็นรูปธรรม  
คุณภัทราภรณ์ กันยะมี กรรมการผู้จัดการ บริษัท เดอะ ลิตเติ้ล ออนเนี่ยน แฟคทอรี่ จ�ำกัด จึงก่อต้ังบริษัทเพื่อผลิตผลิตภัณฑ์ 
เครื่องส�ำอางจากสมุนไพร ภายใต้แบรนด์ “PATTA” โดยปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์กว่า 60 รายการ เช่น แชมพู สบู่ ครีม ฯลฯ นอกจากนี้ยัง
รับจ้างผลิตให้แก่ผู้ประกอบการที่สนใจ 
	 ด้วยจุดเด่นของโรงงานที่ผ่านการรับรองมาตรฐาน GMP รวมทั้งยังเป็นผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาโดยอ้างอิงจากงานวิจัยทาง
วิทยาศาสตร์ ท�ำให้ลูกค้ามั่นใจในเรื่องคุณภาพ ท�ำให้ได้รับการตอบรับจากลูกค้ามาอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นในก้าวต่อไปจึงอยากที่จะบุก
ตลาด AEC อย่างจรงิจงั เร่ิมจากเวยีดนาม เนือ่งจากสนธิสญัญาการค้าระหว่างประเทศเอือ้ต่อการลงทนุ รวมทัง้มาตรฐานอตุสาหกรรม
ที่มีความใกล้เคียงกัน ท�ำให้ไม่ต้องขอการรับรองใหม่ แต่การจะเข้าไปเจาะตลาดยังต่างประเทศก็ไม่ใช่เรื่องง่าย และมีรายละเอียด 
หลากหลาย จงึตดัสนิใจเข้าร่วมโครงการพฒันาสถานประกอบการเป้าหมายเพ่ือเข้าสู ่AEC ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เพ่ือเพ่ิมกลยทุธ์สู่ 
ความส�ำเร็จ
	 หลังจากเข้าร่วมโครงการ ได้มีการจัดท�ำแผนการเพิ่มช่องทางการจัดจ�ำหน่ายไปยังต่างประเทศ และปรับปรุงเทคโนโลยี 
การผลติ ท�ำให้ได้แผนงานในการพฒันารปูแบบการผลติ จนสามารถเพ่ิมช่องทางการจดัจ�ำหน่ายไปยงัเวียดนามได้ส�ำเร็จ ส่งผลให้มลูค่า
ยอดขายเพิ่มขึ้นร้อยละ 30-39 

คุณภัทราภรณ์ กันยะมี 
บริษัท เดอะ ลิตเติ้ล ออนเนี่ยน แฟคทอรี่ จ�ำกัด 
8/1 ซอย 2 ถนนท่านางลอย ต�ำบลเวียงเหนือ อ�ำเภอเมือง จังหวัดล�ำปาง 52000 โทรศัพท์ : 08 1742 7410 www.littleonionfactory.com 

คุณบัณฑิตา ใจวิสุทธิ์หรรษา 
บริษัท โอเมกา 3.6.9 แอนด์ไลโคปีน จ�ำกัด 
379/1 หมู ่3 ต�ำบลคณฑ ีอ�ำเภอเมือง จังหวัดก�ำแพงเพชร 62000
โทรศัพท์ : 08 1596 5379, 09 2683 6684 
www.organoid.co.th

เครื่องสำ�อางจากสมุนไพร 
บุกตลาด AEC เพิ่มยอดขาย

“PATTA”

“ORGANOID” 
ตัวเลือก
ของคนรักสุขภาพ 
อุดมด้วยโอเมกา 3, 6, 9 
จากถั่วดาวอินคา 



	 จากต�ำราสมุนไพรใบลานเกี่ยวกับ “ข้าวเหนียวด�ำ” สู่การพัฒนาวิจัย 
กลายเป็นผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค 100% ภายใต้ชื่อ “ชาโมกข์ แฮร์โทนิค” ก่อนที่จะ
เปลี่ยนชื่อเป็น “TAI-TAI” (ไทม์-ไทม์)
	 ด้วยความมุง่มัน่ต้ังใจ ของคณุปราณ ีศริบิรูณ์พพิฒันา ประธานกรรมการ 
บริษัท ชาโมกข์ จ�ำกัด ที่ต้องการน�ำพาสินค้าสมุนไพรไทย อาทิ “แก่นมะหาด” 
และ “ข้าวเหนยีวด�ำ” สกดั ให้เป็นทีย่อมรับในวงกว้างทัง้ในและต่างประเทศจงึได้
ตัดสินใจเข้าร่วมโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาด โดยได้รับค�ำแนะน�ำให้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ พร้อมสร้างแบรนด์ใหม ่
ภายใต้ชือ่ “TAI-TAI” (ไทม์-ไทม์) ทีมี่หลายความหมาย อาท ิความเป็นประเทศไทย
ความเจริญรุ่งเรือง รวมถึงไทเกอร์ โดยโลโก้สินค้าเป็นรูปเสือ 2 ตัว ซึ่งมาจาก 
คุณปราณีมีพี่น้องฝาแฝดที่เกิดในปีเสือ เป็นต้น 

	 หลังจากการปรับปรุงส่งผลให้สินค้าที่มี
คณุภาพอยูเ่ดมินัน้มคีวามน่าเชือ่ถอืยิง่ขึน้ สามารถ
เข้าถึงกลุ ่มลูกค้าได้มากยิ่งขึ้นทั้งคนไทยและ 
ชาวต่างชาต ิจงึเริม่ขยายรปูแบบการขายในรปูแบบ
ออนไลน์ทั้งเว็บไซต์ LINE และ Facebook ท�ำให้ 
มียอดขายเพิ่มขึ้นกว่า 50%
	 ปัจจุบันสินค้าของ “TAI-TAI” มีทั้ง
ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมและผิวหน้า โดยในปี 2560 
มีความตั้งใจในการขยายพัฒนาเว็บไซต์ให้สะดวก
ต่อการใช้งาน พร้อมศึกษารูปแบบของการตลาด
ออนไลน์และการกระจายสินค้ามากยิ่งขึ้น  

	 บริษัท แดรี่โฮม จ�ำกัด ผู้ผลิตนมอินทรีย์รายแรกของประเทศไทย บริหารงาน
โดย คุณพฤฒ ิเกดิชชูืน่ กรรมการผูจ้ดัการบรษิทัทีมี่วสิยัทศัน์กว้างไกล มองการท�ำเกษตร
แบบยั่งยืน ท�ำฟาร์มโคนมอินทรีย์ โดยไม่ใช้สารเคมีเพื่อความปลอดภัยของผู้บริโภค 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และท่ีส�ำคัญคือ ลดต้นทุนการผลิตให้เกษตรกร และได้ผลผลิต 
ที่มีคุณค่าทางอาหารสูง
	 ปัจจุบัน บริษัท แดรี่โฮม จ�ำกัด มีผลิตภัณฑ์นมสดพาสเจอร์ไรส์และโยเกิร์ต 
แดรี่โฮมกว่า 39 ผลิตภัณฑ์และเพื่อตอกย�้ำการพัฒนาอย่างต่อเนื่องและยั่งยืนจึงเข้าร่วม
โครงการกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ในโครงการการสร้างเครือข่ายกลุ่มอุตสาหกรรม
และยกระดบัความร่วมมอืคุณค่าโซ่อปุทาน กจิกรรมพฒันาการรวมกลุม่และเชือ่มโยง
อุตสาหกรรม (Industrial Cluster Development) กลุ่มอุตสาหกรรมผลิตโคนม
คลัสเตอร์โคนมอินทรีย์ (Organic Milk Cluster)
	 โดยโครงการนี้ท�ำให้เกิดการรวมกลุ่มผู้เล้ียงโคนมอินทรีย์ และเกิดกลุ่มผู้ผลิต
อาหารสตัว์อินทรย์ีภายในอ�ำเภอปากช่อง จงัหวดันครราชสมีา จนสามารถสร้างเครอืข่าย
การผลตินมโคอนิทรย์ีสูอ่�ำเภออืน่ ๆ  เพ่ิมศกัยภาพการผลิตให้กบัผูป้ระกอบการ ซึง่บางอย่าง
ผู้ประกอบการเพียงรายเดียวไม่สามารถสู้ต้นทุนได้ ส่งผลให้อาชีพเกษตรโคนมมีความ
มั่นคง เนื่องจากสามารถรู้แหล่งรับซื้อ-ขาย ที่ชัดเจน 
	 หลังจากเข้าร่วมโครงการ บริษัท แดรี่โฮม จ�ำกัด สามารถท�ำรายได้เพิ่มขึ้นจาก
เดิม 10% เพิ่มเป็น 15-20% หรือกว่า 100 ล้านบาทต่อปี และล่าสุดเตรียมปรับแผน 
การผลิตให้สามารถลดต้นทุนค่าไฟฟ้า ค่าน�้ำ ได้มากกว่าเดิม คุณพฤฒิ เกิดชูชื่น 

บริษัท แดรี่โฮม จ�ำกัด 
100/1 หมู่ 11 ต�ำบลพญาเย็น อ�ำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 30320  

โทรศัพท์ : 08 1876 7234, 08 9801 9988 โทรสาร : 08 1265 0458  www.dairyhome.co.th

TAI-TAI 
ผลิตภัณฑ์

ออร์แกนิคแท้ 100%
พร้อมลุยตลาดออนไลน์ 

มองธุรกิจระยะยาว 
รวมกลุ่มผู้ประกอบการ 
เพิ่มศักยภาพ ต้นทุน
ลดแหล่งซื้อ-ขาย ชัดเจน

“แดรี่โฮม” 
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คุณปราณี ศิริบูรณ์พิพัฒนา
บริษัท ชาโมกข์ จ�ำกัด

888/4 หมู่ 8 หมู่บ้าน PS HOME ถนนเหล่านาดี 
ต�ำบลเมืองเก่า อ�ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 40000 

โทรศัพท์ : 08 1209 2289
www.chamokeeok.com



	 บริษัท ไทยอีสเทิร์น รับเบอร์ จ�ำกัด ผู้น�ำการแปรรูปสินค้าทางการ
เกษตรแห่งภูมิภาค มากว่า 20 ปี มีสาขากระจายทั่วประเทศ บริหารงานโดย 
คุณเฉลิม โกกนุทาภรณ์ กรรมการผู้จัดการ ด�ำเนินธุรกิจเกี่ยวกับอุตสาหกรรม
ยางพารา น�้ำมันปาล์มและสวนเกษตร ที่มุ่งเน้นระบบการบริหาร พัฒนาระบบ
การจัดการเพื่อให้มีประสิทธิภาพ และมีการเจริญเติบโตอย่างยังยืน 
	 โดยล่าสดุได้เข้าร่วมโครงการยกระดับดาวเด่น SMEs ไทย (DIP Star) 
เพ่ือมุ่งหวังน�ำความรู้ด้านการบริหารจัดการรวมถึงการปรับปรุงประสิทธิภาพ
องค์กร พัฒนาเครื่องมือในการผลิต การใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม งานวิจัยใหม่ ๆ 
มาส่งเสรมิการตลาด ซึง่หลงัจากจบโครงการ บรษัิทฯ สามารถพัฒนาสูเ่ชงิพาณชิย์
ได้  ได้รบัการสนบัสนนุการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุ สามารถบรรลเุป้าหมายโดยได้เปิด
ตลาดต่างประเทศ และได้รับรางวัลอุตสาหกรรมดีเด่น ประเภทการเพิ่มผลผลิต 
ประจ�ำปี 2559  จากพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี ท�ำให้บริษัทฯ 
สามารถตอบสนองต่อความต้องการของลกูค้าอย่างมีประสทิธภิาพ  โดยมผีลผลติ
เฉลี่ย  น�้ำยางข้น  3,000 เมตริกตัน/เดือน  ยางแท่ง STR20 และยางแท่ง STR10  
12,000 เมตริกตัน/เดือน  ยางแท่งเอสทีอาร์ CV  4,500 เมตริกตัน/เดือน  และ
ยางคอมพาวด์  4,500 เมตริกตัน/เดือน
	 ปัจจุบันกลุ่มบริษัท ไทยอีสเทิร์น รับเบอร์ จ�ำกัด  ยังให้ความส�ำคัญกับ
ระบบการจัดการด้านสิ่งแวดล้อม อาชีวอนามัยและความปลอดภัย รวมถึงการ
จัดการคุณภาพชีวิตอย่างต่อเนื่อง 

	 	 บริษัท กรุงเทพ เมทัล แฟ็บบริคเคชั่น จ�ำกัด ด�ำเนินงาน
ด้านการขึ้นรูปโลหะแผ่น ผลิตอุปกรณ์ ชิ้นส่วน งานอุตสาหกรรม 
ตามแบบทุกชนิด โดยวิธีการปั๊ม ตัด พับ ม้วน เชื่อม ฉลุ เลเซอร์ ฯลฯ 
ก่อตั้งขึ้นในปี 2514 ในนาม ร้านซินเซ่งเฮง โดยคุณแบงค์ จงเสรี 
ท�ำหน้าทีเ่ป็นประธานกรรมการ จากโรงงานเลก็ ๆ  ขยายสู่นคิมอตุสาหกรรม
สินสาคร บนพื้นที่โรงงานขนาด 4 ไร่ เพียบพร้อมด้วยเคร่ืองจักรที่ 
หลากหลาย และบุคลากรที่เชี่ยวชาญ สามารถรองรับงานได้ครอบคลุม 
พร้อมให้ความส�ำคัญในการพัฒนาคน เพราะเชื่อมั่นว่าบุคลากรที่ดี คือ
ความส�ำเร็จที่แท้จริง 

	 ด้วยเหตุนี้จึงเข้าร่วมโครงการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อยกระดับความสามารถการแข่งขัน (Manufacturing 
Development to Improve Competitiveness Programme : MDICP) เพือ่พฒันาอตุสาหกรรมการผลติให้ครบวงจรมากยิง่ขึน้ กระทัง่
สามารถแข่งขันเข้าสู่ระดับสากลได้ โดยให้ความส�ำคัญกับทุกด้านไปพร้อม ๆ กัน ทั้งระบบการผลิต การประกันคุณภาพ วิจัยพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การบริหารการเงินและการตลาด ซึ่งเมื่อเข้าร่วมโครงการท�ำให้มีโอกาสดูงานและแลกเปลี่ยนความรู้กับผู้เชี่ยวชาญ เรียนรู้
การท�ำแผนกลยทุธ์การตลาดและขัน้ตอนเพือ่ลดการสญูเสียจากขัน้ตอนการผลติได้ ตลอดจนร่นระยะเวลาการผลติจากการน�ำเครือ่งมอื
ใหม่ ๆ เข้ามาใช้ ซึ่งช่วยให้สามารถรับงานได้มากขึ้นจากเดิมอีก 25%  ซึ่งนั้นหมายถึงรายได้ที่เพิ่มขึ้นตาม เฉลี่ยอยู่ที่ 10-15%  หรือ
ประมาณ 5-10 ล้านบาท     

คุณแบงค์ จงเสรี 
บริษัท กรุงเทพ เมทัล แฟ็บบริคเคชั่น จ�ำกัด 

30/17 นคิมอตุสาหกรรมการพิมพ์และบรรจภุณัฑ์สนิสาคร หมู่ 1 ต�ำบลโคกขาม อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัสมทุรสาคร 74000 
โทรศัพท์ : 0 3445 2352 โทรสาร : 0 3445 2355 www.bmf.co.th

คุณเฉลิม โกกนุทาภรณ์ 
บริษัท ไทยอีสเทิร์น รับเบอร์ จ�ำกัด 
135 หมู่ 2 ถนนชลบุรี - แกลง ต�ำบลเขาซก อ�ำเภอหนองใหญ่ 
จังหวัดชลบุรี 20190
โทรศัพท์ : 0 3816 8555  โทรสาร : 0 3816 8559
www.thaieasterngroup.com

ก้าวอย่างมั่นคง 
“กรุงเทพ เมทัล แฟ็บบริคเคชั่น”

ไทยอีสเทิร์น 
รับเบอร์ 
ดาวเด่นของการ
พัฒนาไม่หยุดยั้ง
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	 บริษัท ควอลิตี้ไรซ์ไทยโปรดักส์ จ�ำกัด ก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2557 จากการน�ำ
ข้าวสงัข์หยด ข้าวพนัธุพ์ืน้เมอืงของจงัหวดัพทัลงุมาสร้างผลิตภัณฑ์แปรรูป ภายใต้แบรนด์ 
ลุงนัด (Uncle Nud) โดยคุณนุชนาถ อ่อนแก้ว เลขานุการบริษัท กล่าวเพิ่มเติมว่า ข้าว
สังข์หยดนี ้เป็นข้าว GI (Geographical Indications) ข้าวไทยพันธ์ุแรกทีไ่ด้รับการจดทะเบยีน
สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ มีประโยชน์ช่วยเรื่องเหน็บชา ป้องกันความจ�ำเส่ือม บ�ำรุงโลหิต 
ฯลฯ เมื่อมีจุดแข็งทางด้านวัตถุดิบ จึงคิดน�ำมาแปรรูปให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ไม่ว่า
จะเป็นทองม้วน ทองพับ  มะกะโรนี ข้าวเส้น ขนมตอกแผ่น โดยกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่
เน้นกลุ่มแม่บ้าน กลุ่มวัยท�ำงานอายุ 30 ปีขึ้นไป มีวางจ�ำหน่ายตามศูนย์โอทอป ตัวแทน
จัดจ�ำหน่ายทางร้านค้าและช่องทางออนไลน์ 
	 เม่ือท�ำธรุกจิได้สกัระยะพบว่า ทางบรษิทัฯ มข้ีอด้อยทางทฤษฎีในการบริหารงาน  
จงึเข้าร่วมโครงการเสรมิสร้างผู้ประกอบการใหม่ (New Entrepreneurs Creation : NEC) 
ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หลังจากเข้าร่วมโครงการได้น�ำองค์ความรู้และข้อแนะน�ำ
จากผู้เช่ียวชาญในการบริหารธุรกิจ เช่น การค�ำนวณต้นทุน ก�ำไร ที่แต่เดิมคิดแค่ 
เรื่องวัตถุดิบ ค่าบรรจุภัณฑ์ ไม่ได้มองรายละเอียดปลีกย่อย เช่น ค่าเสื่อม ค่าน�้ำ  ค่าไฟ 
ค่าขนส่ง ฯลฯ พอได้เรียนรู้ก็ท�ำให้รอบคอบและเลือกตัดในส่วนที่ไม่จ�ำเป็นออกไปได ้
นอกจากนี ้ ทางบรษัิทได้แนวทางท่ีชดัเจนในการท�ำผลส�ำรวจวิเคราะห์กลุม่ลกูค้าได้ตรงจดุ
มากขึ้น เมื่อมีเป้าหมายที่แน่ชัดก็พัฒนาธุรกิจได้เร็ว

	 บริษัท ปลูกผักเพราะรักแม่ จ�ำกัด เริ่มจาก โอ้ และ จู๋ ที่เติบโตจากครอบครัวที่
ประกอบอาชีพเกษตรกร จนมีความรักและความผูกพันต่ออาชีพเกษตร จึงตัดสินใจเข้า
เรียนคณะเกษตรศาสตร์ เพือ่เก็บเกีย่วความรูแ้ละประสบการณ์ก่อนจะเริม่ลงทนุ บนพืน้ที่
เล็ก ๆ เพียงโรงเรือนขนาด 6x30 เมตร เพื่อปลูกผัก อาทิ แตงกวา มะเขือเทศ ผักบุ้ง 
เป็นต้น 
	 ก่อนจะขยายลงพื้นที่กว่า 70 ไร่ ใน 6 ปี หลัง  เพื่อปลูกผักสลัด และพืชสมุนไพร
ต่างๆ มากกว่า 25 ชนิด  แบ่งเป็น 3 ส่วน คือ 1. สวนผักแห่งศรัทธา 2. สวนปลูกผักเพราะ
รักแม่ 3. สวนปลูกผักเพราะรักพ่อ  ภายใต้คอนเซ็ปต์ของความรัก ความปรารถนาดีเพื่อ
คนทีเ่รารัก พร้อม ๆ  กบัการหาความรูเ้พิม่เตมิจากโครงการเสรมิสร้างผูป้ระกอบการใหม่ 
(New Entrepreneurs Creation : NEC) ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยน�ำความรู้
ด้านการจัดการระบบบริหารมาประยุกต์ใช้ในการลดต้นทุน ค�ำนวณค่าใช้จ่ายอย่างเป็น
ระบบ อีกทั้งยังได้ผูเ้ช่ียวชาญช่วยให้ค�ำแนะน�ำถงึกระบวนการคดิให้รอบด้าน และต่อยอด
ธรุกิจด้านอ่ืน ๆ อาท ิ ร้านอาหารสุขภาพที่มีการเลือกสรรวัตถุดิบ ให้เป็นเมนูออร์แกนิค 
อย่างแท้จริง 
	 ปัจจุบันบริษัท ปลูกผักเพราะรักแม่ จ�ำกัด สามารถขยายธุรกิจได้มากขึ้น มีการ
พัฒนาสินค้าออร์แกนิคออกมามากมาย ทั้งในส่วนของผัก เมนูอาหาร  เครื่องดื่มสุขภาพ  
Healthy Snack รวมไปถึงการจัดการพื้นที่ใช้สอย ที่แบ่งเป็นฟาร์มและพื้นที่ร้านอาหาร
ทั้ง 2 สาขา ได้แก่ อ�ำเภอสันทรายและสนามบินเชียงใหม่ ได้อย่างลงตัว 

คุณจิรายุทธ  ภูวพูนผล
บริษัท ปลูกผักเพราะรักแม่ จ�ำกัด
398 ถนนเชียงใหม่-ล�ำปาง ต�ำบลฟ้าฮ่าม อ�ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ 50000 โทรศัพท์ : 0 5335 0518  โทรสาร : 0 5335 0519 
www.ohkajhuorganic.com

คุณนุชนาถ อ่อนแก้ว (เลขานุการ)
บริษัท ควอลิตี้ไรซ์ไทยโปรดักส์ จ�ำกัด  

2 หมู่ 13 ต�ำบลปันแต อ�ำเภอควนขนุน
จังหวัดพัทลุง 93110

โทรศัพท์ :  08 8505 2343, 08 7286 6446

“ควอลิตี้ไรซ์ไทยโปรดักส์” 
ชูผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวสังข์หยด 
ของเด่นเมืองพัทลุง 

โอ้กะจู๋ 
ปลูกผักเพราะรักแม่  
ธุรกิจที่เริ่มจากความรัก 
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	 บริษัท เนทูร่า เรมมาดี จ�ำกัด ก่อตั้งโดย คุณธิติมา มหาชัย 
ผลติและจ�ำหน่ายสนิค้าเวชส�ำอางและยาแผนโบราณ โดยผลติภณัฑ์แรก
ทีร่เิร่ิมขึน้เป็นยาหม่องแบรนด์ 8 มงคล เนือ่งจากชืน่ชอบสมุนไพรไทยเป็น
ทุนเดิม จึงท�ำยาหม่องที่สอดแทรกวัฒนธรรมไทยลงไป เหมาะส�ำหรับ
เป็นของฝาก ตอบโจทย์กลุ่มนกัท่องเทีย่วชาวจนีเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี ้
ยังมี ผลิตภัณฑ์กลุ่มเวชส�ำอาง เช่น เจลลดรอยแผลเป็น ผลิตภัณฑ ์
ลดรอยแตกลาย ครีมบ�ำรุงมอืและเล็บ ภายใต้แบรนด์ Puricas วางจ�ำหน่าย
ตามศูนย์การค้า ร้านขายยาต่าง ๆ         
       	 ด้วยจดุแขง็ของธุรกจิคอื เป็นสนิค้าทีม่มีาตรฐานยาแผนโบราณ
และเครื่องส�ำอางของผู้ผลิตระดับสากล / Halal GMP ISO  แต่บริษัท
กย็งัคงต้องการพัฒนาและต่อยอดธุรกิจให้มโีอกาสเตบิโตมากขึน้ โดยได้
เข้าร่วมโครงการสร้างเครือข่ายระหว่างประเทศในอุตสาหกรรมท่ีมี
ศักยภาพ ซึง่หลงัจากเข้าร่วมโครงการ ท�ำให้ได้พบเครอืข่ายใหม่ ๆ ที ่
ช่วยเหลือและให้ค�ำแนะน�ำ เสมือนน�้ำพึ่งเรือ เสือพึ่งป่า ใครขาดส่วนใด
ก็ช่วยเติมเต็มให้กันได้ นอกจากได้เครือข่ายที่ขยายวงกว้าง ยังได้
พนัธมติรเป็นเจ้าของโรงงานมาตกลงเจรจาท�ำธุรกิจและพฒันาผลติภณัฑ์
ร่วมกันเป็นผลส�ำเร็จ 

คุณธิติมา มหาชัย
บริษัท เนทูร่า เรมมาดี จ�ำกัด
25 ซอยช�ำนาญอักษร ถนนพหลโยธิน เขตพญาไท แขวงสามเสนใน 
กรุงเทพฯ 10400 โทรศัพท์ : 09 3356 5156

“เนทูร่า เรมมาดี” 
ผลิตและจำ�หน่าย
เวชสำ�อางและยาแผนโบราณ
จากหัวสมองของคนรุ่นใหม่

“มิลลิเมด” 
สรรสร้างผลิตภัณฑ์ยาไทย
คุณภาพดีติดอันดับหนึ่งในสิบของประเทศ
	 “ในวิกฤตย่อมมีโอกาส” จากยุคภาวะเศรษฐกิจตกต�่ำของประเทศไทย 
ส่งผลให้บรษิทัข้ามชาตไิด้ย้ายถ่ินฐานการผลิตยาไปตัง้รกรากทีอ่ื่น ช่วงนัน้เอง เภสชักร
ชาญณรงค์ เตชะองักรู กรรมการผูจั้ดการ บรษิทั มลิลเิมด จ�ำกดั ได้เห็นโอกาสจึงเข้า
ซือ้กจิการโรงงานการผลติยาในปี พ.ศ.  2543 ซึง่ถอืว่าเป็นโรงงานทีผ่ลิตและจ�ำหน่าย
ภายใต้การบริหารของคนไทย 100%
	 ผลติภณัฑ์ของบรษัิทฯ ประกอบด้วย กลุม่ยาแผนปัจจบุนัทีร่กัษาอาการตามโรค 
อาทิ โรคข้อเข่าเสื่อม โรคเบาหวาน โรคความดันโลหิต กลุ่มเวชส�ำอาง อาหารเสริม 
ตลอดจนผลิตภัณฑ์สมุนไพร ซึ่งมีมากถึง 300 รายการ กว่า 200 แบรนด์ โดยได้รับ
มาตรฐานทั้ง GMP และ PIC/S (Pharmaceutical Inspection Co-operation 
Scheme) วางจ�ำหน่ายทัง้ไทยในสัดส่วน 80% และต่างประเทศอกี 20% อาท ิสปป.ลาว 
พม่า มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ ฮ่องกง ฯลฯ 

เภสัชกร ชาญณรงค์ เตชะอังกูร 
บริษัท มิลลิเมด จ�ำกัด  

823 ถนนรามอินทรา แขวงท่าแร้ง เขตบางเขน กรุงเทพฯ 10230
โทรศัพท์ : 0 2945 9555 โทรสาร : 0 2945 9925 

www.millimedthailand.com

	 เพราะต้องการให้องค์กรและบคุลากร
มคีณุภาพมากขึน้ จงึเลอืกเข้าร่วมโครงการการ
เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารต้นทุนสู่ AEC 
หลังจากที่ได้เข้าร่วมโครงการฯ บริษัทฯ ได้ 
เครอืข่ายใหม่มากขึน้ พนกังานหลายฝ่ายทีเ่กีย่วข้อง
กบัต้นทุนได้เข้าฝึกอบรมจนเกดิการท�ำงานเป็น
ทมีเวร์ิค รวมถงึมคีวามเป็นมอือาชพีมากกว่าเดมิ 
ส่วนในแง่การผลิตท�ำให้ทราบต้นทุนที่แท้จริง 
ท�ำให้สามารถช่วยลดต้นทุนให้ผลิตภัณฑ ์
บางรายการได้ถึง 10%    
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	 บริษัท ไฟเพชรโปรดักส์ จ�ำกัด ด�ำเนินธุรกิจสินค้าและบริการ ผลิต 
โคมไฟ เหล็ก ตู้กล่อง ออกแบบโคมไฟเหล็กทุกชนิด บริหารงานโดย ดร.ปิติพัฒน์ 
สุรพันธ์ธนะกุล ประธานกรรมการ ที่มีประสบการณ์ในธุรกิจมากว่า 20 ปี 
	 ด้วยความช�ำนาญและประสบการณ์ด้านการผลิตโคมไฟที่สั่งสมมาเป็น
ระยะเวลานานจึงเป็นที่มาของแนวคิด จะบุกตลาดสินค้าประเภทโคมไฟในชื่อ
แบรนด์สินค้าตนเอง ภายใต้ชื่อ TNB และเม่ือเร่ิมลุยธุรกิจเองก็ได้รับความ 

	 บริษัท ภูตะวัน เฮิร์บ แอนด์ คอสเมติค จ�ำกัด ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์
บ�ำรุงผิว ก่อตัง้ข้ึนจาก คุณฉตัรชยั วงศ์มานะโรจน์ศรี ประธานกรรมการบริหาร ทีต้่องการ
ท�ำธุรกิจเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้เป็นจ�ำนวนมาก จึงเล็งเห็นว่า สบู่ เป็นสินค้าที่เกิดการใช้ซ�้ำ 
เพราะลูกค้าจ�ำเป็นต้องใช้ หากสินค้าดีและมีคุณภาพก็จะเกิดการบอกต่อได้ในไม่ช้า 
ปัจจุบันมีสินค้ามากมายถึง 300 รายการ ไม่ว่าจะเป็น สบู่แฮนด์เมด สบู่ส�ำหรับผิวหน้า
และผวิกาย แชมพู ยาสีฟัน ครีมอาบน�ำ้ โลช่ันบ�ำรุงผิวพรรณ ฯลฯ โดยมจีดุเด่นคอื การใช้
สมนุไพรเป็นส่วนประกอบหลัก อาท ิมงัคดุ ขมิน้ ว่านหางจระเข้ น�ำ้ผ้ึง มะขาม  มจี�ำหน่าย
ที่ร้านภูตะวัน และตามร้านสุขภาพทั่วไป นอกจากนี้ยังส่งออกไปตลาดต่างประเทศด้วย 
ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น เวียดนาม ไต้หวัน สิงคโปร์ 
	 จากความต้องการพัฒนาธุรกิจอย่างไม่หยุดยั้ง จึงเข้าร่วมโครงการพัฒนา
ศักยภาพวิสาหกิจชุมชนด้านการตลาด การผลิต ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ หลังจาก
เข้าร่วมโครงการ ท�ำให้ได้เปิดมมุมองใหม่ ๆ  และได้ความรูเ้พิม่ขึน้จากเดมิ 30% เช่น เรือ่ง
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ทัดเทียมกับคู่แข่งในท้องตลาด นอกจากน้ียังท�ำให้ทราบว่า 
ควรปรบัปรงุหรอืเพิม่ฐานความแขง็แรงอย่างไรให้กบัสนิค้ากว่า 300 รายการท่ีมอียู ่เพราะ
การปรับตัว ขยัน และรู้จักพัฒนาอยู่เสมอ จะน�ำพาธุรกิจก้าวไกลได้    

คุณฉัตรชัย วงศ์มานะโรจน์ศรี 
บริษัท ภูตะวัน เฮิร์บ แอนด์ คอสเมติค จ�ำกัด 

918 หมู่ 2 ต�ำบลบางโปรง อ�ำเภอเมือง จังหวัดสมุทรปราการ 10270 
โทรศัพท์ : 0 2756 7170, 08 9812 9187 www.phutawanshop.com

ดร.ปิติพัฒน์  สุรพันธ์ธนะกุล
บริษัท ไฟเพชรโปรดักส์ จ�ำกัด

24/8 หมู่ 2 ถนนบางกรวย-ไทรน้อย ต�ำบลไทรน้อย อ�ำเภอไทรน้อย จังหวัดนนทบุรี 11150
โทรศัพท์ : 0 2964 7755, 06 1629 7936, 06 1626 5891  โทรสาร : 0 2964 7760

www.faipetchproduct.com

ไฟเพชร โปรดักส์ 
ลุยธุรกิจโคมไฟ แบรนด์สินค้าสัญชาติไทย “TNB”  

“ภูตะวัน” 
รังสรรค์สินค้าอุปโภค
จากสมุนไพร ขายดีทั้ง
ไทยและต่างประเทศ	

ช่วยเหลอืจากการเข้าร่วม โครงการ “สดุยอดเอสเอม็อี
จังหวัด” ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ซึ่งทาง
โครงการได้ส่งผู้เชี่ยวชาญมาให้ค�ำแนะน�ำ ท�ำให้ได้
เรยีนรูเ้กีย่วกบัการจดัการด้านระบบบญัช ีและด้าน
การตลาด ทีจ่ากเดมิบรษัิทฯ เน้นเฉพาะแค่การผลติ 
โดยไม่ได้ค�ำนึงถึงการบริหารจัดการ ส่งผลให ้
ไม่ทราบถงึต้นทนุ ก�ำไรท่ีแน่ชดั หรอืตรงจดุไหนเป็น
จุดบอดที่ท�ำให้สูญเสีย แต่เมื่อได้เรียนรู ้ท�ำให้
สามารถคดิรายรบั รายจ่าย คดิต้นทนุ ก�ำไร ได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ยังท�ำให้ทราบถึงการ
บริหารคน การดแูลพนกังาน การส่งเสริม ฝึกอบรม  
และพัฒนาเว็บไซต์เพื่อเพิ่มช ่องทางการขาย 
ในอนาคต
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	 บริษัท ไบโอคลิน เอเชีย จ�ำกัด ก่อตั้งในปี พ.ศ. 2553 เป็นการท�ำ
ธุรกิจร่วมกันระหว่างนักลงทุนไทยและต่างชาติ โดยมีบริษัทแม่ตั้งอยู่ที่
ประเทศเนเธอร์แลนด์ ซึง่คุณภูพิงค์ วาทนากรณ์ ผูจ้ดัการท่ัวไป กล่าวว่า ทาง
บรษัิทผลิตและจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์กลุม่เครือ่งมอืแพทย์ทีด่แูลอนามยัสขุภาพ
สตรีหรือดูแลจุดซ่อนเร้น ภายใต้แบรนด์ Multi Gyn มีทั้งหมด 5 รายการ 
ได้แก่ Multi Gyn Acti Gel, Multi Gyn Liqui Gel, Multi Gyn Femi Wash, 
Multi Gyn Femi Clean, Multi Gyn Vaginal Douche  มีส่วนประกอบ
หลกัเป็นสารจดสทิธิบตัรชือ่ว่า To cure มาจากว่านหางจระเข้ มสีารปกป้อง
แบคทีเรีย โดยคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ รักษาอาการตกขาว ลดการเกิดกลิ่น 
อีกทั้งยังช่วยปรับสมดุลภายในช่องคลอดให้กลับมามีสุขภาพดีขึ้น 
	 เพราะเห็นความส�ำคัญในเรื่องคุณภาพผลิตภัณฑ์รวมถึงต้องการ 
ยกระดบับริษัทเข้าสู่ระดบัสากล จึงเข้าร่วมกจิกรรมให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึก
ด้านมาตรฐานและเทคโนโลยใีนอุตสาหกรรมเคร่ืองมือแพทย์ภายใต้โครงการ
ส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีแห่งอนาคต หลังจากเข้าร่วม
โครงการท�ำให้ได้ทราบจุดอ่อนของบริษัทและผลิตภัณฑ์ จนสามารถแก้ไขได้
ตรงจุด เช่น ผลิตภัณฑ์ Multi Gyn Acti Gel จะมีอุปกรณ์เสริมควบคู่กับ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งจากการเข้าร่วมโครงการท�ำให้บริษัทฯ ได้ปรับเปลี่ยนเนื้อวัสดุ
อุปกรณ์ที่เหมาะสม ท�ำให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ส่งผลให้ตัวเลขจ�ำหน่าย
ผลิตภัณฑ์โดยรวมเติบโตขึ้นจากเดิมถึง 20,000 ยูนิต นอกจากนี้ยังได้เรียนรู้
เกี่ยวกับระบบวางแผนและการจัดเก็บข้อมูลที่เป็นระเบียบและง่ายต่อการ
ค้นหามากขึ้นกว่าเดิม

คุณภูพิงค์ วาทนากรณ์ (ผู้จัดการทั่วไป)
บริษัท ไบโอคลิน เอเชีย จ�ำกัด 
9/305 อาคารยูเอ็ม ทาวเวอร์ ชั้น 30 ถนนรามค�ำแหง  
แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง  กรุงเทพฯ 10250
โทรศัพท์ : 0 2719 9921-22 
www.bioclin.com

“ไบโอคลิน เอเชีย” 
สร้างผลิตภัณฑ์คุณภาพ 
ดูแลอนามัยสตรี 

“สยามฟอร์จิ้ง” 
จำ�หน่ายชิ้นส่วนอะไหล่ 

ตอบโจทย์ได้ทุกอุตสาหกรรม 

	 บริษัท สยามฟอร์จิ้ง จ�ำกัด ก่อตั้งธุรกิจในปี พ.ศ 2539 ด�ำเนิน
กิจการด้านชิ้นส่วนอุตสาหกรรมด้วยกระบวนการทุบขึ้นรูปร้อน (Hot 
Forging) โดยเป็นทั้งผู้ผลิตและจ�ำหน่ายรวมถึงการรับผลิตตามออเดอร ์
(OEM) มีสินค้ามากมาย อาทิ อุปกรณ์ล�ำเลียง อุปกรณ์กีฬา อุปกรณ์
ฮาร์ดแวร์ อะไหล่ทางการเกษตร อะไหล่ยานยนต์ ตัง้แต่ช้ินส่วนขนาดเลก็
ไปจนถึงช้ินส่วนขนาดใหญ่ ตอบโจทย์กลุ ่มลูกค้าได ้หลากหลาย
อตุสาหกรรม โดยมี คณุปวรศิ ชชูยัแสงรตัน์ ผูจ้ดัการท่ัวไป เข้ามาสานต่อ
ธุรกิจจากบิดาในปี พ.ศ. 2551      
	 การท�ำธุรกิจย่อมต้องมีทิศทาง คุณปวริศ จึงตั้งเป้าหมายไว้ว่า
อยากให้บรษิทัเป็น Smart Factory ทีม่กีารน�ำเทคโนโลยเีข้ามามส่ีวนร่วม 
จึงเข้าร่วมกิจกรรมให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำเชิงลึกด้านเทคโนโลยีหุ่นยนต์
ระบบอตัโนมตั ิ(Embedded, Robotics and Automation Development) 
ภายใต้โครงการส่งเสริมการใช้โปรแกรม (CAD/CAM/CAE) ใน 
สถานประกอบการ  หลังจากเข้าร่วมโครงการ ได้น�ำเทคโนโลยีการตรวจ
นับแบบอัตโนมัติเข้ามาใช้แทนคน  ซึ่งช่วยลดเวลาในการท�ำงาน รวมถึงมี
ข้อผิดพลาดน้อยลง เพ่ิมประสิทธิภาพในไลน์การผลิตได้ถึง 30% สร้าง
ความเชื่อมั่นและได้รับความไว้วางใจจากลูกค้ามากขึ้น นอกจากเรื่องการ
เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตแล้ว ยังได้ผลลัพธ์ที่ดีทางด้านบุคลากร ทุกคน
ท�ำงานเป็นทมีเวร์ิคมากขึน้ มคีวามตระหนกัและให้ความส�ำคญักับองค์กร
และท�ำงานมีประสิทธิภาพกว่าเดิม 

คุณปวริศ  ชูชัยแสงรัตน์ (ผู้จัดการทั่วไป)
บริษัท สยามฟอร์จิ้ง จ�ำกัด 

129/4 หมู่ที่ 17 ซอยวินเนอร์ ถนนเทพารักษ์ ต�ำบลบางเสาธง 
อ�ำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 10540 

โทรศัพท์ : 0 2705 2335, 08 4642 9006 www.siamforging.com
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ข้อมูล ณ เดือนกุมภาพันธ์ 2560

ทำ�เนียบผู้บริหาร
กระทรวงอุตสาหกรรม
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1. นายอุตตม สาวนายน		  รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม
2. นายสมชาย หาญหิรัญ		  ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม
3. นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์ 	 รองปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม 
					     หัวหน้ากลุ่มภารกิจด้านส่งเสริมอุตสาหกรรมและ		

				    ผู้ประกอบการ (ก�ำกับดูแลกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม)
4. นายสุวินัย ต่อศิริสุข	 	 เลขานุการรัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม

1

ผู้บริหารกระทรวงอุตสาหกรรม
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ประจำ�ปี 2560

ข้อมูล ณ เดือนกุมภาพันธ์ 2560

ทำ�เนียบผู้บริหาร
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
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ผู้บริหารกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

1. นายพสุ โลหารชุน	 อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
2. นายพรเทพ  การศัพท์	 รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
3. 	 (ว่าง)	 รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
4. 	 (ว่าง)	 รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
5. นางสุชาดา โพธิ์เจริญ	 รก.นักวิเคราะห์นโยบายและแผน
			   เชี่ยวชาญ ด้านนโยบายส่งเสริม
			   อุตสาหกรรม 
6.		 (ว่าง)	 นักวิเคราะห์นโยบายและแผน
			   เชี่ยวชาญ
7. นางสาวอัญชลีย์พร เขียวเกษม	 ผอ.กลุ่มตรวจสอบภายใน
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สำ�นัก
บริหารกลาง

กองพัฒนา
อุตสาหกรรม
รายสาขา 1

1. นายอดิทัต วะสีนนท์		  ผอ.ส�ำนักบริหารกลาง
2. นางเกษราภรณ์  โกวิทลวากุล	 ผอ.กลุ่มบริหารทรัพยากรบุคคล 
3. นางเฉลา ศรีเพ็ชร์		  ผอ.กลุ่มบริหารงานคลังและงบประมาณ
4. นางรัตนา แจ้งสกุล		  ผอ.กลุ่มพัสดุและอาคารสถานที่
5. นายวีระพล ผ่องสุภา		  รก.ผอ.กลุ่มประชาสัมพันธ์
6. นางสาวอุดมรัตน์ วุฒิสาร		  รก.ผอ.ส่วนบริหารเงินทุน
7. นางภัสรา จันทร์ทน		  หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1. นางวันเพ็ญ  รัตนกังวาล		  ผอ.กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 1
2. นางสาวนฤมล ศิริทรงธรรม		 รก.นักวิทยาศาสตร์เชี่ยวชาญ
3. นายมนตรี  วงค์มั่นกิจการ		  ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องเรือน
4. นางนวลจิตต์  เรืองศรีใส		  ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องหนัง
5.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
6. นางสาวพรรณรัตน์  ศรประชุม	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณี
7. นายพิฑูร  ผลพนิชรัศมี	 	 ผอ.ส่วนสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรม
8. 	 (ว่าง)	 		  หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป
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1. นางวันเพ็ญ  รัตนกังวาล		  ผอ.กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 1
2. นางสาวนฤมล ศิริทรงธรรม		 รก.นักวิทยาศาสตร์เชี่ยวชาญ
3. นายมนตรี  วงค์มั่นกิจการ		  ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องเรือน
4. นางนวลจิตต์  เรืองศรีใส		  ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องหนัง
5.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
6. นางสาวพรรณรัตน์  ศรประชุม	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณี
7. นายพิฑูร  ผลพนิชรัศมี	 	 ผอ.ส่วนสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรม
8. 	 (ว่าง)	 		  หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1

ศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรม
ภาคที่ 1

กองพัฒนา
อุตสาหกรรม
รายสาขา 2

1. นายจารุพันธุ์ จารโยภาส		  ผอ.กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 2
2. นางธนญา ตรึงตราจิตกุล	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป
3. ว่าที่ ร.ต.พงษ์ศักดิ์ เรืองศรีใส	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์
4. นางพรรณี  จิรบุญไพสิฐ	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมยางและผลิตภัณฑ์ยาง
5. นางวิไลภรณ์  แช่มประสิทธิ์	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมอาหาร
6. นายวรวิทย์ จิรัฐิติเจริญ		  ผอ.ส่วนสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรม
7.		 (ว่าง)			   หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1. นายเจตนิพิฐ  รอดภัย	 	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 
2. นางกนกรัตน์  ศรีเพชรวรรณดี	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นางแก้วตา วรธรรมานนท์		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)	 		  ผอ.ส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5.		 (ว่าง)	 		  ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางธนาภรณ์  เจริญสุข		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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1.	นายสุรพล ปลื้มใจ	 	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 2
2.		 (ว่าง)		  	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นางสาวิตรี ทาจ๋อย		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพฒันาผูป้ระกอบการและบคุลากรภาคอตุสาหกรรม
5. นางสาวสุนีย์  แก้วสมสี		  หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. 	 (ว่าง)			   หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นางสาวนิรามัย  ศิริศรีสุดากุล	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 3
2. นางสาวปิยกุล  กรรณสูต	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายสิทธิรงณ์  เร่งเงียบ	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นางพริ้มเพรา  พูลสวัสดิ์		  หัวหน้าส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5. นางสาวศุภากร  เล้าสกุล	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6.	นางกาญจนา พิชญ์สิริทรัพย์	 หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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ศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรม
ภาคที่ 2

ศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรม
ภาคที่ 3
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1. นางสาวนิรามัย  ศิริศรีสุดากุล	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 3
2. นางสาวปิยกุล  กรรณสูต	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายสิทธิรงณ์  เร่งเงียบ	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นางพริ้มเพรา  พูลสวัสดิ์		  หัวหน้าส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5. นางสาวศุภากร  เล้าสกุล	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6.	นางกาญจนา พิชญ์สิริทรัพย์	 หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นายรุ่งโรจน์  อิฐรัตน์	 	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4
2. นายศุภกร  เสนาสิงห์	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายอภิชาติ  ศิลปรัศมี		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5. นายสมชัย   เผ่าผา	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางประภาพร  อุณชาติ	 	 หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นายวิจักขณ์  รัตนสุวรรณ		  ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 5
2. นางรุ่งอรุณ  เปี่ยมปัจจัย		  ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายมนต์ชัย พงษ์วิจิตร		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นางรุ่งทิวา   พงษ์วิจิตร		  หัวหน้าส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางบุญญพร  เสนาสิงห์		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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ศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรม
ภาคที่ 4

ศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรม
ภาคที่ 5
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1. นายติณห์ เจริญใจ	 	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6
2. นางสาวณัฏฐนันท์  ศรีประเสริฐ	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป 
3. นางสาวอ�ำนวย  เขื่อนสันเทียะ	 ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)		  	 ผอ.ส่วนพฒันาผูป้ระกอบการและบคุลากรภาคอตุสาหกรรม
5.		 (ว่าง)		  	 ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางรุ่งทิพย์  อิฐรัตน์		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นางวีระวรรณ  ปัณฑรสูตร		 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 7
2. นายอุเทน  โชติชัย	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นางละเอียด  ไขศรีมธุรส		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นายสุริยา   โพธิยา	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5.	นางละออง  ธงสอาด		  รก.หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางสาวนิสา  แจ่มใส		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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1. นางวีระวรรณ  ปัณฑรสูตร		 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 7
2. นายอุเทน  โชติชัย	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นางละเอียด  ไขศรีมธุรส		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นายสุริยา   โพธิยา	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5.	นางละออง  ธงสอาด		  รก.หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางสาวนิสา  แจ่มใส		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นายภาสกร  ชัยรัตน์	 	 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 8
2. นางวาสนา อรัญญิก	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. 	 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นางพิมพิชญา การบรรจง		  ผอ.ส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางสาวภัทร์ธีนันท์  นกเนตรพันธุ์	 หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นายวัชรุน  จุ้ยจ�ำลอง		  ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9
2. นางอร  ทีฆะพันธุ์	 	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายทศพร  นะพะศาลา		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4. นางณิชารีย์  จตุรพิธพร	  	 หัวหน้าส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6.		 (ว่าง)			   หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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1.	นายวาที พีระวรานุพงศ์		  ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 10
2. นางสาวชิดชนก  จันทร์มนตรี	 ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป 
3. นายสนธยา  สกุลลาวัณย์		  ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพฒันาผูป้ระกอบการและบคุลากรภาคอตุสาหกรรม
5. นางสาวปรีดา  อ่อนประดิษฐ	 หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางศิริเพ็ญ  ศรีสมโภชน์	 	 หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นายสุรชัย  กลางพระเนตร		 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 11
2. นายสุชาติ ธรรมปาโล		  ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายประสาทสุข  นิยมราษฎร์	 ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5. นางกานต์สุภา นพรัตน์	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางสาวธัญญาภรณ์ งูตูล		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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1. นายสุรชัย  กลางพระเนตร		 ผอ.ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 11
2. นายสุชาติ ธรรมปาโล		  ผอ.ส่วนแผนงานและบริหารทั่วไป
3. นายประสาทสุข  นิยมราษฎร์	 ผอ.ส่วนพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรม
4.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรภาคอุตสาหกรรม
5. นางกานต์สุภา นพรัตน์	 	 หัวหน้าส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
6. นางสาวธัญญาภรณ์ งูตูล		  หัวหน้างานบริหารทั่วไป

1. นางแน่งน้อย เวทยพงษ์		  ผอ.ส�ำนักบริหารยุทธศาสตร์
2. นางสาวประเทือง พฤกษาพิทักษ์กุล	 รก.ผอ.ส่วนติดตามและประเมินผล 
3. นายวุฒิชัย  โหวธีระกุล		  ผอ.ส่วนบริการสารสนเทศ
4. นางสมพิศ  โอสถานนท์		  ผอ.ส่วนบริหารจัดการข้อมูลและปรึกษาแนะน�ำ
5. นายนฤบดินทร์ วุฒิวรรณ 		  ผอ.ส่วนแผนปฏิงานและงบประมาณ
6. 	 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนพัฒนาระบบบริหาร
7. นางสาวเพ็ญโฉม  วัฒนปฤดา    	 ผอ.ส่วนยุทธศาสตร์และแผนงาน
8. นางอมลวรรณ  บุญแย้ม		  หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1. นางยุพรัตน์ ศตวิริยะ	 	 ผอ.ส�ำนักพัฒนาการจัดการอุตสาหกรรม
2. นายวุฒิชัย ประชาพร		  รก.นักวิเคราะห์นโยบายและแผนเชี่ยวชาญ 
3. นางอารยา ด�ำรงศักดิ์		  ผอ.ส่วนพัฒนาขีดความสามารถบริการอุตสาหกรรม
4. นายนพดล อุ่มน้อย	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการ
5. นางสาวสายสัมพันธ์ุ จิรวุฒิกุล	 ผอ.ส่วนพัฒนามาตรฐานและเครือข่ายบริการอุตสาหกรรม
6. นางสาวปนัดดา สุรมนัส		  ผอ.ส่วนพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิต
7. นายรักษ์  เจริญศิริ	 	 ผอ.ส่วนศึกษาและพัฒนาบริการอุตสาหกรรม
8. นางการะเกด โชติชินรัตน์		  ผอ.ส่วนส่งเสริมการรวมกลุ่มอุตสาหกรรม
9. นางสาววารุณี ตันเจริญ		  หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป
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1. นายวิฤทธิ์ วิเศษสินธุ์		  ผอ.ส�ำนักพัฒนาผู้ประกอบการ
2. นางสาวอังสนา โสมาภา		  รก.นักวิเคราะห์นโยบายและแผนเชี่ยวชาญ
3. นางสาวศราวณีย์ ศรีเนาวรัตน์	 ผอ.ส่วนสร้างสังคมผู้ประกอบการ
4. นางสาวนิจรินทร์  โอภาสเสถียร	 ผอ.ส่วนเสริมสร้างขีดความสามารถผู้ประกอบการ 
5. นางสาวเยาวนิจ แซ่ตั้ง		  ผอ.ส่วนเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่
6. นางสาวโนรี ธูปบูชา		  หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1. นายเพทาย ล่อใจ		  ผอ.ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
2. นางสาวปริมรัตน์  แขกเพ็ง		 นักวิเคราะห์นโยบายและแผนเชี่ยวชาญ 
					     ด้านพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
3. นายอารักษ์  เอี่ยมจ้อย		  ผอ.ส่วนพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน
4. นายศิริชัย แย้มโอฐ	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาเชื่อมโยงอุตสาหกรรมชุมชน
5. นายสันทิส สอนมูลปิ่น		  ผอ.ส่วนพัฒนาภูมิปัญญาและนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน
6. นางสาวอริยาพร สุรนาทยุทธ์	 ผอ.ส่วนพัฒนาส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน
7. นายฉาย ทองละมุล		  รก.ผอ.ส่วนพัฒนาองค์กรอุตสาหกรรมชุมชน
8. นางสาวต้องใจ ประภาจันทร์	 หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป
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1. นายเพทาย ล่อใจ		  ผอ.ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
2. นางสาวปริมรัตน์  แขกเพ็ง		 นักวิเคราะห์นโยบายและแผนเชี่ยวชาญ 
					     ด้านพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
3. นายอารักษ์  เอี่ยมจ้อย		  ผอ.ส่วนพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน
4. นายศิริชัย แย้มโอฐ	 	 ผอ.ส่วนพัฒนาเชื่อมโยงอุตสาหกรรมชุมชน
5. นายสันทิส สอนมูลปิ่น		  ผอ.ส่วนพัฒนาภูมิปัญญาและนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน
6. นางสาวอริยาพร สุรนาทยุทธ์	 ผอ.ส่วนพัฒนาส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน
7. นายฉาย ทองละมุล		  รก.ผอ.ส่วนพัฒนาองค์กรอุตสาหกรรมชุมชน
8. นางสาวต้องใจ ประภาจันทร์	 หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1. นายภานุวัฒน์ ตริยางกูรศรี		 ผอ.ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน
2. นายวัชรา  ขนิษฐบุตร	 	 วิศวกรเชี่ยวชาญ
3. นายวรพงษ์  ฉินโชคสกุลชัย	 ผอ.ส่วนเทคโนโลยีการผลิตก้าวหน้า
4. นายชัยรัตน์  แก้วด้วง		  ผอ.ส่วนเทคโนโลยีการผลิตพื้นฐาน
5. นายทวีสิทธิ์  บัวมี	 	 ผอ.ส่วนเทคโนโลยีประยุกต์
6.		 (ว่าง)			   ผอ.ส่วนส่งเสริมมาตรฐานเทคโนโลยีอุตสาหกรรมสนับสนุน
7. นางสาวสาวิตรี  กฤษณวงศ์	 หัวหน้าฝ่ายบริหารทั่วไป

1. 	 (ว่าง)			   ผอ.ศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก
2. นายสิงห์ค�ำ อายะชู		  รก.ผอ.ส่วนวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยี
3. นายอภินันท์ เจริญสุข	 	 ผอ.ส่วนพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
4. นางสาวจีรนันท์ อินศรี		  หัวหน้าส่วนบริหารยุทธศาสตร์
5. นางสาวอารี แก้วน้อย	 	 หัวหน้างานบริหารทั่วไป
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คณะทำ�งานจัดทำ�หนังสือรายงานประจำ�ปี 2559

คณะท�ำงาน
นายพสุ โลหารชุน	 อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	 ที่ปรึกษา
นายพรเทพ  การศัพท์	 รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	 ประธานคณะท�ำงาน
นายอดิทัต  วะสีนนท์	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักบริหารกลาง	 คณะท�ำงาน
นางวันเพ็ญ  รัตนกังวาล	 ผู้อ�ำนวยการกองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 1	 คณะท�ำงาน
นายจารุพันธุ์  จารโยภาส	 ผู้อ�ำนวยการกองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 2	 คณะท�ำงาน
นางแน่งน้อย  เวทยพงษ์	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักบริหารยุทธศาสตร์	 คณะท�ำงาน
นางยุพรัตน์  ศตวิริยะ	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักพัฒนาการจัดการอุตสาหกรรม	 คณะท�ำงาน
นายวิฤทธิ์  วิเศษสินธุ์	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักพัฒนาผู้ประกอบการ	 คณะท�ำงาน
นายเพทาย  ล่อใจ	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน	 คณะท�ำงาน
นายภานุวัฒน์  ตริยางกูรศรี	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน	 คณะท�ำงาน
นายวาที  พีระวรานุพงศ์	 นักวิเคราะห์นโยบายและแผนเชี่ยวชาญ	 คณะท�ำงาน
		  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
		  (ปัจจุบันด�ำรงต�ำแหน่งผู้อ�ำนวยการศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 10)
นางสาวปริมรัตน์  แขกเพ็ง	 นักวิเคราะห์นโยบายและแผนเชี่ยวชาญ	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
นางเกษราภรณ์  โกวิทลวากุล	 ผู้อ�ำนวยการกลุ่มบริหารทรัพยากรบุคคล	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักบริหารกลาง
นางสาวเพ็ญโฉม  วัฒนปฤดา	 ผู้อ�ำนวยการส่วนยุทธศาสตร์และแผนงาน	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักบริหารยุทธศาสตร์	
นางสาวประเทือง  พฤกษาพิทักษ์กุล	 รก.ผู้อ�ำนวยการส่วนติดตามและประเมินผล	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักบริหารยุทธศาสตร์	
นายวีระพล  ผ่องสุภา	 รก.ผู้อ�ำนวยการกลุ่มประชาสัมพันธ์	 คณะท�ำงานและเลขานุการ
		  ส�ำนักบริหารกลาง		
นางสมจิตต์  เตียวสุนทรวงศ์	 นักวิชาการเผยแพร่ช�ำนาญการ	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักบริหารกลาง	 และผู้ช่วยเลขานุการ
นางวิพาณี  อวยพรรุ่งรัตน์	 นายช่างภาพช�ำนาญงาน	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักบริหารกลาง	 และผู้ช่วยเลขานุการ
นายไพฑูรย์  มะเมียเมือง	 เจ้าพนักงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ช�ำนาญงาน	 คณะท�ำงาน
		  ส�ำนักบริหารกลาง	 และผู้ช่วยเลขานุการ

สนับสนุนข้อมูล
ส�ำนักบริหารกลาง	 ส�ำนักพัฒนาการจัดการอุตสาหกรรม
กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 1	 ส�ำนักพัฒนาผู้ประกอบการ		
กองพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 2	 ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1 - 11	 ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน
ส�ำนักบริหารยุทธศาสตร์	 ศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก
			 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
โทรศัพท์ 0 2202 4414-8 โทรสาร 0 2354 3299	
www.dip.go.th
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ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
โทรศัพท์ 0 2202 4414-18, 0 2202 4511 โทรสาร 0 2354 3299  
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กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ของประเทศเพิ่มขึ้น
10,000 ล้านบาท ภายในปี 2564




