
โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน

ความน า
การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากจะเป็นการด าเนินการที่ส าคัญในการพัฒนาและยกระดับประเทศให้เป็น

ประเทศรายได้สูง ที่มีการกระจายรายได้อย่างทั่วถึง เป็นการวางรากฐานที่ม่ันคงให้กับเศรษฐกิจไทยในอนาคต 
โดยการส่งเสริมเศรษฐกิจระดับชุมชนท้องถิ่นให้มีความเข้มแข็ง มีศักยภาพในการแข่งขัน สามารถพึ่งพาตนเอง
ได้ ซ่ึงจะช่วยก่อให้เกิดการยกระดับมาตรฐานการครองชีพและความเป็นอยู่ของประชาชนในชุมชนให้ดีขึ้น และ
น าไปสู่การแก้ไขปัญหาความยากจน ความเหลื่อมล้ า และความไม่เสมอภาคตามเป้าหมายการพัฒนาของ
ยุทธศาสตร์ชาติ อย่างไรก็ตามในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากตามแนวทางของยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้าง
โอกาสและความเสมอภาคทางสังคมได้ก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์ เน้นตอบโจทย์การสร้างความเป็นธรรมและ
ลดความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ เพื่อให้การเติบโตของประเทศเป็นการเติบโตที่ยั่งยืน 
พร้อมน าแนวทางแผนปฏิบัติการขับเคลื่อนหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยมีแนวทางที่จะสร้างความเจริญแก่
ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่
ในท้องถิ่น ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ มีจุดเด่นเอกลักษณ์ของตนที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละ
ท้องถิ่น สามารถจ าหน่ายในตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ ในหลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ  1) ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นสู่สากล (Local Yet Global) 2) พึ่งพาตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (Self-Reliance Creative) 3) 
การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (Human Resource Development)

หนึ่งในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ให้มีความเข้มแข็ง มีศักยภาพในการแข่งขัน สามารถ
พึ่งพาตนเองได้ ซ่ึงจะช่วยก่อให้เกิดการยกระดับมาตรฐานการครองชีพและความเป็นอยู่ของประชาชนในชุมชนให้
ดีขึ้น คือ การขับเคลื่อนโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ซ่ึงมีวัตถุประสงค์ของโครงการคือ 1) สร้างงาน สร้าง
รายได้แก่ชุมชน 2) สร้างความเข้มแข็งแก่ชุมชนให้สามารถคิดเอง ท าเอง ในการพัฒนาท้องถิ่น 3) ส่งเสริมภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น  4) ส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ และ 5) ส่งเสริมความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ของชุมชน ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยสอดคล้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในท้องถิ่น พร้อมทั้งยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนโครงการ
หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และผู้ประกอบการ ยุทธศาสตร์ที่ 2 
การส่ ง เ ส ริ มการส ร้ างแบรนด์  (Brand) เพื่ อ เพิ่ มคุ ณค่ าและ มู ลค่ าผลิ ตภั ณฑ์  ยุ ท ธศาสต ร์ที่  3
การส่งเสริมการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการ ยุทธศาสตร์ที่ 4 การส่งเสริมการสร้าง/ขยายตลาด ยุทธศาสตร์ที่ 5 
การส่งเสริมการวิจัยตลาดผลิตภัณฑ์ OTOP ซ่ึงการขับเคลื่อนโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ มีความสอดคล้อง
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ตามแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติของแผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก ประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2566

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยกองพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน เป็นหน่วยงานหนึ่งในการขับเคลื่อนภายใต้
แนวทางแผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากโดยเป็นหน่วยงานที่พัฒนาในเร่ืองของ 
“กลางทาง พัฒนาผลิตภัณฑ์และการให้บริการชุมชน” ตอบรับการเปลี่ยนแปลงในยุคดิจิทัล ท่ามกลาง
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID–19) และการผันผวนของโลกที่ไม่สามารถ
คาดการณ์ได้ในอนาคต ท าให้พฤติกรรมของผู้บริโภคเปลี่ยนไป ดังนั้น เพื่อให้ผู้ประกอบการชุมชน วิสาหกิจ
ชุมชน OTOP ที่มีความพร้อมในการพัฒนาต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์สามารถปรับตัวให้เข้ากับบริบทใน
สถานการณ์ที่อาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา ภายใต้แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามวิถีใหม่ (New& 
NextNormal) เพื่อสอดรับกับนโยบายรัฐบาลที่ มุ่ งใ ห้ประเทศไทยมีเศรษฐกิจฐานรากที่สมบูรณ์แบบ                          
โดยมุ่งพัฒนาธุรกิจรอบด้านให้มีมูลค่าสูงเพิ่มมากขึ้นด้วยอัตลักษณ์และวัฒนธรรมไทย และใช้ประโยชน์        
จากภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อสร้างสรรค์คุณค่าทางเศรษฐกิจ และความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ให้สอดรับกับ
ทิศทางและแนวโน้มของตลาดยุคใหม่ สร้างรายได้ให้กับชุมชนและเมือง สร้างการตระหนักรู้ต่ออัตลักษณ์และ  
ความเชื่อม่ันในชุมชนของตนเอง จึงได้ด าเนินการจัดท าโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน เพื่อสร้างความ
เข้มแข็งที่ยั่งยืน พัฒนามาตรฐานและผลิตภาพให้แก่ผู้ประกอบการชุมชน วิสาหกิจชุมชน OTOP สร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ และน าไปสู่การยกระดับโครงสร้างทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนและเกิดผลสัมฤทธิ์ในการปฏิบัติ
อย่างแท้จริง
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วัตถุประสงค์
เพื่อพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ ให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ด้วยการน านวัตกรรมเทคโนโลยีเข้ามาประยุกต์

ผสานอัตลักษณ์ความคิดสร้างสรรค์ ผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นสินค้าที่มีศักยภาพและแข่งขันได้
ในระดับสากล 
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