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	 กระทรวงอตุสาหกรรมมส่ีวนส�ำคัญในการผลกัดนั 
ให้ภาคอุตสาหกรรมของไทยเจริญเติบโตรุดหน้าอย่าง 
ต่อเนื่อง โดยหากพิจารณาโครงสร้างเศรษฐกิจไทยในปี 
พ.ศ.2556 จะพบว่า GDP จากภาคอุตสาหกรรมม ี
สัดส่วนสูงถึงร้อยละ 38 ในขณะที่การส่งออกสินค้า 
ภาคอุตสาหกรรมในแต่ละปีสร้างรายได้ให้กับประเทศ
เป็นจ�ำนวนมหาศาล 
	 ผลการด�ำเนนิงานท่ีผ่านมา ตลอดระยะเวลา 72 ปี 
ของกระทรวงอุตสาหกรรม เป็นเครื่องยืนยันที่ชัดเจน 
ถงึความมุง่มัน่ของผูบ้รหิารและข้าราชการทกุคน ในการ
ปฏิบัติหน้าที่อย่างเต็มความสามารถเพื่อส่งเสริมและ
พัฒนาภาคอุตสาหกรรมของไทย โดยเฉพาะกลุ่ม SMEs 
ซึ่งถือเป็นวาระแห่งชาติ ท่ีทุกภาคส่วนต้องมีบทบาท 
ในการสนับสนุนร่วมกัน
	 กระทรวงอตุสาหกรรม จงึได้จดังาน “Thailand 
Industry Expo 2014...มหกรรมซือ้ของไทย ใช้ของดี 
SMEs ยั่งยืน คืนความสุขให้ประชาชน” ระหว่างวันที่ 
26-31 สิงหาคม 2557 ณ อาคารชาเลนเจอร์ 1-3 
อิมแพ็ค เมืองทองธานี เพ่ือเป็นการฉลองการท�ำงาน 
ครบรอบ 72 ปีของกระทรวงอุตสาหกรรม และกระตุ้น
ภาคอตุสาหกรรม ช่วยเหลอื SMEs และวสิาหกจิชมุชนให้ 

เป็นที่ประจักษ์ด้านศักยภาพในวงกว้าง อันจะส่งผลต่อ
การสร้างความเชื่อมั่นให้กับภาคการลงทุนและการ
ด�ำเนนิธรุกจิในประเทศไทย โดยมพีลอากาศเอกประจนิ 
จัน่ตอง หวัหน้าฝ่ายเศรษฐกิจ คณะรกัษาความสงบแห่งชาต ิ
(คสช.) เป็นประธานเปิดงาน เมือ่วนัที ่26 สงิหาคม 2557 
ที่ผ่านมา 
	 การจัดงานในครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งของมาตรการ
กระตุ้นเศรษฐกิจ และคืนความสุขให้กับประชาชน โดย
เปิดโอกาสให้ผู้บริโภคได้มช่ีองทางในการเลือกซือ้สินค้า
อุปโภคบริโภคในราคาลดพิเศษ 20-80% จากบริษัท 
ชัน้น�ำมากกว่า 50 บรษิทั รวมถงึสนิค้าจากผูป้ระกอบการ 
SMEs และวิสาหกิจชุมชน หรือ OTOP อีกกว่า 1,500 
ราย รวมทั้ง สินค้าราคาพิเศษที่ได้รับการสนับสนุนจาก
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ อาทิ ซีพีเอฟ เบทาโกร น�้ำตาล
มิตรผล ไทยเบฟเวอเรจ บริษัท สหพัฒนพิบูล เอสซีจี 
บุญรอดบริวเวอรี่ ฯลฯ
	 ส�ำหรบักจิกรรมภายในงานประกอบไปด้วย 4 โซน 
คือ โซนนิทรรศการ โซนการสัมมนา โซนสถาบันการเงิน 
และโซนบันเทิง โดยที่ โซนนิทรรศการจัดขึ้นเพื่อ 
เผยแพร่องค์ความรู้ท่ีเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการ และ 
ประชาชนทัว่ไป แบ่งเป็น 4 โซนย่อย ได้แก่ (1) นทิรรศการ

ฉลอง 72 ปี กระทรวงอุตสาหกรรม 
สร้าง SMEs ไทยยั่งยืน

Thailand Industry Expo 2014
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เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และ
สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ภายใต้
แนวคิด “วิสาหกิจไทยพัฒนาบนแนวทางปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง” (2) นิทรรศการกระทรวง
อุตสาหกรรม ภายใต้แนวคิด “๖ รอบ แห่งการพัฒนา
ขับเคลื่อนสู ่ความก้าวหน้าอุตสาหกรรมไทย” (3) 
นิทรรศการ Thailand Industry Expo ภายใต้แนวคิด 
“ขับเคลื่อน ส่งเสริม และพัฒนาอุตสาหกรรมไทย
ก้าวหน้าสู่สากล”และ (4) นิทรรศการ World Class 
Entrepreneur ที่จัด ข้ึนเพ่ือแสดงศักยภาพของ
อุตสาหกรรมไทยและวสิาหกจิไทยทีโ่ดดเด่นในตลาดโลก
ส�ำหรับโซนการสัมมนาได้จัดข้ึนเพื่อให้ความรู ้แก่ 
ผู้ประกอบการ ครอบคลุมเนื้อหากว่า 90 หัวข้อ ซึ่งเป็น
ประโยชน์ต่อผู้ประกอบการทั้งอุตสาหกรรมขนาดใหญ ่
SMEs และวิสาหกิจชุมชน นอกจากน้ี ภายในงานยังมี
บริการคลินิกอุตสาหกรรม โดยผู้เช่ียวชาญเฉพาะด้าน
เพื่อให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำด้านการปรับปรุงประสิทธิภาพ
การผลิต การบริหารจัดการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และ

บรรจุภัณฑ์ รวมทั้งมีการจัดกิจกรรมฝึกอาชีพระยะส้ัน 
เพื่อจุดประกายอาชีพส�ำหรับผู้ที่สนใจเร่ิมต้นท�ำธุรกิจ 
อีกจ�ำนวน 21 หลักสูตรด้วยกัน
	 โซนในส่วนของสถาบนัการเงนิมสีถาบันการเงนิ 
เข ้าร ่วมให้บริการอย่างพร้อมเพรียงเช่นกัน อาท ิ
ธนาคารกรุงเทพ ธนาคารไทยพาณชิย์ ธนาคารกสิกรไทย 
ธนาคารกรุงไทย ฯลฯ ซ่ึงจะมาพร้อมแพ็คเกจการเงิน
ส�ำหรับผู้ประกอบการ SMEs 
	 โซนสดุท้ายเป็นโซนทีใ่ห้ความบนัเทงิจากศลิปิน
และนกัแสดงชือ่ดัง เพือ่เป็นส่วนหนึง่ของการคนืความสขุ 
ให้กับประชาชนที่มาร่วมงาน 
	 ผลการจัดงานระหว่างวันที่ 26–31 สิงหาคม 
2557 รวม 6 วัน มีผู้สนใจเข้าร่วมชมงาน 2 แสนคน 
ผู้จ�ำหน่ายสินค้าในงานสามารถจ�ำหน่ายสินค้าได้กว่า 
300 ล้านบาท ส่วนการสัมมนาทางวิชาการที่จัดขึ้น 
ระหว่างวนัที ่28–31 สงิหาคม 2557 จ�ำนวน 90 หลกัสตูร 
มีผู้สนใจเข้าร่วมประมาณ 6 พันคน 

	 ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา สังคมไทยเกิดการ
แตกแยกทางความคิดอย่างกว้างขวาง ท่ามกลางความ
ขัดแย้งในปัจจุบันที่แต่ละฝ่ายยังคงยึดมั่นในจุดยืนของ
ตนเอง สิง่ทีรั่ฐบาลตระหนกัและต้องการด�ำเนินการโดยเรว็ 
คือการสร้างบรรยากาศแห่งการปรองดอง คณะรักษา
ความสงบแห่งชาต ิ(คสช.) จงึได้ก�ำหนดจดังาน “มหกรรม
ปรองดองสมานฉันท์ คืนความสุขให้คนในชาติ” ใน 5 
จังหวัด ได ้แก ่  นครราชสีมา พิษณุโลก สระบุ รี 
นครศรีธรรมราช และกรุงเทพมหานคร

 “มหกรรมปรองดองสมานฉันท์ 
                   คืนความสุขให้คนในชาติ”

	 การจัดงานดังกล่าวเป็นการบูรณาการร่วมกับ
หน่วยงานทั้งภาครัฐ  เอกชน และประชาชนทุกภาคส่วน 
โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
ได้รับมอบหมายให้เข้าร่วมจัดกิจกรรมในพ้ืนที่จังหวัด
นครราชสีมา พิษณุโลก และกรุงเทพฯ รวมจ�ำนวน 3 ครั้ง 
	 คร้ังที ่1 จัดขึน้ระหว่างวนัที ่5-7 กรกฎาคม 2557 
ณ สนามกีฬาเฉลิมพระเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 
5 ธันวาคม 2550 อ�ำเภอเมืองนครราชสีมา จังหวัด
นครราชสีมา
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	 ครั้งที่ 2 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 8–10 กรกฎาคม 
2557 ณ สวนชมน่านเฉลิมพระเกียรติ อ�ำเภอเมือง 
จังหวัดพิษณุโลก
	 ครั้งที่ 3 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 22–27 กรกฎาคม 
2557 ณ ท้องสนามหลวง กรุงเทพมหานคร
	 กิจกรรมที่จัดในงานทั้ง 3 ครั้ง ประกอบด้วย 
นทิรรศการองค์ความรูด้้านอตุสาหกรรมสเีขียว กจิกรรม
นาททีองและลุน้รบัรางวลัพเิศษ การจ�ำหน่ายสนิค้าราคา
พิเศษจาก SMEs และวิสาหกิจชุมชนที่เป็นผู้ผลิตชั้นน�ำ  
การฝึกอาชีพระยะสั้น และคลินิกอุตสาหกรรม ทั้งนี้ 
การจัดกิจกรรมในแต่ละจังหวัด มีรายละเอียดดังนี้ 

“มหกรรมปรองดองสมานฉันท์ คืนความสุขให้คน 
ในชาติ” จังหวัดนครราชสีมา
	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยศูนย์ส่งเสริม
อตุสาหกรรม ภาคท่ี 6 ได้ร่วมกับ ส�ำนักงานอุตสาหกรรม
จงัหวดันครราชสมีา ส�ำนักงานอุตสาหกรรมพืน้ฐานและ
การเหมืองแร่จังหวัดนครราชสีมา และ BOI ภาคที่ 2 
จังหวัดนครราชสมีา ร่วมกนัจดันทิรรศการและโครงการ
ต่างๆ ของกระทรวงอุตสาหกรรม ได้แก่ โครงการ 
Thailand Food Valley โครงการพัฒนาอุตสาหกรรม
แฟช่ัน โครงการอตุสาหกรรมสเีขียว การจดัแสดงผลติภณัฑ์ 
ของกลุ่มสตรี 32 อ�ำเภอ โซนหน่วยงานกระทรวง
อุตสาหกรรม การแสดงแฟชั่นโชว์ และการจ�ำหน่าย
สนิค้าอปุโภคบรโิภค  จ�ำนวน 50 บธู  โดยมผีูป้ระกอบการ 
SMEs และวิสาหกิจชุมชนเข้าร่วมออกร้านจ�ำนวน 
28 กิจการ มียอดการจ�ำหน่ายสินค้า 3 วัน รวม 
8 แสนบาท

“มหกรรมปรองดองสมานฉันท์ คืนความสุขให้คน 
ในชาติ” จังหวัดพิษณุโลก
	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรม ภาคท่ี 2 ได้เข้าร่วมจัดนิทรรศการภายใต้
กระทรวงอุตสาหกรรม โดยการออกบูธเพื่อให้ค�ำปรึกษา
แนะน�ำด้านบรรจุภณัฑ์ และบริการเงินทุนหมนุเวยีน  รวมถงึ 
การจ�ำหน่วยสินค ้าอุปโภคบริโภคราคาพิเศษจาก 
โรงงานผู้ผลิตขนาดใหญ่ รวมถึงกลุ่ม SMEs และวิสาหกิจ
ชมุชน จ�ำนวน 48 บธู (42 ร้านค้า) สามารถจ�ำหน่ายสนิค้า
ได้ทั้งสิ้น 7 แสนบาท 

“มหกรรมปรองดองสมานฉันท์ คืนความสุขให้คน 
ในชาติ” กรุงเทพมหานคร
	 การจัดงานของกระทรวงอตุสาหกรรมอยูบ่รเิวณ
ตรงข้ามศาลฎีกา เลยไปจนถงึบรเิวณด้านหน้าวดัพระแก้ว 
โดยได้รับพื้นที่จัดแสดงจ�ำนวน 20 เต็นท์ แบ่งเป็น 
กิจกรรมต่างๆ ดังนี้ การฝึกอาชีพระยะสั้น รวมจ�ำนวน 
18 สตูร อาท ิการท�ำสเปรย์ปรบัอากาศและการท�ำโลชัน่กันยงุ 
การแกะสลกัสบู ่การท�ำยาหม่องน�ำ้และยาดมส้มโอมอื ฯลฯ 
โดยจัดฝึกอบรมวันละ 2 รอบ 3 หลักสูตร ตลอด 6 วัน 
มีผู้เข้ารับการฝึกอบรมทั้งสิ้น 690 คน 
	 กจิกรรมจ�ำหน่ายสนิค้าจากผูป้ระกอบการ SMEs 
และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาหารและเครื่องดื่ม ความงาม 
เครื่องหนัง เครื่องประดับ รวมทั้งสิ้น 30 ราย ตลอด 6 วัน 
สามารถจ�ำหน่ายสินค้าได้ทั้งสิ้น 4 ล้านบาท นอกจากนี้
ยงัมกีจิกรรมสินค้านาททีองเป็นการจ�ำหน่ายสินค้าราคาถกู 
เช่น น�้ำตาลทรายถุงละ 1 บาท ผงปรุงรส ราคา 20 บาท 
เป็นต้น  รวมถึงการแจกฟรีผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภค เช่น 
ขนมเยลลี่ ตลับยา เสื้อโปโล ถุงผ้า สบู่ ฯลฯ
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โครงการ 1 ต�ำบล 1 ผลิตภัณฑ์

	 โครงการหนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (One Tambon 
One Product : OTOP) ด�ำเนินการมาตั้งแต่ปี 2544 จนถึง
ปัจจุบัน กระทรวงอุตสาหกรรมถือเป็นฟันเฟืองส�ำคัญในการ 
ขับเคลื่อนโครงการดังกล่าว โดยส่งเสริมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้
เข้ามามบีทบาทในการพฒันาเศรษฐกจิของประเทศ ด้วยการผลติ
หรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นให้กลายเป็นสินค้าที่มี
คุณภาพ มีจุดเด่นทางวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 
สามารถพฒันาการผลติต่อยอดได้ในเชงิพาณชิย์ นอกจากก่อให้เกดิ
การสร้างงาน สร้างรายได้ภายในชุมชน ยกระดับฐานะความ 
เป็นอยู่ของผู ้คนในชุมชนให้ดีข้ึน ยังเป็นกลไกหนึ่งที่ท�ำให้
เศรษฐกจิโดยภาพรวมของประเทศมีการเจรญิเตบิโตอย่างมัน่คง 
	 ในปี 2557 ส�ำนกัพัฒนาอตุสาหกรรมชมุชน กรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ได้รับงบประมาณจาก 
คณะกรรมการอ�ำนวยการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ  
(กอ.นตผ.) จ�ำนวน 117,650,000 บาท จึงได้ด�ำเนินโครงการที่
มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์โอทอป 3 กลุ่มหลัก ประกอบด้วย 
กลุม่ผ้าและเครือ่งแต่งกาย กลุม่ของใช้ ของตกแต่งและของทีร่ะลกึ  
รวมทั้งกลุ่มอาหารและเครื่องด่ืม โดยยึดหลัก 3P เป็นหัวใจ 
ในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์โอทอปแบบองค์รวม ดังนี้ 
	 1. People คือ การพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชน ด้วยการให้องค์ความรู้ การจัดท�ำคู่มือด้านการบริหาร
จัดการเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็นผู้ประกอบการมืออาชีพ
	 2. Product คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความ
ต้องการของตลาดอย่างแท้จริง ครอบคลุมถึงการออกแบบ การ
ยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน สามารถจ�ำหน่ายใน
ตลาดทัง้ภายในและต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุม่ประเทศสมาชกิ
อาเซยีน เพือ่รองรบัการก้าวสูป่ระชาคมอาเซยีนในปลายปี 2558
	 3. Process คือ การพัฒนากระบวนการผลิตให้มี
ประสิทธภิาพ ภายใต้ต้นทนุทีต่�ำ่ทีส่ดุ โดยมกีารน�ำเครือ่งทุน่แรง
มาช่วยสนับสนุนการเพิ่มประสิทธิผล โดยยังคงรักษาคุณค่า 
ทางวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นไว้เช่นเดิม อาทิ 

การใช้เครือ่งสาวไหม สามารถผลติเส้นไหมทีมี่คณุภาพและปรมิาณ
ที่มากกว่าการสาวไหมด้วยมือ นอกจากนี้ กระบวนการผลิต 
ยังต้องค�ำนึงถึงสิ่งแวดล้อม (Green OTOP) อาทิ การสร้าง 
บ่อบ�ำบัดน�้ำทิ้งในอุตสาหกรรมฟอกย้อมสีแบบการดูดซับสาร
ปนเป้ือน เพือ่เผยแพร่ให้กลุม่วิสาหกิจชุมชนท่ีมีกระบวนการฟอก
ย้อมสี ได้น�ำไปใช้ในการบ�ำบัดน�้ำทิ้งก่อนปล่อยลงสู่แหล่งน�้ำ
ธรรมชาติต่อไป  
	 ท้ังน้ี ในการด�ำเนินโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์โอทอป
ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม มีเป้าประสงค์เพื่อต่อยอดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไปสู่เชิง
พาณิชย์ รวมทั้งสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Added) สู่การแข่งขัน
ในระดับสากล โดยผลิตภัณฑ์โอทอปนั้นต้องมีคุณลักษณะเด่น 
3 ประการ ที่เรียกว่า IQS ได้แก่
	 I หมายถึง Innovation การผลิตสินค้าโอทอปต้องมี 
นวัตกรรม อาทิ การพัฒนาผ้าใยกัญชงให้นุ่มขึ้น การพัฒนา 
ผ้าไหม ผ้าฝ้ายสะท้อนน�ำ้ การน�ำโปรตนีไหมท่ีได้จากกระบวนการ
ลอกกาวเส้นไหมมาผลติเป็นผลติภณัฑ์ความงาม เช่น สบูก่าวไหม 
รังไหมขัดหน้า ทุกโครงการล้วนเกิดจากการน�ำงานวิจัย 
มาใช้ให้เกิดประโยชน์ในเชิงอุตสาหกรรม 
	 Q หมายถึง Quality การผลิตสินค้าโอทอปต้องมี
คณุภาพ ตัง้แต่การเลอืกวตัถดุบิทีม่คีณุภาพ ซึง่จะเชือ่มโยงและ
บูรณาการคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ตลอดสายโซ่อุปทานตั้งแต่
ต้นน�้ำ กลางน�้ำ และปลายน�้ำ
	 S หมายถึง Standard การผลิตสินค้าโอทอปต้องมี
มาตรฐานเป็นที่ยอมรับของตลาด นอกเหนือจากมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ยังมุ่งให้องค์ความรู้แก่ผู้ประกอบการ
ในการพัฒนาคุณภาพสินค้าให้ได้มาตรฐานส่งออกจากองค์กร 
ที่ได้รับการยอมรับของโลก เช่น ISO ซึ่งเป็นมาตรฐานระหว่าง
ประเทศ AATCC และ ASTM ของประเทศอเมริกา JIS  
ของประเทศญี่ปุ่น เพ่ือสร้างความเช่ือม่ันให้กับผู้ซื้อในตลาด 
ต่างประเทศ
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	 หนึ่งในโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์โอทอปที่มีความ 
โดดเด่น ภายใต้งบประมาณสนับสนุนของ กอ.นตผ. ได้แก่ 
โครงการพัฒนารูปแบบและการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ 
โอทอป ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย พื้นที่ภาคเหนือและ
ภาคกลาง ซึง่เปิดรบัผูป้ระกอบการและท�ำการคดัเลือก 49 กจิการ 
จากเขตพื้นที่ภาคเหนือและภาคกลาง โดยมีเครือข่ายสมาชิก
เข้าร่วมโครงการทัง้ส้ิน 120 ราย โดยผู้ประกอบการได้เข้าร่วม
กิจกรรมของโครงการที่หลากหลาย ภายใต้การดูแลของ 
นกัออกแบบทีม่ชีือ่เสยีงทัง้ในวงการศึกษาและแฟชัน่ อาท ิการ
อบรมสมัมนาความรูเ้พือ่ปรบัระดบัพืน้ฐานด้านการออกแบบ 
การใช้สี วัสดุ แนวโน้มแฟชั่นและการสร้างแบรนด์ การรับค�ำ
ปรกึษาเชงิลึกรายเดีย่ว เป็นต้น ส่งผลให้เกดิการออกแบบและ
พัฒนาสินค้าคอลเลคชั่นใหม่มากกว่า 300 รายการ ทั้งยังได้

รวบรวมเป็นแคตตาล็อก เพื่อสร้างโอกาสในการเพิ่มช่องทาง 
การตลาดในระดับสากล ตลอดจนเป็นแรงบันดาลใจแก่ 
ผู้ประกอบการโอทอปรุ่นต่อไป
	 นอกจากนี้ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมยังสนับสนุนให้ 
ผูป้ระกอบการโอทอปน�ำผลติภณัฑ์ทีไ่ด้รบัการพัฒนาไปทดสอบ
ตลาดทั้งในประเทศ และต่างประเทศ ซึ่งในปี 2557 ได้จัดงาน 
OTOP CITY 2014 ระหว่างวันท่ี 16-24 ธันวาคม 2557 ณ 
อาคารชาเลนเจอร์ 2 ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุม 
อมิแพค เมืองทองธานี ภายในงานนอกจากจะจดัแสดงผลติภณัฑ์
ใหม่ที่ได้รับการพัฒนาข้ึนมาตลอดระยะเวลา 1 ปี ยังมีการจัด
นิทรรศการ OTOP IQS : มิติใหม่โอทอปไทย “คืนความสุข 
ให้ประชาชน เพื่อเผยแพร่และประชาสัมพันธ์โครงการต่างๆ  
ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาโอทอปของกระทรวงอุตสาหกรรม

โครงการพฒันาผลติภณัฑ์โอทอป ภายใต้งบประมาณคณะกรรมการอ�ำนวยการหนึง่ต�ำบล หนึง่ผลติภณัฑ์แห่งชาต ิ(กอ.นตผ.)

ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประเภทผ้า
และเครื่องแต่งกาย ก้าวสู่สากล 
- โครงการพัฒนารูปแบบและการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ OTOP ประเภทผ้า

และเครื่องแต่งกาย
- โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายด้วย

นวัตกรรม
- โครงการพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าและเคร่ืองแต่งกาย OTOP 

ตลอดกระบวนการผลิตและทดสอบตลาด

หน่วยงาน

หน่วยงาน

หน่วยงาน

ผลผลิต

ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน

กองพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา 1

ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน

200 ผลิตภัณฑ์

75 ผลิตภัณฑ์

150 ผลิตภัณฑ์

โครงการคู ่มือ เสริมสร ้างคุณภาพและมาตรฐานสินค ้าหนึ่ งต�ำบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย

ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน 800 ราย / 150 ผลิตภัณฑ์

โครงการพัฒนาการผลิตเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของกลุ่มประเภทผ้าและ
เครื่องแต่งกาย (Green OTOP)

ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน 420 ราย 100 บ่อ

โครงการจัดท�ำเครื่องทุ่นแรงเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต OTOP ประเภท
ผ้าและเครื่องแต่งกาย

ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 5 
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 7

17 ต้นแบบ ๆ ละ 2 เครื่อง

รวม 34 เครื่อง

โครงการพัฒนาและรวมกลุ ่มผู ้ประกอบการผลิตภัณฑ ์หนึ่ งต�ำบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ์ (Cluster OTOP) ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย

ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน 1 เครือข่าย / 30 ราย

ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึก ผลผลิต

โครงการพฒันาผลติภัณฑ์ OTOP ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของทีร่ะลึก ส�ำนักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน 80 รูปแบบ/160 ชิ้นงาน

ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม ผลผลิต

โครงการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันและยกระดับคุณภาพสินค้า
หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม

กองพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา 2 50 กลุ่ม
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	 บริษทั ท ีเค การ์เม้น (แม่สอด) จ�ำกดั ก่อตัง้ขึน้เมือ่ปี 2523 
จากรุน่คณุพ่อคณุแม่ทีเ่ริม่ต้นจากจกัรเยบ็ผ้าเพยีง 5 ตวั ขยายธรุกจิ
จนในปัจจุบันมีจักรเย็บผ้าหลายพันตัว พร้อมพนักงานกว่า 2,000 
คน เพ่ือผลิตสินค้าเสื้อผ้าส�ำเร็จรูป เส้ือผ้าบุรุษ เส้ือผ้าสตรี และ
เสื้อผ้าเด็ก ยี่ห้อ AIIZ, Camel Active, Pacific Union ฯลฯ  
	 จากรุน่คณุพ่อคณุแม่ทีด่�ำเนนิธรุกจิจนประสบความส�ำเรจ็ 
สบืเนือ่งมาถงึรุน่ลกู คณุเพยีงเพชร  จตรุเจรญิคณุ ผูช่้วยกรรมการ 
ผู้จัดการ บริษัท ที เค การ์เม้น (แม่สอด) จ�ำกัด จึงต้องพัฒนางาน
ต่อเนื่อง เพ่ือให้ธุรกิจเจริญก้าวหน้าและประสบความส�ำเร็จยิ่งขึ้น 
โดยชูจุดเด่นในเรื่อง One Stop Service เพิ่มความสะดวกรวดเร็ว
ให้กบัลกูค้าท่ีมาใช้บรกิาร เพยีงแค่ลกูค้าเดินเข้ามาและบอกถงึความ
ต้องการ ไม่ว่าจะท�ำแพทเทร์ิน ตดั เยบ็ ปัก แพค็ กส็ามารถท�ำได้ครบ 
และจบได้ภายในโรงงาน 
	 การพัฒนาไม่หยุดอยู่เพียงแค่น้ัน ด้วยค�ำนึงถึงการเพิ่ม
ประสิทธภิาพการผลติ จงึสนใจเข้าร่วม “โครงการเพิม่ประสทิธภิาพ
การผลิตในอุตสาหกรรมแฟชั่น สาขาอุตสาหกรรมสิ่งทอและ
เครือ่งนุ่งห่ม” ของกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ประกอบกบัในช่วงนัน้
การท�ำงานในแผนกเย็บเริ่มมีปัญหาในเร่ืองการผลิต งานไม่ได้ตาม
เป้าหมาย ท�ำให้ส่งสินค้าล่าช้า รวมถึงปัญหาเรื่องคุณภาพงาน  
บริษัทจึงต้องเร่งปรับปรุงประสิทธิภาพงานเย็บ เพื่อให้สามารถ
ท�ำการผลิตได้ทันตามความต้องการของลูกค้า โดยไม่เพิ่มต้นทุน 
	 หลังจากมีผู้เชี่ยวชาญเข้ามาให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำในเร่ือง
การบรหิารจดัการด้านการเยบ็ การจัดท�ำ ISQ (In Station Quality) 
การตรวจคณุภาพด้วยตนเองตัง้แต่ทีจั่กรของพนกังานเยบ็แต่ละคน 
ท�ำการเปรียบเทียบข้อดี ข้อเสีย ทั้งในเรื่องเวลา ความคุ้มค่า 
และความปลอดภัย ท�ำให้ผลผลิตเพิ่มขึ้น 11.44% ลดงานค้าง 
ในสายผลิตได้ถึง 90%  ท�ำให้สร้างความพึงพอใจได้เป็นอย่างมาก 
	 แม้ผลก�ำไรจะเป็นเป้าหมายส�ำคัญของธุรกิจที่ไม่อาจ
ปฏิเสธได้ แต่คุณเพียงเพชร ยังต้องเดินหน้าพัฒนาคุณภาพสินค้า
เพื่อตอบโจทย์ลูกค้าอยู่เสมอ แม้จะยังต้องเผชิญกับปัจจัยในเรื่อง
ค่าแรงและสภาพเศรษฐกจิในปัจจบุนัก็ตาม  บรษิทักม็แีนวความคิด
ว่าอยากจะปรับลดราคาให้กับลูกค้าลงบ้าง แต่ในขณะเดียวกัน
บริษัทก็ต้องยังสามารถด�ำเนินธุรกิจอยู่ได้โดยไม่ขาดทุน  

คุณเพียงเพชร จตุรเจริญคุณ 
บริษัท ที เค การ์เม้น (แม่สอด) จ�ำกัด
403-403/1 ม.3 ต.แม่ดาว อ.แม่สอด จ.ตาก 63110
โทร. 055 542 879-80 

จากรุ่นสู่รุ่น 

ที เค การ์เม้น 
(แม่สอด) 
ชูจุดเด่น One Stop Service รองรับลูกค้า  

วินสิตา...
กระเป๋าจักรยานฝีมือคนไทย 
ตอบโจทย์ ตรงใจ นักปั่นจักรยาน 
	 จากธุรกิจที่เริ่มต้นจากศูนย์ แต่ด้วยจุดเด่นของ
สินค้าที่สามารถตอบโจทย์นักปั่นจักรยานได้เป็นอย่างด ี
ทัง้ในเรือ่งของฟังก์ชัน่การใช้งาน คณุภาพ และราคาทีเ่หมาะสม 
ท�ำให้บริษัท วินสิตา จ�ำกัด ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายกระเป๋า
จกัรยานรายแรกในไทยมาต้ังแต่ปี 2530 สามารถครองแชมป์
อยู่ในตลาดจักรยานของไทยได้อย่างยาวนาน 
	 แม้ธุรกิจจะเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่หลังจากท่ีมี
การประกาศขึน้ค่าแรงขัน้ต�ำ่ 300 บาท/วนั ท�ำให้ต้นทนุการ
ผลิตสูงขึน้ ก่อให้เกิดปัญหาในกระบวนการผลิต คณุอศิราภา 
สงิหเสน ีผูจ้ดัการฝ่ายส่งออกและการตลาด บรษิทั วนิสิตา 
จ�ำกัด จึงได้สนใจเข้าร่วม “โครงการบริหารการผลิต 
เพือ่ลดต้นทนุ” ของกรมส่งเสริมอตุสาหกรรม เพือ่น�ำความรู้ 
ไปแก้ไขและปรับปรุงกระบวนการผลิต 
	 หลังจากได้เข้าร่วมโครงการ ได้น�ำความรู้ที่ได้รับ
มาปรับใช ้ ทั้งในเรื่องการจับเวลาการท�ำงานเพ่ือวัด
ประสิทธิภาพการท�ำงานของพนักงาน รวมถึงการพัฒนา
ทักษะการท�ำงานเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการท�ำงานของ
พนกังาน และได้เปลีย่นระบบการบรหิารงานค่าจ้างรายเดือน 
และค่าจ้างรายวัน จากการท�ำงาน 8 ชม./วัน และมีค่า 
ล่วงเวลาคิดเป็นชั่วโมง เป็นการเพิ่มงานเหมาให้ท�ำในช่วง
เวลาพัก และช่วงเวลาเย็นหลังเลิกงาน โดยเพิ่มงานเหมา 
เป็นงานพเิศษให้กบัพนกังานแทนการจ่ายค่าล่วงเวลา  ท�ำให้
พนกังานสามารถผลิตงานได้เกนิเป้าหมายทีก่�ำหนดไว้ สร้าง
ความพึงพอใจให้แก่ทั้งนายจ้างและพนักงาน 
	 ปัจจุบัน “วินสิตา” เดินหน้าพัฒนาแบรนด์ เพื่อ
ตอบโจทย์นักปั่นจักรยานและร้านจักรยาน พร้อมส่งเสริม
ด้านการขายและการตลาด เพราะถึงแม้จะเป็นผู ้ผลิต
กระเป๋าจักรยานรายแรกในไทย แต่เนื่องจากตลาดจักรยาน
เตบิโตขึน้ มจี�ำนวนคูแ่ข่งเพิม่มากขึน้ โดยเฉพาะจากจนีและ
แบรนด์ต่างประเทศ จึงต้องให้ความส�ำคัญ ขณะเดียวกัน 
ก็ไม่ทิ้งในเรื่องของการพัฒนาคุณภาพของสินค้า นอกจากนี้
ยังมองหาตัวแทนผู้จ�ำหน่ายสินค้าเพื่อขยายตลาดรับ AEC 
ทั้งที่เวียดนาม ฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย อีกด้วย 

คุณอิศราภา สิงหเสนี
บริษัท วินสิตา จ�ำกัด
39/11-12 ถ.รามค�ำแหง แขวง/เขตมีนบุรี  
กรุงเทพฯ 10510
โทร. 0 2540 8080 
โทรสาร 0 2540 8083
เว็บไซต์ www.vincita.co.th

Success
Cases 
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	 จากการเปิดคลินิกจิวเวลรี่เล็กๆ เติบโตจนกลายเป็นธุรกิจผู้ผลิต
อัญมณีเพื่อการส่งออกที่มีช่ือเสียงและได้รับการยอมรับในคุณภาพของ
สนิค้า บ่งบอกถงึความส�ำเรจ็ท่ีผ่านมาของคณุสพุร  รตันสนเท่ห์กลุ  ผูก่้อตัง้ 
บริษัท พรอสเพอร์  อินเตอร์เนชั่นแนล จ�ำกัด ที่ต้องใช้ทั้งประสบการณ์
และการเรียนรู้ต่างๆ มากมายกว่าจะมายืนตรงจุดนี้
	 ก่อนหน้านี้บริษัท เคยประสบปัญหาทั้งเรื่องของการผลิตสินค้า
ไม่ทัน  และคุณภาพของสินค้าจากการชุบโรเดียมแบบปากกาที่ไม่สามารถ
ท�ำให้บริเวณที่ชุบมีความเงางามได้ ส่งผลให้ลูกค้าต้องขอคืนสินค้าทั้งหมด 
เกิดความเสียหายอย่างมาก  จากปัญหาดังกล่าว คุณสุพร  รัตนสนเท่ห์กุล  
จงึเข้าร่วมโครงการ “การเพิม่ประสิทธภิาพการผลติในอตุสาหกรรมแฟชัน่ 
สาขาอตุสาหกรรมอญัมณแีละเครือ่งประดบั” กับกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
เพื่อเพิ่มพูนความรู้เกี่ยวกับการจัดการด้านการผลิต
	 ในการเข้าร่วมอบรม ทางกรมฯ ได้ส่งผู้เชี่ยวชาญมาช่วยดูระบบ
การผลิตของบริษัท โดยให้ความรู้แก่พนักงานถึงคุณสมบัติของเคมีที่มีต่อ
ชิ้นวัสดุ การปรับกระบวนการด้านเวลา กระแสไฟฟ้า และเคมี ให้มีความ
สม�่ำเสมอมากย่ิงขึ้น ท�ำให้ลดงานซ่อมจากการคืนสินค้าจากเดิมอัตรา 
ร้อยละ 50 ลดลงเหลอืร้อยละ 20 และสามารถลดต้นทนุค่าแรงจ้างงานซ่อม 
จากเดิม 2,000 วงต่อเดือน ลดลงเหลือ 100 วงต่อเดือน  นับเป็นผลส�ำเร็จ
ที่เกิดขึ้นอย่างดี  
	 ปัจจบุนัคณุสพุร ยงัคงมุง่มัน่พฒันาผลงานให้มคุีณภาพมากย่ิงขึน้
เพื่อเตรียมก้าวสู่เวทีการแข่งขันในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  หรือ AEC  
โดยการสร้างแบรนด์ของตัวเองเพื่อรองรับตลาดอาเซียน  รวมถึงการสร้าง
เว็บไซต์ของบริษัทเพ่ือให้เป็นที่รู้จักของลูกค้าอย่างกว้างขวาง   ซึ่งขณะนี้
บริษัทก�ำลังอยู่ระหว่างการศึกษาหาข้อมูล เพื่อเตรียมความพร้อมในการ
ด�ำเนินการดังกล่าว
	 นับเป็นอีกหนึ่งความพยายามของคุณสุพร ที่ไม่หยุดนิ่งกับการ
พัฒนาคุณภาพอัญมณีไทยไปสู่ตลาดประเทศเพื่อนบ้าน	

คุณสุพร  รัตนสนเท่ห์กุล   
บริษัท พรอสเพอร์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ�ำกัด 
286 ถ.สุรวงศ์ แขวงสี่พระยา เขตบางรัก กรุงเทพฯ 10500
โทร. 0 2727 0435-8

เพิ่มผลิตภาพ อัญมณีไทย 
เตรียมสยายปีกสู่ AEC

	 จากอาชพีพยาบาลสาวหันมาจบัธรุกจิกระเป๋าหนงัด้วย
ความรักความชอบที่เป็นก�ำลังใจให้เดินหน้าต่อ ท�ำงานที่รักอย่าง
ไม่ย่อท้อต่ออุปสรรคที่หมั่นแวะเวียนเข้ามา จนท�ำให้เกิดความ
แขง็แกร่ง สร้างงาน สร้างรายได้ น�ำเงนิตราจากต่างชาตเิข้ากระเป๋า
คนไทยได้อย่างภาคภูมิใจ
 	 คุณงามนิจ วิจัยธรรม เจ้าของบริษัท เซ็พเอิด จ�ำกัด 
ผู้ประกอบธุรกิจผลิตสินค้าเครื่องหนังสัตว์แท้และเทียมส่งออก
ตลาดญี่ปุ่น และยุโรป เล่าว่าหลังจากลาออกจากอาชีพพยาบาล 
ก็ได้เดินหน้าศึกษาหาความรู้เก่ียวกับการผลิตกระเป๋าหนังโดย
ตัดสินใจเข้ารับค�ำแนะน�ำจากกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเพราะ 
เชื่อมั่นในชื่อเสียง และคาดหวังว่าจะได้รับความรู้จากกรมฯ ซึ่งก็
เป็นไปตามคาด คณุงามนจิ ได้ฝึกอบรมการท�ำกระเป๋าได้อย่างครบ
กระบวนการผลิต สามารถผลิตกระเป๋าออกมาใช้เองได้ใน
ครอบครัว จนกระทั่งวันหน่ึงมีคนสนใจกระเป๋าที่ท�ำ  จึงสั่งผลิต
จ�ำนวน 200 ใบ ด้วยแรงงานเพียงคนเดียวนั่งท�ำจนเสร็จใช้เวลา
กว่า 1 เดือนเต็ม แต่เมื่อหักลบต้นทุนแล้ว มีก�ำไรเหลือเพียง 500 
บาทเท่านั้น จึงเป็นที่มาที่ท�ำให้ต้องกลับไปศึกษาเกี่ยวกับขั้นตอน
การผลิตอย่างเป็นระบบมากยิ่งขึ้น โดยได้รับการสนับสนุนจาก 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมในการช่วยเหลือเพ่ือเรียนรู้วิธีค�ำนวณ
ก�ำลังการผลิต ค�ำนวณความสูญเสีย ค่าแรง ค่าวัตถุดิบ ตลอดจน
ระบบการจัดการบริหาร  
	 ณ วันนี้ “เซ็พเอิด” มิใช่เพียงผู ้ผลิตกระเป๋าหนังที่
สามารถสร้างก�ำไรให้คณุงามนจิอยูร่อดได้เท่านัน้ แต่ยงัมกีารสร้าง
งานให้กับพนักงานอีกกว่า 100 ชีวิตให้มีรายได้ ตลอดจนส่งออก
สินค้ากระเป๋าหนังจนสร้างชื่อเสียง และน�ำเงินตราจากต่างชาต ิ
เข้าประเทศไทยได้อย่างประสบความส�ำเร็จ 
	 “ตลอด 26 ปี ที่ผ่านมาเรามีความตั้งใจ หมั่นศึกษาหา
ข้อมลูเสมอ และการได้ร่วมออกบธูศกึษาดงูานร่วมกบักรมส่งเสรมิ
อุตสาหกรรม ก็เป็นอีกหนึ่งช่องทางที่ท�ำให้เราได้เห็นตลาด ได้พบ
เจอลูกค้าจากประเทศนั้นๆ ก่อเกิดเป็นออร์เดอร์ในการจ้างผลิต 
ประกอบกับการใส่ใจในทุกช้ินงานการผลิต ความประณีตในการ
ผลิตและดีไซน์ที่ทันสมัย ส่ิงเหล่าน้ีช่วยให้เราประสบความส�ำเร็จ 
แม้แต่ในช่วงเศรษฐกิจตกต�่ำ ไม่ว่าจะพิษต้มย�ำกุ ้ง หรือพิษ
แฮมเบอร์เกอร์เราก็ผ่านมาได้ด้วยดี”  

คุณงามนิจ วิจัยธรรม
บริษัท เซ็พเอิด จ�ำกัด 
27/107 ซ.กาญจนาภิเษก 005/1 ถ.กาญจนาภิเษก
แขวงหลักสอง เขตบางแค กรุงเทพฯ 10160
โทร. 08 1845 5368
เว็บไซต์ www.shepherd.co.th

“เซ็พเอิด” 
ส่งออกกระเป๋าหนัง ฝีมือคนไทย 
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	 หลายคนคงปฏิเสธไม่ได้ว่า อาหารกระป๋องเป็นของคู่บ้าน 
ติดครัวมาทุกยุค ทุกสมัย เฉกเช่นเดียวกับ ธุรกิจผักกาดดองกระป๋อง 
ตรานกพิราบ ที่อยู่คู่ครัวไทยมาแล้วกว่า 6 ทศวรรษ  
	 ย้อนกลับไปเมื่อปี พ.ศ.2493 ธุรกิจนี้เริ่มจาก คุณแก้ว 
รัชตสวรรค์ ที่สังเกตว่ายุคนั้นคนนิยมบริโภคผักกาดดอง จึงเกิดไอเดีย
น�ำผักกาดดองมาบรรจกุระป๋องให้ดสูวยงามขึน้ โดยร่วมกบัเพือ่นอีก 3 คน 
ก่อตั้งธุรกิจแบบกงสี และในปี พ.ศ.2501 ธุรกิจเริ่มเติบโตขึ้น จึงเปลี่ยน
เป็นรูปแบบบริษัทใช้ชื่อว่า “สันติภาพ 1958” และเพิ่มฐานการผลิต 
มาตามล�ำดับ               
	 จากนั้นไม่นาน ทายาทรุ่นที่สองได้เข้ามาช่วยสืบทอดคือ 
คณุวสิทุธิ ์ รชัตสวรรค์  Executive Director บรษิทั สันตภิาพ (ฮ่ัวเพ้ง 1958) 
จ�ำกัด ซึ่งเป็นการก้าวเข้ามาของทายาทรุ่นที่ 2 ก็ยิ่งเพิ่มศักยภาพธุรกิจ
ของครอบครัวมากขึ้น เริ่มตั้งแต่การจัดระบบการด�ำเนินงานใหม่ให้มี
มาตรฐาน ดงึมอือาชพีเข้ามาร่วมบรหิาร ทีเ่ด่นชดัคอืการแบ่งตราสนิค้า
ให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น “ตอนน้ีบริษัทได้แยกไลน์ของแบรนด์
ชัดเจนยิ่งขึ้น อย่าง PIGEON ก็เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ขึ้น ส่วนผักกาด
กระป๋องตรานกพิราบ ก็เป็นกลุ่มลูกค้าอายุ 30-40 ปีข้ึนไป หรือ 
JFOODS อาหารเจกระป๋องก็เป็นคนรุ่นเก่าไปเลย”  
	 แต่ทว่า หลังจากด�ำเนินธุรกิจมาอย่างยาวนาน ทางบริษัท 
กย็งัคงประสบปัญหาหลายด้าน อาท ิเรือ่งคณุภาพทีไ่ม่สม�ำ่เสมอ  ต้นทุน
การผลิตไม่คงที่ 
	 คุณวิสุทธิ์จึงตัดสินใจเข้าร่วมโครงการพัฒนาผู้ประกอบการ
เพื่อเพิ่มผลิตภาพอย่างมีนวัตกรรม (EDIPP) และโครงการพัฒนา
อตุสาหกรรมการผลติเพือ่ยกระดบัความสามารถการแข่งขนั (MDICP) 
ทีเ่น้นให้ความรู ้ค�ำแนะน�ำเชงิลกึ ตลอดจนการให้ค�ำปรกึษาแบบโค้ชชิง่ 
(Coaching) จากทีมที่ปรึกษาที่มีความช�ำนาญเฉพาะทาง เมื่อเห็นว่า
ความรู ้ในการอบรมสามารถน�ำไปใช้ได้ผลจริง จึงได้เข้าร่วมอีก 2 
โครงการ คือ โครงการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ (NPD) และโครงการเพิม่
ประสิทธิภาพการบริหารต้นทุน (CORE)
	 “ผมว่าที่ปรึกษาเขาเก่ง อย่างโครงการ MDICP เขาใช้ความรู้
ด ้านสถิติมาช่วยเราวิเคราะห์ปัญหาด้านคุณภาพ และปรับปรุง
กระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น”  
	 นอกจากนี้บริษัทยังเตรียมพร้อมเข้าสู ่ AEC ด้วยการเข้า
โครงการบริหารงานขายเชิงรุกอย่างมืออาชีพเพื่อเข้าสู่ AEC ท�ำให้
บรษิทัมคีวามเข้าใจ และมมีมุมองในการก�ำหนดกลยทุธ์ทีช่ดัเจน เพือ่มุง่สู่ 
การเป็นผู้น�ำในตลาด AEC  ที่จะมาถึงในไม่ช้านี้
 	 จากการเข้าร่วมอบรมโครงการต่างๆ ท�ำให้บรษิทัฯ ได้มมุมอง
ใหม่ๆ ที่น�ำไปต่อยอดธุรกิจได้เป็นอย่างดี ปัจจุบันทางบริษัทเตรียม
พัฒนาสินค้า รุกสู่ความเป็น Ready to Eat มากขึ้น ให้สอดคล้องกับ 
วิถีชีวิตของคนยุคใหม่อีกด้วย  

คุณวิสุทธิ์ รัชตสวรรค์
บริษัท สันติภาพ (ฮั่วเพ้ง 1958) จ�ำกัด
37 หมู ่1 ซ.สขุสวสัดิ ์43 ถ.สขุสวัสดิ ์ต.บางคร ุอ.พระประแดง จ.สมทุรปราการ 
10130 โทร. 0 2819 3111  โทรสาร. 0 2819 3422 
เว็บไซต์ www.peacecanning.com 

ธุรกิจผักกาดดองกระป๋อง

ตรานกพิราบ 
ยิ่งรู้ลึก รู้จริง คือ สิ่งส�ำคัญ...

	 หลงัจากวกิฤตเิศรษฐกจิฟองสบูแ่ตกเมือ่ปี 2540 ท�ำให้ 
คุณไกรสิทธิ์ ฟูสุวรรณ ต้องหยุดบทบาทของการเป็นกราฟิก
ดไีซเนอร์โฆษณา และผนัตวัเองมาจบัธรุกจิกาแฟ โดยทุม่เทเวลา 
2 ปี เพือ่ศกึษาธรุกจิกาแฟอย่างจรงิจงั จนสามารถพัฒนาสู่ธรุกจิ
กาแฟวาวี กาแฟที่ได้รับการกล่าวขานว่ามีรสชาติที่ดีที่สุด 
แห่งหนึง่ของไทย ซึง่เป็นผลผลติจากสถานทีดลองเกษตรทีส่งูวาวี 
บนยอดดอยวาวี จ.เชียงราย
	 จากปี 2543 ท่ีได้เริ่มก่อตั้งบริษัท กาแฟวาวี จ�ำกัด 
กาแฟวาวีค่อยๆ เติบโตและประสบความส�ำเร็จ โดยได้รับการ
ตอบรบัทีด่จีากลกูค้า ด้วยความใส่ใจในคณุภาพของกาแฟ ตัง้แต่
การปลูก การเก็บเกี่ยว มาจนถึงการแปรรูป รวมทั้งการบริการ
ภายในร้านกาแฟทีถ่กูออกแบบไว้เพือ่รองรับกลุม่ลกูค้าทีม่คีวาม
หลากหลายในบรรยากาศสบายๆ เหมอืนวนัพกัผ่อน เพือ่ให้ลกูค้า
ที่มาใช้บริการได้ผ่อนคลาย และสัมผัสกับรสชาติท่ีดีของกาแฟ 
ในระดับราคาท่ีเหมาะสม ท�ำให้ปัจจบุนักาแฟวาวมีีสาขาทัง้หมด 
27 สาขาทั่วประเทศ  
	 แม้จะประสบความส�ำเร็จ แต่ต้องไม่หยุดพัฒนา 
นอกจากจะต้องรักษาฐานลูกค้าในประเทศและรักษาคุณภาพ
สินค้าให้ได้มาตรฐานโลกแล้ว ยังเตรียมขยายตลาดกาแฟวาว ี
ไปสู่ต่างประเทศ โดยเริม่จากประเทศในแถบอาเซยีน เพือ่เป็นการ 
เปิดตลาด AEC รวมถงึพฒันาบคุลากรให้ได้มาตรฐาน จงึได้เข้าร่วม 
“โครงการพัฒนาสถานประกอบการเป้าหมายเพื่อเข้าสู ่
ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน” ของกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ท�ำให้ 
ได้เรยีนรู้ในเร่ืองการพฒันาบคุลากรว่าจะต้องมกีารเตรยีมตวัและ
พัฒนาตนเองอย่างไร รวมถึงมีการจัดท�ำคู่มือการสอน ซึ่งต่าง 
จากเดิมที่เป็นการพัฒนากันเองหรืออาศัยประสบการณ์ในการ
ถ่ายทอด ท�ำให้แนวทางการพัฒนาการเรียนรู้เป็นระบบมากขึ้น 
	 ด้วยจดุเด่นของกาแฟวาวทีีค่งเอกลกัษณ์ของกาแฟไทย
ที่มีความเป็นสากล ท�ำให้สามารถยืนหยัดอยู่ในธุรกิจกาแฟ 
มาจนถงึปัจจบุนั แม้จะมผีูป้ระกอบการทัง้หน้าใหม่และหน้าเก่า
เดนิหน้าลยุธรุกจิอย่างไม่ลดละ แต่ส�ำหรบักาแฟวาวแีล้วกลบัมอง 
เป็นโอกาสทีด่ทีีจ่ะได้พฒันาธรุกจิกาแฟไทยให้ก้าวไกลไปด้วยกนั  

รักษาฐานลูกค้าไทย ขยายสู่ AEC 

คุณไกรสิทธิ์ ฟูสุวรรณ
บริษัท กาแฟวาวี จ�ำกัด
183/2 ม.6 ต.ฟ้าฮ่าม อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50000
โทร. 0 5301 4011-2
เว็บไซต์ www.waweecoffee.com

กาแฟวาวี 
กาแฟพันธุ์ดีจากยอดดอย
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	 ทุกแวดวงธุรกิจย่อมมีคู่แข่งที่พร้อมจะปรากฏตัวอยู่เสมอ 
เพื่อเข้าสู่สมรภูมิรบแห่งการแข่งขันชิงความเป็นเบอร์หนึ่งทางการ
ตลาด แต่ถ้าตลาดนั้นยังไร้คู่แข่งก้าวเข้ามาร่วมเส้นทาง ก็นับว่าเป็น
โอกาสอันดทีีค่วรคว้าไว้ เช่นเดยีวกบั คณุพเิชษฐ ตรติระการ เจ้าของ 
โรงงานสรุาษฎร์ดนิทอง จ.สรุาษฎร์ธาน ีนบัว่าเป็นเจ้าแรกๆ ในภาคใต้ 
ที่ได้ริเริ่มท�ำธุรกิจเครื่องปั้นดินเผารูปแบบอุตสาหกรรมในครัวเรือน
ตั้งแต่ปี พ.ศ.2534
	 ทว่า ในตอนนัน้ การก้าวเข้ามาในแวดวงด้านเครือ่งป้ันดนิเผา 
คงเป็นเพราะเขาเล็งเห็นว่ายังไม่มีคู่แข่งในภาคใต้ ผนวกกับย้อนไป
ในปี พ.ศ.2528 เขาเคยอบรมกิจกรรมพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจ
อุตสาหกรรม (คพอ.) รุ ่นท่ี 8 จึงยิ่งเพ่ิมความเช่ือม่ันบวกกับ
ประสิทธิภาพการด�ำเนินธุรกิจนั่นเอง
	 ส�ำหรับผลิตภัณฑ์ของคุณพิเชษฐ เน้นไปที่กลุ่มสินค้าที ่
น�ำไปใช้งานเป็นหลัก  อาท ิกระถางต้นไม้ในรปูทรงต่างๆ ทีม่หีลากหลาย 
ขนาด โดยมีทั้งชนิดเคลือบและชนิดไม่เคลือบ รวมถึง ยังมีถ้วยหรือ
จอกรับน�้ำยางพารา ที่นิยมในกลุ ่มตลาดยางพาราภาคใต้ ซ่ึง
ผลิตภัณฑ์ของคุณพิเชษฐส่วนหนึ่งเลือกใช้ดินเหนียวจากชุมชน 
ใกล้เคียง เผาด้วยไม้ฟืน (ใช้ปีกไม้ยางพารา) เป็นส่วนประกอบใน
การเผา ซึ่งทุกผลงานล้วนผ่านช่างฝีมือระดับช�ำนาญการเท่านั้น 
	 ปัจจบุนั คณุพเิชษฐยงัคงให้ความส�ำคัญกบัการเรยีนรู ้โดย
หากมีเวลามักจะเข้าร่วมอบรมเสมอๆ เช่น การเข้าร่วมอบรม
โครงการของศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก จังหวัดล�ำปาง ท�ำให้
ได้รับความรู้และเทคนิคเชิงลึกต่างๆ จากผู้เชี่ยวชาญ ไม่ว่าจะเป็น 
กระบวนการเตรียมเคลือบ การน�ำสูตรเคลือบที่พัฒนาแล้วไป
ถ่ายทอดให้กบัโรงงานเพือ่ช่วยลดต้นทนุการผลติ ฯลฯ ซึง่ผลทีไ่ด้รบั
หลงัจากการอบรม ท�ำให้คณุพเิชษฐ สามารถประยกุต์ใช้ในธรุกิจของ
ตนเองได้อย่างมีประสิทธิภาพ
	 อย่างไรกต็าม การกระจายสนิค้าของคณุพเิชษฐ์ นบัว่าเป็น
รายใหญ่ในภาคใต้ที่ผลิตส่งไปยังหลายจังหวัด อาทิ ภูเก็ต พังงา 
กระบี่ สงขลา ฯลฯ โดยอนาคตอันใกล้นี้ คุณพิเชษฐ์ยังไม่หยุดที่จะ
เรียนรู้ทั้งทฤษฎีและปฏิบัติ ตลอดจนเทคนิคเชิงลึกต่างๆ เพิ่มเติม 
เพื่อการพัฒนาธุรกิจเครื่องปั้นดินเผา ให้ก้าวเข้าสู่การเป็นสุดยอด
ของมืออาชีพอีกด้วย

คุณพิเชษฐ์ ตริตระการ  
โรงงานสุราษฎร์ดินทอง
105/1 หมู่ 8 ต.วัดประดู่ อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000

จุดประกายเคร่ืองปั้นดินเผาแห่งเดียว
ของภาคใต้ สร้างรายได้สู่ครอบครัว 

โรงงานสุราษฎร์ดินทอง MUNZNIE ธุรกิจขนมขบเคี้ยวสุนัข 
เอาใจคนรักน้องหมา ผ่านโลกออนไลน์ 

	 เพียงความคิดที่อยากพักงานประจ�ำต�ำแหน่งวิศวกรด้าน 
สือ่สารโทรคมนาคม เพือ่อยากมธีรุกิจเป็นของตวัเอง นัน่จงึเป็นจดุเร่ิมต้น 
ในการท�ำธรุกจิของ คณุนงลกัษณ์  ภมรวริยิะ กรรมการผูจ้ดัการบริษทั 
เอแซด อินฟินิต้ี จ�ำกัด ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายขนมขบเค้ียวสุนัข ภายใต้
แบรนด์  ‘PET2GO’, ‘MUNZNIE’  ที่ผันตัวเองสู่เส้นทางธุรกิจอย่าง
เต็มตัว 
	 ก่อนหน้านี้ เธอลองผิด ลองถูก เสียเงินมากมายกับการเข้า
อบรมในหลักสูตรเฉพาะทางต่างๆ เพื่อค้นหาตัวเอง จนมาพบกับ 
โครงการส่งเสรมิผูป้ระกอบการใหม่ หรอื NEC รุน่ 2/2554 ของกรมส่งเสรมิ 
อุตสาหกรรม ท�ำให้คุณนงลักษณ์มีความรู้ความเข้าใจในการท�ำธุรกิจ 
มากขึน้ ประกอบกับการทีค่ณุนงลกัษณ์เล้ียงและรกัสุนขัมาก จงึเกดิเป็น
แรงบันดาลใจที่จะเชื่อมโยงกับความรู้ที่อบรมมา 
	 หลงัจากรวบรวมข้อมูล บ่มเพาะความรูม้าระยะหนึง่ ในปี 2555 
คุณนงลักษณ์เริ่มก่อต้ังบริษัท เพื่อด�ำเนินการผลิตและจัดจ�ำหน่ายขนม
ขบเคี้ยวสุนัขแบรนด์ ‘MUNZNIE’ (ขนมขบเคี้ยวที่เน้นวัตถุดิบจากการ
ใช้หนงัและเนือ้สตัว์) และ ‘PET2GO’ (ขนมขบเคีย้วทีเ่น้นวตัถุดบิจากการ 
ใช้แป้ง) จากวันนั้นจนถึงปัจจุบัน สินค้าของคุณนงลักษณ์มีปริมาณเข้าสู่
ร้านค้ามากมาย รวมทั้งมีช่องทางการจ�ำหน่ายเพิ่มมากขึ้น  ไม่ว่าจะเป็น 
เพ็ทช็อป คลินิก ตลอดจนโรงพยาบาลสัตว์กว่า 500 ร้านค้าทั่วประเทศ 
               คุณนงลักษณ์ เน้นให้ความส�ำคัญด้านการสร้างแบรนด์ เพราะ
เชื่อว่า แบรนด์เป็นส่ิงที่ท�ำให้ลูกค้าผูกพัน และแสดงถึงความน่าเชื่อถือ 
เธอจงึเริม่ท�ำการตลาดผ่าน Social Media คอื ช่องทาง Facebook และ 
Instagram โดยเข้าร่วม โครงการอบรม Social Media ส�ำหรับธุรกิจ 
SMEs เพื่ออัพเดทข้อมูล และท�ำความเข้าใจในตลาดออนไลน์มากขึ้น 
ซึ่งหลังจากท่ีได้ไปอบรมท�ำให้คุณนงลักษณ์เข้าใจและตอบโจทย์ได้ตรง
กลุ่มเป้าหมายยิ่งขึ้นท�ำให้แบรนด์เป็นที่รู ้จักมากกว่าเดิม ส่งผลให ้
ยอดขายดีขึ้นตามล�ำดับ คุณนงลักษณ์จึงมั่นใจว่าภายภาคหน้า ส�ำหรับ
ธุรกิจเธอแล้วคงไม่พ้นที่จะรุกหนักทางช่องทางการตลาดออนไลน์
แน่นอน

คุณนงลักษณ์  ภมรวิริยะ
บริษัท เอแซด อินฟินิตี้ จ�ำกัด
98/18 หมู่ 1 ต.อ้อมเกร็ด อ.ปากเกร็ด จ.นนทบุรี 11120
เว็บไซต์ www.azinfinity.net
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	 เมือ่มโีอกาสได้เข้ามาเป็นส่วนหนึง่ของบรษิทั เหรยีญไทย อนิเตอร์พลาส 
จ�ำกดั ผูผ้ลติบรรจภุณัฑ์พลาสติกทัง้ในรปูแบบขวด กระปกุ และฝา มากว่า 50 ปี 
โจทย์ส�ำคัญที่ คุณนิพนธ์ จัยสิน กรรมการผู้จัดการ บริษัท เหรียญไทย 
อินเตอร์พลาส จ�ำกัด ได้รับคือการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมองค์กรที่ฝังรากลึก
มาอย่างยาวนาน ด้วยลักษณะการท�ำงานแบบครอบครัว บุคลากรในองค์กร
เป็นคนรุ่นเก่าที่ห่างไกลจากเรื่องของการเปลี่ยนแปลง การน�ำปัจจัยภายนอก
เข้ามาจึงท�ำให้มีแรงต้านค่อนข้างมากในช่วงแรก การเปิดรับสิ่งใหม่ๆ จึงเป็น
เรือ่งทีเ่ข้าถงึได้ยาก แต่หลังจากได้เข้าร่วมโครงการพฒันาอตุสาหกรรมการผลติ 
เพื่อยกระดับความสามารถการแข่งขัน (Manufacturing Development 
to Improve Competitiveness Programme : MDICP) ของกรมส่งเสรมิ
อตุสาหกรรม ท�ำให้ได้รบัความรูใ้หม่ๆ เกดิแรงจงูใจ ในการพฒันาและยกระดบั
องค์กรให้รับกับปัจจุบันมากยิ่งขึ้น 
	 ความรู้ที่ได้จากโครงการได้ถูกน�ำมาอธิบายและถ่ายทอดให้แก ่
ผู้บริหารระดับสูง มีการเชิญผู้บริหารในระดับต่างๆ ไปเยี่ยมชมองค์กรอื่นๆ ที่
ประสบความส�ำเร็จ เพื่อให้เกิดแรงบันดาลใจและเห็นภาพที่ชัดเจนว่าแต่ละ
องค์กรมีความเปลี่ยนแปลงไปอย่างไร นอกจากนี้ยังมุ่งเน้นการขับเคลื่อนการ
ท�ำงานของบคุลากรทกุระดบั ซึง่พบว่าได้ผลดแีละมกีารพฒันาต่อยอด จนลูกค้า
รายใหญ่ของบรษิทั ไม่ว่าจะเป็น บรษิทั จอห์นสนั แอนด์ จอห์นสนั (ไทย) จ�ำกดั, 
บริษัท คอลเกต-ปาล์มโอลีฟ (ประเทศไทย) จ�ำกัด และพีแอนด์จี มองเห็นถึง
ความเปล่ียนแปลงครั้งน้ี ท�ำให้ส่วนแบ่งการตลาดจากสินค้าหลักเพิ่มขึ้นและ
สามารถดึงยอดขายจากคู่แข่งได้มากขึ้นอีกด้วย
	 หลังจากองค์กรถูกขับเคลื่อน ท�ำให้เกิดผลลัพธ์ที่น่าพึงพอใจ โดยปีที่
ผ่านมามียอดขายจากลูกค้าหลักเพิ่มขึ้น 53 ล้านบาท มีการจ้างงานเพิ่มขึ้น 12 
ราย ได้การรับรองมาตรฐาน GMP มูลค่าการลดของเสีย 1.9 ล้านบาท จ�ำนวน
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 2 ชิ้น ประสิทธิภาพการผลิตเพิ่มขึ้น 0.5 ล้านบาท มีการลงทุน
ขยายกิจการ 0.5 ล้านบาท และลงทุนด้านวิจัย สารสนเทศด้านเครื่องจักร 0.8 
ล้านบาท รวมผลิตภาพเพิ่มขึ้น 56.7 ล้านบาท
	 บริษัท เหรียญไทย อินเตอร์พลาส จ�ำกัด ยังคงเดินหน้าเพื่อยกระดับ
ความสามารถการแข่งขนัใน AEC แต่ด้วยความทีเ่ป็นองค์กรเก่าแก่ บคุลากรจงึ
มปัีญหาเรือ่งภาษา ในเบือ้งต้นจงึต้องยกระดบัความสามารถทางด้านภาษาก่อน 
รวมทัง้มองหาพนัธมติร เครอืข่าย คูค้่า ทีม่ศัีกยภาพเพ่ือเชือ่มโยงธรุกจิไปด้วยกนั 
โดยยึด 3 ปัจจัยส�ำคัญ คือ ความเอาใจใส่ ความซื่อสัตย์ และความชัดเจน 
ซึ่งท�ำให้ได้รับความไว้วางใจจากลูกค้าอย่างยาวนานและเช่ือมั่นว่าจะน�ำพาให้
องค์กรเข้มแข็งได้ในอนาคต       

คุณนิพนธ์ จัยสิน 
บริษัท เหรียญไทย อินเตอร์พลาส จ�ำกัด
4/4 หมู่ 11 ถ.เทพารักษ์ (ก.ม.15)  ต.บางปลา อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 10540
โทร. 0 2752 5020 โทรสาร. 0 2312 2164
เว็บไซต์ www.rianthai.co.th

เปิดรับ ปรับเปลี่ยน สู่ความส�ำเร็จในอนาคต
เหรียญไทย อินเตอร์พลาส

	 จากนโยบายและการแข่งขันในปัจจุบัน ความ
ต้องการสินค้าลวดเหล็กส�ำหรับงานคอนกรีตอัดแรงเป็นที่
ต้องการของลูกค้าเพ่ิมมากขึ้นตามการเจริญเติบโตของธุรกิจ
ก่อสร้าง บริษัท สยาม ไวร์ อินดัสทรี จ�ำกัด ผู้ผลิตลวดเหล็ก
ส�ำหรบังานคอนกรตีอดัแรง ภายใต้เครือ่งหมายการค้า “SWI” 
จึงลงทุนติดตั้งเครื่องดึงลวด (Drawing) เครื่องที่ 3 เมื่อช่วง
กลางปี 2556 เพื่อรองรับความต้องการดังกล่าว อย่างไรก็ตาม 
ปริมาณความต้องการที่มีแนวโน้มสูงขึ้น การเพิ่มเครื่องจักร
เพยีงอย่างเดียวอาจไม่เพยีงพอรองรบัแผนการด�ำเนนิงานของ
บรษิทัในอนาคต ดงันัน้การใช้ก�ำลงัการผลติของเครือ่งจักรทีม่ี
อยู่ให้มีประสิทธิภาพสูงสุด จึงเป็นสิ่งจ�ำเป็นควบคู่กัน 
	 ในปี 2556 เครื่อง Drawing ทั้ง 3 เครื่องของบริษัท
สามารถผลิตงานได้รวม 24,502.699 ตัน โดยใช้เวลาในการ
ผลิตทั้งหมด 1,004,790 นาที Drawing#1 มี OEE (Overall 
Equipment Effectiveness) อยู่ท่ี 55.95%, Drawing#2 
69.30% และ Drawing#3 77.40% โดยมีเวลาความสูญเสีย
ทีเ่กดิจากลวดขาดรอยเชือ่มของเครือ่ง Drawing ซึง่เป็นปัญหา
ทีท่�ำให้ต้องหยดุการท�ำงานของเครือ่งจักรทัง้กระบวนการเพือ่
เริม่ใหม่ และลวดทีข่าดรอยเช่ือมนัน้กจ็ะเสยีหายไม่สามารถน�ำ
กลับมาใช้ใหม่ได้ รวมทั้งหมด 9,910 นาที หรือ 165 ชั่วโมง/
ปี คิดเป็นร้อยละ 0.99% ของเวลาที่ใช้ในการผลิต 
	 เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ยกระดับการพัฒนา
ประสิทธิภาพการท�ำงานขององค์กรอย่างสม�่ำเสมอ และลด
ต้นทุนที่เกิดจากกิจกรรมท่ีไม่จ�ำเป็นต้องท�ำ  (ความสูญเปล่า) 
ที่แฝงอยู่ในกิจกรรมการผลิต คุณสุนทร กระตุฤกษ์ กรรมการ
ผู้จัดการ บริษัท สยาม ไวร์ อินดัสทรี จ�ำกัด จึงได้น�ำระบบ 
Lean & TPM ซึ่งเป็นปรัชญาในการผลิตมาประยุกต์ใช้ เพื่อ
ก�ำจัดความสูญเสียที่เกิดขึ้นให้เหลือน้อยที่สุด โดยมีเป้าหมาย
การปรบัปรงุให้มอีตัราความสญูเสยีจากการขาดรอยเชือ่มของ
เครือ่ง Drawing ลดลงอย่างน้อย 20% ภายในกรกฎาคม 2557 
หรือลดลงจาก 0.99% เหลือไม่เกิน 0.79%
	 บรษัิทได้ค้นพบ Waste & Loss ทีเ่กดิขึน้อย่างชดัเจน 
และก่อให้เกิดกิจกรรมปรับปรุงงานอย่างเป็นระบบทั้งการ
ปรับปรุงเฉพาะอย่าง (Focus Improvement) และการบ�ำรุง
รักษาด้วยตนเอง (Autonomous Maintenance) ผ่านการมี
ส่วนร่วมของพนักงานของบริษัท จนประสบความส�ำเร็จบรรลุ
ตามเป้าหมายที่ก�ำหนด ซ่ึงต้องขอขอบคุณกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมที่อนุเคราะห์ความช่วยเหลือในทุกด้าน 

น�ำ Lean & TPM ก�ำจัดความสูญเสีย 
บริษัท สยาม ไวร์ อินดัสทรี จำ�กัด

คุณสุนทร กระตุฤกษ์ 
บริษัท สยาม ไวร์ อินดัสทรี จ�ำกัด
33/1 หมู่ 9 ต.คลองเปรง อ.เมือง จ.ฉะเชิงเทรา 24000
โทร. 03 8845 5872-6
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	 จากกระแสรักสขุภาพท�ำให้ผูค้นตืน่ตวัและหนัมาใส่ใจสขุภาพ
มากยิ่งขึ้น และด้วยความตื่นตัวน้ีเองท�ำให้ บริษัท พราวด์ทูเพรย์ 
อินเตอร์เทรด จ�ำกัด เล็งเห็นถึงช่องทางการสร้างรายได้ให้กับสินค้า
สุขภาพ จึงได้เข้าร่วมโครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่ (NEC) 
และการอบรมสัมมนาพัฒนาศักยภาพการผลิต ตลอดจนการอบรม 
การพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์ 
	 “บริษัทได้เรียนรู้วิธีการท�ำธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นการจัดท�ำแผน
ธุรกิจ การวางแผนด้านการเงิน การจัดการด้านภาษี ตลอดจนระบบ
การขนส่ง ซึง่ช่วยให้บริษทัมกีารพฒันาและมศีกัยภาพมากขึน้ สามารถแก้ไข 
ปัญหาและวางกลยทุธ์การตลาดโดยจดัท�ำแผนส�ำรองเพือ่ลดความเสีย่ง
ต่างๆ และที่ส�ำคัญคือการได้มีโอกาสพบปะกับเพื่อนนักธุรกิจร่วมรุ่น 
ที่คอยช่วยเหลือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ความรู้ นอกจากนี้ ยังช่วยให้
บรษัิทมกีารต่อยอดธรุกจิจากเดมิทีเ่ป็นธรุกจิ SMEs ให้สามารถขายสนิค้า
ในโมเดิร์นเทรดได้ ซึ่งเป็นการเติบโตท่ีก้าวกระโดดอย่างเห็นได้ชัดและ
ได้รับความน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้นจากผู้บริโภค” 
	 พราวด์ทูเพรย์ อินเตอร์เทรด มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้าอย่าง 
ต่อเน่ือง เนือ่งจากเป็นสนิค้าทีเ่ก่ียวข้องกบัการบรโิภค ความใส่ใจในเรือ่ง
ของคุณภาพมาตรฐานและความสะอาดปลอดภัย จึงเป็นหัวใจส�ำคัญ 
ในการสร้างความเชื่อมันให้กับผู้บริโภค ดังนั้น วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 
น�ำ้ถ่ัวเขยีว “กรนีเน่” จงึเป็นวตัถุดิบทีใ่ช้เป็น Organic ล้วนๆ นอกจากนี้ 
ผลิตภัณฑ์ “กรีนเน่” ยังมีคุณค่าและคุณประโยชน์ที่ต่อร่างกายสูง  อาทิ 
บ�ำรุงเซลล์ประสาท ช่วยลดความดนัโลหิต เป็นต้น ซ่ึงตอบโจทย์ผูบ้รโิภค
ที่ก�ำลังมองหาเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพได้เป็นอย่างดี
	 ปัจจุบนับรษัิทไม่ได้หยดุเพยีงแค่สนิค้าภายใต้แบรนด์ “กรนีเน่” 
เท่านั้น แต่ได้สร้างแบรนด์สินค้าเพิ่มขึ้นภายใต้ชื่อ BaNaNa OoYoO 
น�้ำกล้วยเกาหลี และ Midori สินค้าแบรนด์น�ำเข้าจากต่างประเทศ  
นอกจากนี้ ยังมีการวางแผนขายตลาดในรูปแบบแฟรนไชส์ พร้อมทั้ง 
ส่งออกสินค้าไปยังต่างประเทศในอนาคตอีกด้วย เพื่อสร้างความมั่นคง 
ยั่งยืน และเตรียมพร้อมรับการเข้าสู่ AEC ที่จะมาถึงในเร็ววันนี้  

คุณนันทิดา จ�ำปา 
บริษัท พราวด์ทูเพรย์ อินเตอร์เทรด จ�ำกัด
308/145 ถนนประชาชื่น 9 แขวงบางซื่อ เขตบางซื่อ กรุงเทพฯ 10800

	 หัตถกรรมทอผ้าพ้ืนบ้านเป็นงานฝีมือที่แสดงถึงภูมิปัญญา
ของบรรพบรุษุทีถ่่ายทอดสืบต่อกนัจากรุน่สูรุ่น่ และเป็นเครือ่งบ่งบอก
ถึงความเป็นมาของเชื้อชาติ ชุมชนนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี 
	 “กลุ่มสตรีเย็บผ้าบ้านขามใหญ่” เป็นหนึ่งในชุมชนที่เห็น
คุณค่าภูมิปัญญาไทยเหล่าน้ี จึงได้พยายามก่อตั้งกลุ่มขึ้นมาสานต่อ
งานทอผ้า ผลิตชิ้นงานเพื่อสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน แต่ด้วยการที่ไม่มี
ความรู้ในการบริหารจัดการ การบริหารกลุ่ม และการหาตลาด
กระจายสินค้าท�ำให้งานออกมายังไม่เป็นที่รู้จักเท่าที่ควร ทางกลุ่ม 
จึงประสบปัญหามากมายและล้มลุกคลุกคลานมาโดยตลอด 
	 กระทั่ง คุณเสงี่ยม ค�ำสุข ประธานกลุ ่มสตรีเย็บผ้า 
บ้านขามใหญ่ ได้ริเริ่มพยายามหาแนวทางพัฒนากลุ่มวิธีใหม่ๆ ด้วย
การเข้าร่วมโครงการการพัฒนาศักยภาพ OTOP กับกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ในด้านการบริหารจัดการ (CIMED) เพื่อพัฒนาและ
เพิ่มพูนความรู้ให้แก่ชุมชน ที่จากเดิมท�ำงานไม่เป็นระบบ หวังเพียง 
มงีานท�ำอยูก่บับ้าน พอมรีายได้บ้างกเ็พยีงพอแล้ว โดยไม่รูว่้าสิง่ทีท่�ำนัน้ 
คุ้มทุนหรือไม่ ทั้งด้านต้นทุนด้านแรงงาน ต้นทุนวัตถุดิบ ค่าน�้ำ ค่าไฟ 
จนสุดท้ายแล้วรายได้ทีไ่ด้รบันัน้ไม่เพยีงพอต่อการด�ำรงชวีติ ส่งผลให้
สมาชิกต้องแยกย้าย บ้างต้องออกไปอยู่ตามโรงงานอุตสาหกรรม 
ในเมืองใหญ่ๆ บ้างก็ต้องดิ้นรนหาเงินจากแหล่งเงินกู้นอกระบบ 
ก่อให้เกดิเป็นหนีส้นิตามมา แต่เม่ือทางกลุม่ได้เรยีนรูร้ะบบ รูห้ลกัการ
บรหิารจดัการด้านบัญชแีละการเงนิ ประกอบกบัได้แรงสนบัสนนุจาก
หน่วยงานภาครฐัเข้ามาช่วยเหลอืในเรือ่งของการกระจายสนิค้า และ
หาช่องทางตลาดใหม่ๆ เข้าสู่ชุมชน 
	 ณ วันนี้   กลุ่มสามารถสร้างรายได้ให้แก่สมาชิกในชุมชน 
ได้อย่างยั่งยืน มีการพัฒนารูปแบบสินค้าใหม่ๆ สินค้ามีคุณภาพ
มาตรฐานเป็น OTOP 3 ดาว มแีหล่งกระจายสนิค้าทีแ่น่นอนจากศนูย์ 
OTOP จงัหวดัศรสีะเกษ มอีอร์เดอร์จากบรษิทัห้างร้านทีต้่องการของ
ที่ระลึก รวมถึงเป็นรู ้จักในระบบสายงานฝีมือมากขึ้น ส่งผลให้
นอกจากรายได้จากการทอผ้า และผลติสนิค้ากระเป๋าแล้ว ทางกลุม่ฯ
ยงัมงีานรับเหมาด้านเยบ็ผ้าโหลเข้ามาสูช้มุชนด้วย และมกีารกระจาย 
งานตามความถนัดของสมาชิก เสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน ตลอดจนเสริมสร้างความสัมพันธ์ภายในครอบครัว
ของสมาชกิหมู่บ้าน โดยพวกเขาไม่ต้องทิง้ครอบครวัเพือ่ไปหางานท�ำ 
ช่วยให้สภาพชุมชนอบอุ่นมากขึ้นตามมาด้วย 

คุณเสงี่ยม ค�ำสุข 
กลุ่มสตรีเย็บผ้าบ้านขามใหญ่
23 หมู่ 4 ต.กล้วยกว้าง อ.ห้วยทับทัน จ.ศรีสะเกษ 33210 
โทร. 08 5639 8951

เครื่องดื่มเพื่อคนรักสุขภาพ
“กรีนเน่” น้ำ�ถั่วเขียว

สร้างงาน สร้างรายได้ให้ชุมชน 
กลุ่มสตรีเย็บผ้าบ้านขามใหญ่ 
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	 บางครั้งข้อดีของความ ‘ล้มเหลว’ คือ ได้ ‘โอกาส’ ในการเริ่มต้น
ใหม่อีกครั้ง เห็นจะเป็นค�ำพูดท่ีใช้ได้จริงส�ำหรับคนท่ีมุมานะและไม่ยอมแพ้
ต่ออุปสรรค เช่นเดียวกับ คุณชิราภรณ์ พงษ์พิพัฒน์ ประธานกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรบ้านโพธิ์ 
	 จดุเร่ิมต้นของเรือ่งราวเกดิขึน้ในปี พ.ศ.2534 คณุชริาภรณ์ได้รวมตวั 
กับเพื่อนๆ สมาชิก   เพื่อท�ำธุรกิจด้านอาหาร ประเภทขนมมัน ถั่วคั่ว ฯลฯ 
แต่เมือ่มกีารแข่งขนัค่อนข้างสงู ไม่นานธรุกจิกข็าดทนุ กลุม่แม่บ้านเกษตรกร
บ้านโพธิจ์ึงต้องหยุดตัวลง  จากนั้นในป ีพ.ศ.2542 มโีอกาสได้กลับมาอีกครั้ง 
หลังจากทางส�ำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเรียกให้ประธานกลุ่มฯ เข้าร่วม
การอบรมกับทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ภายใต้โครงการฝึกวิชาชีพกับ 
ศูนย์ศิลปาชีพ บางไทร โดยใช้ระยะเวลาประมาณ 6 เดือน คุณชิราภรณ์จึง
ตดัสนิใจเข้าร่วมการอบรมในครัง้นัน้ โดยเลอืกหมวดงานฝีมอื ประเภทดอกไม้
ประดิษฐ์ 
	 หลงัจากครบก�ำหนดตามระยะเวลาทีไ่ด้อบรม คณุชริาภรณ์ได้กลับมา 
บ้านเกิดเพื่อรวมตัวสมาชิกอีกคร้ัง โดยน�ำความรู ้ความสามารถที่ได้ไป 
อบรมมาประกอบอาชีพและแบ่งปันความรู้ให้กับสมาชิกที่ภูมิล�ำเนาของ
ตนเอง จนตอนนี้ท�ำให้ความเป็นอยู่ของสมาชิกดีขึ้น และได้กลายเป็นกลุ่ม 
แม่บ้านฯ รายเดียวที่ผลิตและจ�ำหน่ายดอกไม้ประดิษฐ์ยางพาราในภาคใต้ 
	 นอกจากดอกไม้ประดษิฐ์ทีใ่ช้วสัดยุางพาราแล้ว คณุชริาภรณ์ยงัใช้
วสัดตุ่างๆ หรอืวสัดทุ้องถ่ินมาประยกุต์ให้เป็นเอกลกัษณ์ อาท ิวสัดจุากเศษผ้า 
เกล็ดปลา และจัดตั้งเป็นกลุ่มของกระจุกกระจิกท่ีท�ำมาจากเศษผ้า อาทิ 
ยางรัดผม ที่คาดผม ซึ่งได้รับการตอบรับที่ดี 
	 ปัจจุบัน สินค้ามีวางจ�ำหน่ายท้ังท่ีศูนย์ศิลปาชีพ บางไทร และ
จ�ำหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลางเพื่อน�ำสินค้าไปกระจายยังประเทศเพื่อนบ้าน 
อย่างมาเลเซยี และสงิคโปร์ รวมทัง้ได้มีโอกาสเข้าร่วมออกบธูของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมอยู่เสมอ 
	 หลังจากการเข้าร่วมอบรม ท�ำให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านโพธิ์ 
ได้เรียนรู้จุดแข็งของตนเอง มีการพัฒนาสินค้าอย่างต่อเนื่อง จนสินค้าได้
มาตรฐาน มผช. ท�ำให้ลูกค้ามีความเชื่อมั่นมากขึ้น ส่งผลให้ธุรกิจเตบิโต 
และในภายภาคหน้า คณุชริาภรณ์ ตัง้ใจว่าจะมุง่เน้นในเรือ่งของบรรจภุณัฑ์ 
เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าอีกด้วย 

เปลี่ยนงานฝีมือดอกไม้ประดิษฐ์ 
ให้เป็นธุรกิจสร้างรายได้เพื่ออนาคต

“กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านโพธิ์”

คุณชิราภรณ์ พงษ์พิพัฒน์
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านโพธิ์
204/8 หมู่ 1 บ้านหัวถนน ต.บ้านโพธิ์ อ.เมืองตรัง จ.ตรัง 92000

	 จากพิษเศรษฐกิจตกต�่ำ  ท�ำให้ต้องละทิ้งธุรกิจด้าน
อสังหาริมทรัพย์ แล ้วหันมาด�ำเนินธุรกิจงานฝีมือที่ ได ้
แรงบันดาลใจมาจากของที่ระลึกสมัยราชวงศ์รัสเซีย คือ 
“ไข่ฟาแบร์แช่”  ซึง่เป็นสนิค้าเครือ่งประดบัทีม่รีาคาขายสูงถงึ
หลักร้อยล้านบาท คุณภูษิต กาญจนศิริปาน เจ้าของผลงาน
สร้างสรรค์ เปลือกไข่วจิติรศลิป์ ภายใต้แบรนด์ “ภษูติ” ได้ใช้ 
ความสามารถด้านศิลปะที่มีอยู่เป็นทุนเดิม บวกกับความเชื่อ
เรือ่งสัตว์ปีก ทีเ่ป็นสัญลักษณ์ของความเป็นสิริมงคล ทัง้การก่อเกดิ 
และการเริ่มต้นชีวิตใหม่ ซึ่งคนแถบเอเชียอย่าง จีน ญี่ปุ่น 
และคนฝั่งยุโรป มีความเชื่อและเข้าใจความหมายของสินค้า
เป็นอย่างดี  
	 แม้ว ่าสินค้าเครื่องประดับที่ผลิตขึ้นจะมีความ
ประณีตงดงามและมีกลุ่มลูกค้าเฉพาะกลุ่ม แต่ก็ยังไม่สามารถ
เจาะตลาดต่างประเทศอย่างที่กล่าวมาได้อย่างตรงจุด จึงเป็น
ทีม่าของการมองหาช่องทางในการพฒันารปูแบบสนิค้าเพือ่ให้
สามารถดงึความสนใจจากลกูค้า และขายสนิค้าได้ตรงตามเป้าหมาย 
โดยได้เข้ารับค�ำแนะน�ำจากกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ภายใต้
โครงการพฒันาศกัยภาพ OTOP/วสิาหกจิชมุชนด้านการผลติ 
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ (DIP CAMP Product 2014)  
อีกทั้งยังเข้าร่วมทดสอบตลาด และศึกษาดูงานการจัดแสดง
สินค้าในต่างเทศ เพื่อเพิ่มพูนทักษะความรู้ยิ่งขึ้น 
	 “หลงัการอบรมและศกึษาดงูาน เราสามารถเหน็ช่อง
ทางการตลาดมากขึ้น รู้ว่าแต่ละประเทศมีสีสันท่ีชอบและ 
ไม่ชอบอย่างไร ไม่ใช่ว่างานหนึง่ชิน้จะสามารถขายได้ทุกประเทศ 
ทั่วโลก การศึกษาดูงานพร้อมหมั่นแสวงหาความรู้เพิ่มเติม
อย่างต่อเนื่อง ท�ำให้เรารู ้พ้ืนฐานวัฒนธรรมของคนแต่ละ
ประเทศ จนท�ำให้เรามกีารปรับปรงุพฒันารปูแบบสนิค้าขึน้ใหม่ 
มีการใช้สีและลวดลายที่แตกต่างกันตามความต้องการ 
ของผู้บริโภคในแต่ละประเทศ ซึ่งท�ำให้สินค้าของเราเป็นที่
พอใจของลูกค้าและมียอดการสั่งซื้อเพิ่มขึ้น”
	 ปัจจบุนัผลติภณัฑ์เปลอืกไข่วจิติรศลิป์ ใช้วตัถดุบิจาก
เปลอืกไข่ห่านและไข่นกกระจอกเทศเป็นหลกั โดยมกีารพฒันา
รูปแบบที่ไม่ซ�้ำกัน และสามารถใช้ประโยชน์ได้หลากหลาย 
การใช้งานมากขึ้น อาทิ กระเป๋า นาฬิกา เป็นต้น ท�ำให้สินค้า
ได้รบัความสนใจในตลาดต่างประเทศ ทัง้ในสหรฐัอเมรกิา ยโุรป 
และเอเชยี  จนสร้างรายได้เข้าประเทศได้อย่างประสบผลส�ำเรจ็ 

คุณภูษิต กาญจนศิริปาน 
เปลือกไข่วิจิตรศิลป์ “ภูษิต”
310/48 หมู่ 11 บ้านโนเบิ้ลปาร์ค ต.บางพลีใหญ่ อ.บางพลี 
จ.สมุทรปราการ 10540
โทร. 0 2752 1288 เว็บไซต์ www.eggartthailand.com 

“ภูษิต” เปลือกไข่วิจิตรศิลป์
งานศิลปะเครื่องประดับไทยโกอินเตอร์


