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เ มื่ อ เราได้ไปท่องเที่ยวในที่ต่างๆ สิ่งที่ขาดไม่ได้ในตอนกลับบ้าน คือการ
เลอืกซือ้ของฝากของทีร่ะลกึใหค้นทีเ่รารกั ซึง่ของฝากของทีร่ะลกึจะมคีวามหมาย
ต่อผู้รับและผู้ให ้ โดยในแต่ละจังหวัดของฝากของที่ระลึกจะมีความโดดเด่นและ
มชีือ่เสยีงแตกตา่งกนั เราจงึจำเปน็ตอ้งเลอืกซือ้ของฝากของทีร่ะลกึอยา่งพถิพีถินั 

 ซึ่งกลุ่มผู้ประกอบการของฝากของที่ระลึก จังหวัดเลย ได้มีการให้ความสำคัญกับของฝากของที่ระลึกอย่างมาก พร้อมทั้งมีการ
พัฒนาในการผลิตของฝากของที่ระลึกในหลายๆ ด้าน และมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจพร้อมทั้งมีความเหมาะสมกับตัว
ผลติภณัฑ์ 

การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์

และการใช้สี
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ขั้นตอนการวางแผนออกแบบบรรจุภัณฑ์     
 การวางแผนเริม่ตน้ดว้ยจดุประสงคข์องการพฒันา พรอ้มดว้ยขอ้
จำกดัตา่ง  ๆ รายละเอยีดการวางแผนตอ้งประกอบดว้ยองคป์ระกอบตอ่ไปนี้ 
ขัน้ตอนที ่1 : การวางแผน 
 1.1 กำหนดเวลา 
 1.2 ผลงานทีจ่ะไดร้บัในแตล่ะขัน้ทำงาน 
 1.3 รายละเอยีดของตราสนิคา้ (Branding) 
 1.4 ผูร้บัผดิชอบในแตล่ะขัน้ตอน  
ขัน้ตอนที ่2 : การรวบรวมขอ้มลู 
 2.1 ขอ้มลูการตลาด 
 2.2 สถานะการแขง่ขนั จดุแขง็ จดุออ่น โอกาส ขอ้จำกดั     
     (SWOT: Strength, Weakness, Opportunity , Treat)  
 2.3 ขอ้มลูจากจดุขาย  
 2.4 ความตอ้งการของกลุม่เปา้หมาย / พฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
 2.5 เทคโนโลยใีหม่ๆ  ทางดา้นวสัดบุรรจภุณัฑ ์ระบบบรรจภุณัฑ์ 
     และเครือ่งจกัร  
ขัน้ตอนที ่3 : การออกแบบรา่ง  
 3.1 พฒันาความคดิรเิริม่ตา่งๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง  
 3.2 รา่งตน้แบบ ประมาณ 3-5 แบบ 
 3.3 ทำตน้แบบ ประมาณ 2-3 แบบ 
ขัน้ตอนที ่4 : การประชมุวเิคราะหป์รบัตน้แบบ  
 4.1 วเิคราะหค์วามเปน็ไปไดท้างเทคนคิ  
 4.2 วเิคราะหก์ารสนองความตอ้งการของกลุม่เปา้หมาย 
 4.3 เลอืกตน้แบบทีย่อมรบัได ้ 
ขัน้ตอนที ่5 : การทำแบบเหมอืนรา่ง  
 5.1 เลอืกวสัดทุีจ่ะทำแบบ  
 5.2 ออกแบบกราฟฟกิเหมอืนจรงิ พรอ้มตราสนิคา้และ 
     สญัลกัษณท์างการคา้ 
 5.3 ขึน้แบบ  
ขัน้ตอนที ่6 : การบรหิารการออกแบบ 
 เริ่มจากการติดต่อโรงงานผู้ผลิตวัสดุบรรจุภัณฑ์จนถึงการ
ควบคมุงานผลติใหไ้ดต้ามแบบทีต่อ้งการ พรอ้มทัง้จดัเตรยีมรายละเอยีด
การสัง่ซือ้ (Specification) เพือ่ใหบ้รรจภุณัฑท์ีอ่อกแบบสามารถผลติได้
ตามต้องการ ขั้นตอนสุดท้ายเป็นการติดตามผลของบรรจุภัณฑ์ที่
ออกแบบไปแลว้วา่สามารถสนองตามจดุมุง่หมายของการออกแบบและ
บรรลถุงึวตัถปุระสงคข์ององคก์รเพยีงใด 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ หมายถงึ กระบวนการคดิประดษิฐ์
สิ่งต่างๆ ให้แปลกใหม ่ สะดวกสบายและสอดคล้องกับลักษณะ      
รปูแบบ คณุสมบตัขิองวสัด ุ เพือ่ใชห้อ่หุม้ ปอ้งกนัและรกัษาคณุภาพ 
และลักษณะสินค้าให้คงสภาพเดิม หรือใกล้เคียงกับแรกผลิตมาก
ทีส่ดุ ลกัษณะของการบรรจภุณัฑม์ดีงันี้ 
  1. บรรจภุณัฑข์ัน้ทีห่นึง่ (Primary packaging) 
หมายถงึ บรรจภุณัฑท์ีม่าหอ่หุม้ตวัสนิคา้ เพือ่ปอ้งกนัรกัษาไมใ่หต้วั
สินค้าได้รับความเสียหาย หรือเพื่อความสะดวกในการนำไปใช้งาน 
ตวัอยา่งเชน่ หลอดยาสฟีนั 
  2. บรรจภุณัฑข์ัน้ทีส่อง (Secondary packaging) 
หมายถงึ บรรจภุณัฑท์ีม่าหอ่หุม้บรรจภุณัฑข์ัน้ทีห่นึง่ เพือ่ปอ้งกนัไม่
ใหต้วัสนิคา้ไดร้บัความเสยีหาย อกีทัง้ยงัชว่ยสรา้งมลูคา่เพิม่ใหก้บัตวั
สินค้า ช่วยในการขายสินค้าโดยการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 
ตวัอยา่งเชน่ กลอ่งยาสฟีนั 
  3. บรรจภุณัฑเ์พือ่การขนสง่ (Shipping packaging) 
หมายถึง บรรจุภัณฑ์ที่ทำหน้าที่ในการเก็บรักษาและขนส่งสินค้า 
ตวัอยา่งเชน่ ลงั ตูค้อนเทนเนอร ์เปน็ตน้ 

วัตถุประสงค์ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ม ี2 ประการ
อยา่งกวา้งๆ คอื        
  1. เพือ่สรา้งบรรจภุณัฑ ์ ใหส้ามารถเอือ้อำนวยคณุประโยชน ์ดา้น
หนา้ทีใ่ชส้อยไดด้ ีมคีวามปลอดภยัจากการคุม้ครองผลติภณัฑ ์ความ
ประหยดั ความมปีระสทิธภิาพ ในการผลติ การบรรจ ุการขนสง่ การ
เกบ็รกัษา การวางจำหนา่ย และการอปุโภค ซึง่ทัง้นีก้ารออกแบบตอ้ง
อาศยัความรูแ้ละประสบการณ ์ดา้นวศิวกรรมศาสตรแ์ละวทิยาศาสตร์
เขา้มาชว่ยเปน็หลกัใหญ่ 
  2. เพือ่สรา้งบรรจภุณัฑใ์หส้ามารถสือ่สาร และสรา้งผลกระทบ
ทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภค โดยใช้ความรู้ทางแขนงศิลปะ  เข้ามา 
สรา้งคณุลกัษณะของบรรจภุณัฑใ์หม้คีณุสมบตัติา่งๆ ดงันี ้ 
  - ความมเีอกลกัษณพ์เิศษของผลติภณัฑ ์ 
  - ความมลีกัษณะพเิศษทีส่ามารถสรา้งความทรงจำหรอืทศันคตทิีด่ี
ตอ่ผลติภณัฑ ์และบรษิทัผูผ้ลติ  
  - ความมีลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้อุปโภค
ตลอดจนใหเ้ขา้ใจถงึความหมายและคณุประโยชนข์องผลติภณัฑ ์ฯลฯ 
  - ความมีลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 
ตลอดจนใหเ้ขา้ใจถงึความหมายและคณุประโยชนข์องผลติภณัฑ ์ฯลฯ 



คว
าม

รู้ท
ี่ไม

่ลับ
 น

ำส
ู่กา

รเ
พิ่ม

ศัก
ยภ

าพ
ทา

งธ
ุรก

ิจ 
• 

กร
มส

่งเ
สร

ิมอ
ุตส

าห
กร

รม
 

117

การใช้สีเพื่อการออกแบบหีบห่อบรรจุภัณฑ์  
 การใช้สีตกแต่งผิวด้านนอกของภาชนะ เพื่อก่อให้เกิดความ
สวยงาม และช่วยให้การดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค เกิดความ
สะดดุตา บง่บอกถงึความหมายและประโยชนใ์ชส้อยของผลติภณัฑ์
นั้นๆ การกำหนดความหมายจากสีจากความรู้สึกและกำหนดจาก
มาตรฐานสากลใช้ช่วยบอกถึงลักษณะการใช้งานตามประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ ์ นอกเหนือจากการใช้สีเพื่อตกแต่งผลิตภัณฑ์
ซึง่เปน็การกำหนดโดยผูอ้อกแบบและความนยิมของสภาวะตลาดใน
ปจัจบุนั 
ความหมายของส ี 
ส ีหมายถงึ ลกัษณะความเขม้ของแสงสวา่งทีป่รากฏตอ่สายตา  
  •  อทิธพิลของสทีีม่ตีอ่ความรูส้กึของมนษุย ์ 
สเีขยีว ใหค้วามรูส้กึสบาย เปน็สแีหง่พลงัวงัชา  
สสีม้ ใหค้วามสนกุสนานรา่เรงิ  
สมีว่ง ใหค้วามผดิหวงั เศรา้ และแสดงความภกัด ี 
สขีาว ใหค้วามบรสิทุธิ ์ใหม ่สดใส และใหค้วามรูส้กึวา้เหว ่ 
สจีะชว่ยใหท้ศันวสิยัทีด่เีมือ่นำมาใชง้านดงันี ้ 
  •  สอีอ่นตดักบัสแีก ่ •  สสีดใสตดักบัสสีดใส  
  •  สอีอ่นตดักบัสสีดใส  •  สอีุน่ตดักบัสเียน็  
สทีีต่ดักนัเองอยูแ่ลว้ตามปกต ิเชน่  
  • สดีำบนพืน้เหลอืง  • สเีหลอืงบนพืน้ดำ  
  • สแีดงบนพืน้ขาว  • สเีหลอืงบนพืน้นำ้เงนิ  
  • สสีม้บนพืน้นำ้ตาล • สชีมพบูนพืน้ดำ  
อทิธพิลของสทีีม่ตีอ่ผลติภณัฑ ์ 
ทางดา้นขนาด  
  •  สอีอ่น (Light Value) ทำใหผ้ลติภณัฑแ์ลดใูหญข่ึน้  
  •  สเีขม้ (Dark Value) ทำใหผ้ลติภณัฑแ์ลดเูลก็ลง  
ทางดา้นนำ้หนกั  
  •  สอีอ่นหรอืสรีอ้น (Worm Value) ทำใหผ้ลติภณัฑด์เูบา  
  •  สเีขม้หรอืสเียน็ (Cool Value) ทำใหผ้ลติภณัฑด์หูนกั  
ทางดา้นความแขง็แรง  
  •  สรีอ้น ทำใหเ้กดิความรูส้กึวา่แขง็แรงมาก  
  •  สเียน็ ทำใหเ้กดิความรูส้กึวา่บอบบางกวา่ 

การใชส้สีำหรบัการตกแตง่หบีหอ่บรรจภุณัฑ ์ 
 องค์ประกอบที่สำคัญในการเลือกใช้สีที่ควรคำนึงถึงสำหรับ
การตกแตง่หบีหอ่บรรจ ุคอื  
  1. สตีา่งๆ ทีใ่ชบ้นเนือ้ทีข่องหบีหอ่บรรจคุวรตดิตอ่กนัอยา่งไดเ้รือ่ง
ราวทัง้หมดไมข่ดักนั  
  2. ขอบเขตของสทีีใ่ชบ้นหบีหอ่บรรจ ุแตล่ะสคีวรจะประกอบกนัแลว้
เขา้ใจกนัได ้หรอืเปน็สคีูก่นัได ้ 
  3. สทีีใ่ชค้วรเปน็สทีีย่อมรบัของผูบ้รโิภคในตลาด ถกูตอ้งตามรสนิ
ยมของผูบ้รโิภค  
  4. ขอบเขตของสิ่งที่จะทำให้หีบห่อบรรจ ุ ขัดแย้งหรือไม่เด่น เมื่อ
เปรยีบเทยีบกบัหบีหอ่ บรรจภุณัฑข์องผลติภณัฑค์ูแ่ขง่ขนั  
  5. การใช้สีต้องดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคที่สุด ในกรณีที่
จำหนา่ยในสถานทีต่า่งๆ กนั เชน่ รา้นบรกิารเอง Supermarket ตูแ้ช ่
หรอือืน่ๆ  
  6. การใช้สีที่ให้ความดึงดูดสูงสุด ภายใต้แสงสว่างมากๆ ซึ่งเป็น
สภาวะปกตใินรา้นคา้  
  7. การใช้สีที่เหมาะกับค่านิยมของผู้บริโภค โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับ
ประเภทของผลติภณัฑ ์ 
  8. ขอบเขตของสีที่สามารถทำให้ผู้บริโภคเกิดความประทับใจใน
ตราสนิคา้ และขอบเขต การใชส้นีีซ้ำ้ๆ กนัในการจดัจำหนา่ยและการ
โฆษณา  
  9. ขอบเขตของสทีีใ่ชบ้นหบีหอ่บรรจทุีเ่ขา้กนัไดก้บัสขีองสนิคา้และ
การเปลีย่นแปลงตา่งๆ เพือ่ใหเ้กดิความประทบัใจขึน้มาก  
  10. ขอบเขตของสทีีม่ผีลตอ่ราคาของหบีหอ่บรรจ ุ 
  11. การยอมรบัของหบีหอ่บรรจตุอ่ผูบ้รโิภคและผูข้ายปลกี 
 12. ขอบเขตของหีบห่อบรรจุที่อาจจะก้าวร้าวและข่มบรรจุภัณฑ ์
เพื่อการจำหน่ายที่เด่นๆ อาจจะดูแล้วน่าเบื่อ ทำให้ส่งเสริมบรรจุ
ภณัฑข์องผลติภณัฑค์ูแ่ขง่ 
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สรุปหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
- สะดวกในการนำไปใช้ และเก็บรักษา 
- ช่วยรักษาคุณภาพของสินค้า 
- มีความสวยงาม โดดเด่น 
- สอดคล้องกับตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ 
- ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 
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คลัสเตอร์
ของฝากของที่ระลึก

จังหวัดเลย

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 
จังหวัดอุดรธานี 

โทร. 0-4220-7232 
โทรสาร 0-4220-7241   
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